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Informacidn Volkswagen: 902 151 161

A todo el mundo le gustaria tener un Polo algin dia.
O alguna semana. O...

Mo es lo mismo decir: “Algiin dia tendré un coche” que decir: "Algtin dia tendré un Polo”.
Esto es tener claro lo que se quiere. No podia ser de otra manera. Un coche robusto,
seguro, tecnoldgico y, ademads, Volkswagen. Vamos, el mejor coche al que se puede optar.
Entonces, jpor qué no satisfacer a sus clientes y ofrecer la posibilidad de conducir un

Polo algiin dia? ¥ quien dice algiin dia, dice tres, siete...

Consulte las condiciones especiales para flotas.

www.volkswagen.es

Das Auto.

Gama Polo: consumo medio (1/100 km): de 3,8 a 5,9. Emisidn de CO; (gfkm): de 99 a 134,

Modelo visualizado Polo Sport con llantas opcionales.

TODO VALE

Somos conscientes de la situacion que vive
la economia en general, no solo nuestro sec-
tor. Los medios de comunicacién nos lo re-
cuerdan constantemente, la realidad social la
conocemos de mano de personas andnimas
que estan viviendo situaciones complicadas y

EDITORIAL

las cuentas de nuestras empresas lo dejan cla-
ro... Es momento de tomar la iniciativa, es
momento de pensar en otras alternativas, de
esgrimirnos la cabeza para buscar las mejores
posibilidades de nuestro modelo de negocio,
de investigar, analizar, pensar en clave de mar-
keting. ..

Lo sabemos, es lo que llevamos ya varios
¢jercicios haciendo. Pero hay algo muy im-
portante: NO VALE TODO. Queremos
llamar la atencién sobre lo que otros con-
sideran que se puede hacer. Escudandose en
la situacion econdémica y en la necesidad de
ser emprendedor y buscar otras vias de nego-
cio, son muchos los que estan aprovechando
para hacer dinero facil a costa del alquiler de
coches. Nos estamos esforzando en denun-
ciar esas practicas fuera de la legalidad que
detectamos sobre todo a través de internet
y de redes sociales: cada vez son mas los que
a nivel particular ponen en marcha negocios
para “prestar” su propio coche a cambio de
tarifas irrisorias, o hacen intercambio de ve-
hiculos particulares o alquiler por horas.

Tenemos que ser conscientes de estas prac-
ticas, y denunciarlas, ya que en la mayoria de
los casos funcionan fuera de la legalidad, al-
quilan muchos de ellos coches de mas de 12
aflos de antigliedad vy, por supuesto, eluden
los estrictos controles periddicos a que nues-
tras compaiiias se ven obligadas y en muchas
ocasiones actiian ademds sin declarar su acti-
vidad a Hacienda.

No podemos mirar para otro lado, tenemos
que ser conscientes de estas practicas y unir-
nos para que no se vea afectada la credibilidad
y rigor de nuestro sector. Nuestro objetivo es
dejar claro que nosotros nos mantenemos en
nuestra profesionalidad.

Enero - Febrero 2012 3



n°169
enero
febrero
2012

Edita: Asociacién Nacional Empresarial de
Alquiler de Vehiculos Con y Sin Conductor

B

OFENEVAL

Presidente: Carlos Jiménez

Consejo editorial: José Maria Lépez-Brocos,
Miguel Angel Saavedra, Manuel Garcia Martinez,
Manuel Dapena, Francisco Rivero, Estanislao de
Mata, M® Mar Medina, Alberto Martin.

E-mail: feneval@feneval.com, aneval@feneval.com
Web: www.feneval.com

Colaboradores: Javier Coromina, Pedro Félix Garcia,
Alberto Gémez-Brunete, Carmen Espada, Javier
Garcia Ropero, M? Mar Medina, Lola Montes.
Edicién y disefio: www.mateoandco.es
Depésito Legal: M-2795-84

Alquiler de Coches es el Organo Oficial de la Aso-
ciacion Nacional de Alquiler de Coches Con y Sin
Conductor y tiene por objeto intensificar los lazos de
unién entre todos los asociados, servirles de medio
de comunicacion reciproca v llevarles puntualmente,
cada bimestre, la mas completa informacion sobre
legislacion y otros temas relacionados con nuestra
profesion, sin que sea responsable de las opiniones
expresadas en sus paginas exceptuando las apare-
cidas en el editorial.

Alquiler de Coches agradece la colaboracion
publicitaria de las diferentes empresas que aparecen
en sus paginas, consciente de que con su colabora-
cién se hace posible la edicion de la revista.

Direccion: C/ Jorge Juan n°19, 62 planta
28001 Madrid

Tel.: 91 447 28 73

Fax: 91 447 65 52

E-mail: feneval@feneval.com

05EN PORTADA

Analizamos los cambios en algunos de
los principales sectores de la economia
en Espana. El 2012 ha llegado cargado
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una edicién mas en la cita mas importante
del sector turistico.

El nuevo director general de
Transporte Terrestre se retine con el
CNTC.

18 ACTUALIDAD

La DGT lanza nueva campana
de informacién de accidentalidad
laboral vial.

Reunién de las patronales del automévil
para plantear una postura comdn ante
el gobierno en el nuevo afio que se inicia.

Conocemos la marcha del sector desde el punto
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Diferentes lenguajes. Javier Coromina.

LOLA MONTES

“El Turismo

se mueve...,

se renueva,

no quiere
desaprovechar
una oportunidad

se le apoya desde
0s los sectores”

2012 SE PERFILA COMO UN Aﬂp
DE CAMBIOS EN MATERIA TURISTICA,

DE TRANSPORTES Y AUTOMOCION
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EN PORTADA

Que 2012 trae con €l cambios en todas las materias empieza a
verse como una evidencia.Ya desde finales del afio pasado, con el
cambio de gobierno, incluso antes de su configuracién, se anun-
ciaban importantes cambios en materia de Industria, en general, lo
cual afectaria, como se empieza a intuir a sectores clave para la eco-
nomia espafiola como son el Turismo, Transporte y Automocion.

TURISMO, LA NINA BONITA DE LA ECONOMIA

Como primer signo, se estd percibiendo un cambio en las ca-
ras que estan al frente de los
principales organismos. Al
frente del Ministerio de In-
dustria, Energia y Turismo
se nombraba a José Manuel
Soria, que en su primera in-
tervencion en su nuevo car-
go mostro su absoluto apoyo
al Turismo en nuestro pais,
afirmando que serd una de
sus prioridades.

Apoyaba de este modo la
propuesta que ya se mostraba
en el programa electoral de
su partido. En su discurso de
investidura, el pasado 19 de
diciembre de 2011, Mariano
Rajoy lo primero que hizo
fue anunciar un Plan Integral
de Turismo, ya que senalaba
que “es nuestra principal in-
dustria exportadora”, con el
objetivo de mejorar ademas
su fiscalidad y desarrollar
politicas transversales entre
todos los ministerios impli-
cados en el sector.

En este Plan Integral de
Turismo se estd trabajando desde el inicio de 2012, como se vie-
ne informando, y la primera cita importante para avanzar en ¢l
serd el proximo 12 de marzo, fecha en que la secretaria de Estado
del Turismo, Isabel Borrego, ha anunciado que se reunird con
los consejeros de Turismo de todas las Comunidades Auténomas
para avanzar y conocer la opinidn sobre este Plan que estd ela-
borando el Ejecutivo.

Junto a este anuncio, que realizaba la responsable de turismo
durante la clausura de las VI Jornadas de Mercados Emi-
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CIFRAS A NIVEL DE LOS 90
EN MATRICULACIONES.

sores organizadas por la Federacién Hotelera de Mallorca
(FEHM), Borrego también destacaba que antes de esta cita
mantendrd una primera reunién con los directores generales de
Turismo. Segin ha comentado, uno de los aspectos en los que
mas se esta trabajando es en facilitar los visados para que lleguen
mas turistas a Espafia.

El Turismo se mueve..., se renueva, no quiere desaprovechar
una oportunidad de mantenerse como lider en la recuperacion de
nuestra economia, y se le apoya desde todos los sectores.

Nuevas caras también en
Exceltur,Alianza para la Exce-
lencia Turistica, que ha puesto
al frente a Fernando Conte
como nuevo presidente, coin-
cidiendo con el décimo ani-
versario de esta alianza em-
presarial, quien asegura desde
la web de Exceltur que el
objetivo constante es trabajar
“en pro de que Espafa afian-
ce su liderazgo internacional
y el turismo siga actuando
como el principal dinamiza-
dor de la economia espafiola,
gracias a su gran efecto mul-
tiplicador en la generacién
de empleo y prosperidad”.

También Segittur, Socie-
dad Estatal para la Gestion
de la Innovacién y las Tec-
nologias Turisticas, S.A, ha
nombrado a Antonio Lopez
de Avila nuevo presidente.
Hasta ahora ocupaba la di-
reccion del drea de Turismo
del IE Business School, y su
apuesta es impulsar la inno-
vacidn en el sector, “apoyando a los emprendedores y primando
los proyectos que aporten diferenciacion del producto turistico y
su comercializacién internacional”, segun ha asegurado.

Recogiendo las diferentes informaciones, como resumen, po-
demos decir que entre las principales claves para la continuidad
del desarrollo del sector Turismo en Espafia marcadas por el nue-
vo gobierno, se encuentran la reducciéon de la carga administrativa
del sector, para hacerlo mas competitivo frente a otros sectores; la
reconversion de zonas turisticas maduras; la implantacion de la

utilizacion de las TIC en el sector; mayor refuerzo en seguridad,
para que se perciba como un destino cien por cien seguro; vy,
sobre todo, el esfuerzo por marcar Espafia como destino turistico
de calidad.

La préxima cita serd el 26 de abril, con la celebracion en Ma-
drid de la IIT Cumbre del Turismo de CEOE, en la que Feneval
estard presente y de la que recogemos mayor informacién en
nuestra seccién de Noticias Feneval.

Poner todos los esfuerzos en un sector que es practicamente el
unico que no da pérdidas durante los Gltimos afos, en los que nues-
tra economia esta tan minada, parece inteligente e incluso se pre-
senta como Unica opcidn para, a través de €l, llegar a otros sectores.

EN CIFRAS
El Turismo no decrece: mas de 57 millones de turistas extran-
jeros nos visitaron durante 2011. Los datos de Turismo en Espa-

na siguen mostrando un sector que mejora frente a la marcha
del resto de factores econémicos. Durante el pasado afio, Espana
recibié casi 57 millones de turistas internacionales, segiin la en-
cuesta de Movimientos Turisticos en Fronteras (FRONTUR),
que elabora el Instituto de Estudios Turisticos del Ministerio de
Industria, Energia y Turismo.

Esta cifra supone un crecimiento del 7,6% respecto al afio an-
terior y es destacable que el destino mis seleccionado por los
turistas internacionales es Cataluna con 13,7 millones, el 24,3%
de las visitas.

El pais que aporta mejores datos es Reino Unido, con una
subida interanual del 9,4% en la entrada de turistas britanicos. Es
el principal emisor de turistas hacia Espafia, con un total de 13,6
millones en 2011.

El segundo mercado emisor a nivel europeo fue Alemania, con
mas de 9 millones los turistas que vinieron a Espafia y una varia-

i g
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“El canal de particulares supone sdlo

el 48% del mercado, cuando hace cinco

anos concentraba el 60%"”

Comparacion PIB tursistico (ISTE) con el PIB general de la economia espaiiola
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cibén interanual positiva del 2,5%. Francia ocupa el tercer lugar,
con casi 8,5 millones de turistas, lo que supone una cuota de
mercado del 15%.

Isabel Borrego, ha anunciado ademas que se estima que Espa-
fa registrard un incremento de turistas del 1% este afio, y da cla-
ves que anticipan los cambios que llegarin en este sentido, pues
se pone nuevos objetivos: que el turismo ruso crezca un 22% a lo
largo del 2012.

Muchas son las iniciativas que se
estin poniendo en marcha. Desde
diferentes angulos se ve la oportuni-
dad de sumarnos a Turismo. De este
modo, por ejemplo, se ha lanzado la
primera fase del proyecto turistico eu-
ropeo PICT.URISM. Este proyecto
desarrollado por la Comisién Europea
pretende principalmente crear un es-
tandar de distribucién turistica online
entre empresas del sector a nivel euro-
peo. La implantacion completa favo-
recera la creacién de una plataforma
que ayude a la comercializacién, de
forma que reduzca los costes tecnolo-
gicos que suponen acceder a muiltiples sistemas de distribucién, y
que constituyen la principal barrera de entrada para las PYMES
turisticas del continente.

Aunque, seamos objetivos, hay datos de descenso general,
como la reciente noticia publicada sobre la disminucién de un
6% en inversién hotelera en 2011 por parte de Espafia respecto
al ejercicio anterior, hasta los 600 millones. Estos datos contras-
tan con la mejora de los indicadores hoteleros en el pais, que se
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“La Direccion General
de Trafico continua
trabajando por la seguridad

en las carreteras

y en los vehiculos, y es otro
ambito clave para

el rent a car”

mantiene como el tercer destino turistico mundial en nimero
de llegadas y ntimero uno en ingresos por turismo, segin un
informe de la consultora inmobiliaria BNP Paribas Real Estate,
pero es importante sumarse a los esfuerzos y no ver solamente
las cifras negativas, que no son malas solo ahora, sino desde hace
varios ejercicios.

OTROS SECTORES QUE LLAMAN
A LA PUERTA

Por su parte, Fomento, con la mi-
nistra Ana Pastor al frente, basa sus
medidas inmediatas de actuacién en
la mejora de infraestructuras, con-
templando actualmente abordar un
segundo Plan Renove para mejorar
la red de autovias de primera gene-
racién, las radiales mis antiguas, que
se estima supondrd una inversion de
1.680 millones de euros. El objeti-
vo altimo de las dos fases de este
plan es modernizar y mantener
las autovias de mayor antigiiedad,
con el fin de equipararlas a las de
mas reciente construccion.

Igualmente, se trabaja de forma conjunta con el gobierno de
Portugal en un deseo comun de de implicar a Francia en la crea-
cién del corredor ferroviario atlantico que conectard ambos pai-
ses con el centro de Europa, tanto para transporte de pasajeros
como de mercancias.

Este dmbito también ha renovado sus nombres. En Trans-
porte Terrestre, con el inicio del afo, Joaquin del Moral Sal-

Comparacion de indicadores de demanda extranjera y demanda espaiiola en 2011* (% ver ene-nov 2011/2010)
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cedo era nombrado Nuevo Director General de Transporte
Terrestre.

En esta linea de trabajo por la seguridad en las carreteras y en
los vehiculos trabaja también otro de los sectores clave para el rent
a car, como es la Direccidén General de Trafico. La nueva directora
de Trafico, Maria Segui, ha destacado la necesidad de fomentar una
mejora de la movilidad ciudadana.

La industria del Automovil bebe
de todos estos sectores de forma di-
recta y analiza constantemente sus
posibilidades después de varios afios
de retroceso en sus cifras. Preocupan
las matriculaciones y mucho, ya que
el 2011 se cerraba con las peores
cifras desde 1993. En 2011 se ma-
tricularon 808.059 vehiculos, solo
16.000 mas que los registrados en
ese anterior peor afo, 1993. Las ma-
triculaciones de automéviles ascen-
dieron a 54.961 unidades durante el
pasado mes de enero, lo que supone
un aumento del 2,5% en compara-
cién con las 53.634 unidades co-
mercializadas en el mismo mes de
2011, segtn datos de las asociacio-
nes de fabricantes (Anfac) y vendedores (Ganvam).

De esta forma, el mercado automovilistico espaiol registra el pri-
mer crecimiento en los dltimos 19 meses (exceptuando agosto del

pasado ejercicio). Con todo, el mercado se sitda en niveles de 1995.

El canal de particulares supone sélo el 48% del mercado, cuan-
do hace cinco aflos concentraba el 60%.

“Mas de 57 millones de turistas

extranjeros nos visitaron durante
el pasado ano, lo que supone un
crecimiento del 7,6% respecto
al ejercicio anterior”

Se prevé una importante bajada en matriculaciones en los
proximos meses, por lo que se trabaja en la peticién de ayudas
a las Administracion para recuperar los datos.

Con todas estas informaciones sobre la mesa es tiempo de
hacer propuestas, de pensar en soluciones y de aprovechar los
buenos datos que despuntan sobre algunos de los sectores. Nos
apoyamos en aquello que puede
hacer resurgir nuestra economia
para dejar de mostrarnos temblo-
rosos.

Desde la CEOE se trabaja en una
propuesta en materia de turismo
tras la reunién mantenida por la co-
misién permanente del Consejo de
Turismo con el Ministro de Indus-
tria, Energia y Turismo. Este listado
de propuestas conlleva la peticién
de modificaciones normativas, me-
jora en la calidad de la oferta y la
promocién y un apoyo total a una
politica turistica comtn.

Dos son los caballos de batalla
para Feneval: la reducciéon del Iva
en base a ser considerado actividad
turistica, y la persecucion del intru-
sismo, que también se presentan en esta propuesta.

Actualmente, el entorno sigue fusionando factores de ries-
go y dependemos de la marcha de la resolucién de la crisis
en la zona euro, pero nos apoyamos en los destellos de luz
de nuestra economia, el famoso sol que caracteriza nuestro
turismo.
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¢

FENEVAL RESPONDE

¢ES NECESARIO ESTAR DADO DE ALTA COMO OPERADOR INTRACOMUNITARIO PARA
COMPRAR 0 VENDER UN VEHICULO A OTRO EMPRESARIO DE UN ESTADO MIEMBRO

DE LA UNION EUROPEA?

Los empresarios o profesionales que realicen entregas
o adquisiciones intracomunitarias de bienes, cualquiera
que sea el régimen del IVA en que tributen, deben estar
dados de alta como operadores intracomunitarios, es de-
cir, tener asignado un NIF-IVA. Para que pueda la operaciéon
intracomunitaria entre empresarios resultar exenta de IVA, tan-
to el comprador como el vendedor deben tener asignado en su
Administracion Fiscal un NIF-IVA. En el caso de que su cliente
no figurase en el Censo VIES (censo de operadores intracomu-
nitarios), la operacién no estaria exenta y usted debera repercutir
el IVA espanol.

¢Quiénes deben tener NIF-IVA?

El NIF-IVA se asignara, con algunas excepciones, a las siguien-

tes personas o entidades:

1.Los empresarios o profesionales establecidos o no en el te-
rritorio de aplicacidén del IVA espafiol que realicen entre-
gas de bienes o adquisiciones intracomunitarias de bienes
sujetas al impuesto, incluso si los bienes objeto de dichas
adquisiciones intracomunitarias se utilizan en la realizacién
de actividades empresariales o profesionales en el extranjero.

2.Los empresarios o profesionales que sean destinatarios de
los servicios prestados por empresarios o profesionales no
establecidos en el territorio peninsular espafiol e Islas Ba-
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leares, respecto de los cuales sean sujetos pasivos del TVA
(inversién del sujeto pasivo).

3.Los empresarios o profesionales que presten servicios, que
por aplicacion de las reglas de localizacion de los mismos
se entiendan prestados en otro estado miembro distinto de
Espana, cuando el sujeto pasivo sea el destinatario de los
mismos.

4.Las personas juridicas que no actien como empresarios o
profesionales, cuando realicen adquisiciones intracomunita-
rias de bienes sujetas al IVA.

¢Como se solicita el NIF-IVA?

Directamente por parte del interesado cuando solicite la inclu-
sién en el Registro de Operadores Intracomunitarios cuamplimen-
tando la declaracién censal de alta o modificacién (modelo 036).
Si la Agencia Tributaria no resuelve la solicitud del NIF-IVA en el
plazo de tres meses, podra considerarse denegada dicha solicitud.

¢Cual es la composicion del NIF-IVA?
A efectos del Impuesto sobre el Valor Afiadido, para las personas
o entidades que realicen operaciones intracomunitarias, el NIF-IVA
sera el definido de acuerdo con las normas generales, al que se
antepondra el prefijo ES, conforme al estandar internacional
codigo ISO-3166 alfa 2. Es decir: NIF IVA = ES + NIE

CIRCULAR N° 01/12

PRECIOS MEDIOS DE VENTA APLICABLES
EN LA GESTION DEL IMPUESTO ESPE-
CIAL SOBRE DETERMINADOS MEDIOS DE
TRANSPORTE

El Boletin Oficial del Estado, nimero
313, de 29 de diciembre de 2011, pu-
blic6 la Orden EHA/3551/2011, de 13
de diciembre, por la que se aprueban los
precios medios de venta aplicables en
la gestién del Impuesto Especial sobre
Determinados Medios de Transporte
que nos afecta en el momento de la
venta de los automoviles que dejan de
dedicarse a la actividad de alquiler.

La presente tabla no ha sufrido ningu-
na variacién con respecto a la de los afios
pasados, ya que los porcentajes segtn los
afos de uso se mantienen. Igualmente,
una vez mas, aplican la misma reduccién
del 30% del Impuesto de Matriculacién,

upe

GESTION ADMINISTRATIVA

91 445

Manuel Cortina, 18 - 28010 Madrid

A ESPECIALIZADOS EN VEHICULOS

NATIVIDAD LAORDEN CANTERO
\_ Gestor Advo. Colegiado n° 2668

CIRCULARES

por lo que la bonificacién del 30% de la
Base Imponible es aplicable a partir de
los seis meses de la fecha de matricula-
cionY NO A PARTIR DE UN ANO.

Recordamos de nuevo que la exen-
cién total a los dos aflos que gozamos
en el Impuesto de Matriculacién se
computa desde la fecha de su primera
matriculacion.

ANEXO IV

Porcentajes determinados en fun-
cién de los afios de utilizacion a apli-
car a los precios fijados por el Minis-
terio de Economia y Hacienda, para
vehiculos de turismo, todo tetreno y
motocicletas ya matriculados:

ANOS DE USO PORCENTAJES
Hasta 1 ano 100
Mas de 1 afo, hasta 2 84
Mas de 2 anos, hasta 3 67
Més de 3 anos, hasta 4 56
Mas de 4 anos, hasta 5 47
Mas de 5 afos, hasta 6 39
Mas de 6 anos, hasta 7 34

Més de 7 anos, hasta 8
Mas de 8 anos, hasta 9
Mas de 9 anos, hasta 10
Mas de 10 anos, hasta 11
Méas de 11 anos, hasta 12

Mas de 12 afos

28

El importe que resulte de la aplicacion de los porcentajes anteriores, se
reducira al 70 por ciento cuando el vehiculo transmitido hubiese estado
dedicado exclusivamente durante mas de 6 meses desde la primera matri-
culacion definitiva, a las actividades de ensefianza de conductores mediante
contraprestacion o de alquiler de vehiculos sin conductor, o bien tuviera
la condicidn, seguin la legislacion vigente, de taxi, autotaxi o autoturismo.
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CIRCULARES

CIRCULAR N° 02/12

RECORDATORIO EXTINTORES EN LOS VEHICULOS DE
ALQUILER

En las modificaciones sufridas en el Real Decreto
2822/1998 (Orden PRE/52/2010, de 21 de enero,y Or-
den PRE/629/2011, de 22 de marzo), el ANEXO XII ha
sido modificado en los siguientes puntos:

1. “Los turismos, asi como los vehiculos mixtos y los
automoviles destinados al transporte de mercancias,
estos dos Gltimos de masa mixima autorizada no
superior a 3.500 kg, llevaran la siguiente dotacion:
a. Dos dispositivos portitiles de presefnalizacion de
peligro.

b. Un chaleco reflectante de alta visibilidad.

c. Una rueda completa de repuesto o una rueda
de uso temporal.

2. Los autobuses, asi como los vehiculos mixtos y au-
tomoviles destinados al transporte de mercancias,
-estos dos Gltimos de masa maxima autorizada su-
perior a 3.500 kg-, y los conjuntos de vehiculos no
especiales, deberdn llevar, ademas de la dotacién que
se establece en el apartado 1 a y b, un equipo ho-
mologado de extincion de incendios, adecuado y en
condiciones de uso”.

Por lo tanto, solamente deberan llevar extintor de
incendios aquellos automoviles mixtos o destina-
dos al transporte de mercancias con una masa maxi-
ma autorizada superior a 3.500 kg.

CIRCULAR N° 03/12

ACTUALIZACION DEL CONVENIO CON EL BANCO POPULAR

En fechas recientes se ha procedido a la actualizacién
del Convenio que desde Feneval se tiene suscrito con
el Banco Popular.

Es importante que todos aquellos que tengan o vayan
a tener cuenta con dicha entidad, “exijan” a las sucursales
que les incluyan dentro del cédigo 542, que es el ndme-
ro asignado a nuestro colectivo.

Todos los asociados de Feneval pueden consultar las
condiciones de este Convenio accediendo a la Zona
Privada (solo para miembros asociados) de la pagina web
de la federaci6on www.feneval.com
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CIRCULAR N° 04/12

ACUERDO ENTRE ESPANA y LA REPUBLICA DE NICARA-
GUA SOBRE EL RECONOCIMIENTO RECIPROCO Y EL CANJE
DE LOS PERMIS0S DE CONDUCCION NACIONALES.

En el Boletin Oficial ndm 274 de fecha 14 de noviem-
bre salieron publicados los acuerdos entre nuestro pais y
la Reptblica de Nicaragua sobre el reconocimiento reci-

roco y el canje de los permisos de conduccién naciona-
es, teniendo en cuenta que en ambos paises las normas y
senales que regulan la circulacién por carretera guardan
conformidad con lo dispuesto por la Convencidén sobre
Circulaciéon por Carreteras, adoptada en Ginebra, el 19
de septiembre de 1949, y a la homologacién en lo esen-
cial de las clases de permisos y licencias de conducir y de
las condiciones que se exigen y las pruebas que se realizan
para su obtencién en ambos Estados.

El canje se realizara en los siguientes términos:

1. Ambos paises reconoceran reciprocamente los permisos y li-
cencias de conduccion nacionales expedidos por las autorida-
des de los dos estados a quienes tuvieran su residencia normal
en los mismos, siempre que se encuentre en vigor.

2. El titular de un permiso de conducir vilido y en vigor expe-
dido por uno de los paises, siempre que tenga la edad minima
exigida por el otro Estado, estd autorizado a conducir tempo-
ralmente en el territorio de éste los vehiculos a motor de las
categorias para los cuales su permiso, segiin su clase, sea vilido
durante el tiempo que determine la legislaciéon nacional.

3. Pasado el periodo indicado, el titular de un permiso de con-
duccién expedido por uno de los estados, que establezca su
residencia legal en el otro estado, de acuerdo con las normas
internas de éste, podrd obtener su permiso de conduccion
equivalente. Podra canjear todos los permisos hasta la fecha de
entrada en vigor del presente acuerdo. Para los expedidos con
posterioridad, los permisos tendran que haber sido expedidos
en el estado donde el solicitante tenga su residencia legal.

4. Los titulares de un permiso o licencia de conduccién de Ni-
caragua que soliciten el canje de los permisos de conduccién
equivalente a los permisos espanoles de las clases C1, C1+E,
C, C+E,D1, D1+E, D y D+E deberan realizar una prueba
de control de conocimientos especificos y una prueba de cir-
culacion. Igualmente, los titulares de un permiso de conduc-
cién de Espana, haran la prueba equivalente en Nicaragua.

5. En el caso de que existieran dudas fundadas sobre la autentici-
dad del permiso o licencia, el Estado en donde se solicita podra
requerir al Estado emisor una comprobacion de autenticidad.

6. Obtenido el permiso de conduccién del Estado de residencia
su titular se debera ajustar a la normativa de dicho pais para
su renovacién o control.

TABLA DE EQUIVALENCIA ENTRE LAS CLASES DE PERMISOS NICARAGUA
Y ESPANOLES

Permisos Permisos
espanoles nicaragiienses

Categoria|Categoria|Categoria|Categoria|Categoria|Categoria|Categoria
1 2 3 4 5 6 7

ME 0 0 | P [4A | 4B | 5A | 5B | 6A | 6B
Al X
A2
A X
B X
BTP X
B+E
C1 X
C1+E
c X(*) X X
C+E
D1 X X
D1+E
D X
D+E

ME. Menor de edad - 0. Ordinario - P. Profesional - (*) Limitado hasta 18 Tm

ACTUALIDAD

MARZO / ABRIL

Espiritu de Montjuic 2012
20.04 - 22.04.2012

E-Commerce Espaia. Salon
y Congreso del comercio

Circuit de Catalunya - Barcelona Electronico 2012
Es 13.2“ edicion de este revival 21.03 - 22.03.2012
relacionado con el mundo del motor. Madrid

Espiritu de Montjuic tiene lugar en
Barcelona. Esta nueva edicién contard
con muchas novedades y con mayor
espectaculo. Se trata de un evento
para disfrutar de un fin de semana
diferente, en compania de la familia

y amigos. A esta cita ya acudieron
14.000 personas el afio pasado y espera www.ifema.es

repetir éxito, con la organizacion de

multiples actividades: carreras en la

pista, paddock, boxes, ambiente de ;

competicion, zona de compraventa STIC - Salo Internacional
de articulos y vehiculos, exposiciones, del Turisme en Catalunya
concentracién de coches clasicos,
musica en directo, videojuegos, etc.

Ifema acoge una nueva edicion de esta
feria de comercio electrénico, que

se celebra con el objetivo de mostrar
y difundir las mejores practicas

en el sector e-commerce de la mano

s 2% INTERNATIONAL
wacs MIOTOR SHOW
2012 AND ACCESSORIES

de expertos profesionales en este ambito.

20.04 - 22.04.2012

Barcelona
Salon del Automovil de www.espiritudemontjuic.com De nuevo el Turismo tiene un punto

Ginebra 2012 de encuentro para todos los agentes
st - ~ o del sector, entre los que también se

encuentra el alquiler de coches. Esta
vez, la cita es en Barcelona: del 20 al 22
del mes de abril se celebra la 21 edicion
del Sal6 Internacional del Turime en

08.03 - 18.03.2012

Ginebra - Suiza

En el mes de marzo se celebra la 82
Edicién del Salon Internacional del
Automévil, con una participacién
de 260 expositores. Es una de

las primeras citas del ano para la

Catalunya. Este certamen conté el afio
pasado con 1.100 expositores.

exhibicién por parte de las marcas www.saloturisme.com
de sus novedades, en la que estaran
presentes los principales fabricantes

a nivel internacional. Este certamen

SALO INTERNACIONAL DEL

turosme

A CATALUNYE  SITC oot on poeuic viaicie

ocupara todo el espacio expositivo
disponible en las 7 salas de Palexpo,
alrededor de 110.000 metros
cuadrados.

www.salon-auto.ch/en

“Vivir en la arquitectura. A-cero: Joaquin Torres y Rafael Llamazares”

Hasta el 10.06.2012 que ocupa 250 metros cuadrados de la exposicion, en la sala
IVAM - Valencia central, son s6lo una parte de la experiencia A-cero para los
El estudio de arquitectura A- Cero, dirigido por el arquitecto  visitantes del IVAM.

Joaquin Torres, ha inaugurado junto a su socio Rafael
Llamazares esta exposicion en el Instituto Valenciano de Arte
Moderno (IVAM), que permanecera abierta hasta el proximo
10 de junio. La exhibicién repasa todos los aspectos de la obra
de Joaquin Torres y su socio, en una muestra retrospectiva que
se centra en la puesta en escena de un espectacular espacio
interior que simula una vivienda, y que se complementa con
la exhibicion de numerosas fotografias, planos y maquetas del
conjunto de la obra de A-cero, asi como mobiliario disefiado
por el propio estudio. La superficie de la exposicion ocupa 800
metros cuadrados de la sala 1 del museo, dividida en 3 areas
distintas. Maquetas, paneles, proyectos, videos, mobiliario y
hasta un modelo-representacién de una vivienda a escala real,
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NOTICIAS FENEVAL

FERIA INTERNACIONAL DE TURISMO. DEL 18 AL 22 DE ENERO

Feneval, Federacién Nacional Empresarial de Alquiler de Vehi-
culos, ha tenido una importante representacién en Fitur, que ce-
lebré su 32 edicién el pasado mes de enero en Madrid, con 9.500
expositores y 75.000 metros cuadrados de superficie expositiva.
Fueron varias las empresas de alquiler de coches pertenecientes
a la Federacion que estuvieron presentes en este importante cer-
tamen a nivel internacional.

Las sensaciones respecto a esta edicién son muy positivas en
todos los casos, bajo el paraguas de las buenas previsiones para
Turismo para el aflo que comenzamos.

La perspectiva de Avis es positiva; precisamente, en el altimo
afo, la contratacién de alquileres de vehiculos Avis a través de
internet se ha incrementado en un 11% respecto a los datos de
2010, por lo que ha basado su presencia en Fitur en la promocién
de su nueva aplicacién de Social Booking para Facebook y su
Portal Mévil de alquiler como solucion para realizar busquedas

Responsables de Fiat estuvieron en el stand de Atesa, que repitié su ubicacion
de la anterior edicién, en el pabellon 10.

14 Alguiler de Coches

y alquileres exprés. El principal objetivo de Avis es consolidar su
imagen como empresa lider en el sector de alquiler de coches.
Asi como mantener su presencia imprescindible en el sector ser-
vicios enfocado al turismo.

Por otro lado, como asegura José Blanco, director general co-
mercial de Europcar, “el sector del rent a car es quizd uno de los
menos conocidos dentro del mundo del turismo y sin embargo,
tiene una importancia esencial para la industria turistica de nues-
tro pais. Todas las companias de rent a car estamos haciendo un
esfuerzo por dar un giro a esta situaciéon y la mejor prueba de ello
es que todas las grandes companias ligadas a este sector tenemos
una presencia destacada en Fitur”.

Ademas, Blanco, asegura que “todos los informes indican que
serd un buen afio en volumen de turistas, aunque el sector del
alquiler de coches puede verse en una dinimica similar a 2011
con un exceso de flotas que impacte negativamente en la evo-

Avis recibié la visita de Seat y de miembros de la junta directiva de Aseval,
quienes posan en la imagen.

lucién del precio medio y como consecuencia de ello, en las
rentabilidades de las empresas”. Europcar dio a conocer en Fitur
la incorporacién a su flota del Peugeot iOn, un vehiculo cien
por cien eléctrico, que tiene una autonomia de 150 Km vy le
convierte en pionero en el sector en la introducciéon del coche
eléctrico en Espania.

Atesa, que actualmente cuenta con una flota de 25.000 vehi-
culos, ademas de promocionar www.atesaonline.es durante esta
edicién, una nueva herramienta que permitird la gestién online
del alquiler tanto de turismos como de furgonetas, se centrd en
multiples novedades durante Fitur, que califica como “un foro
excepcional donde se dan cita los mis importantes representantes
del sector turistico del panorama tanto nacional como interna-
cional” para mantener su servicio de calidad a sus clientes. Dio
a conocer durante Fitur las incorporaciones de nuevos modelos
y fabricantes que realizard este aflo a su parque de automoviles.

Al igual que en anos anteriores, Sixt también estuvo presente
en Fitur, con dos stands, uno de ellos en co-branding con la linea
aérea Airberlin, y conté con una llamativa iniciativa que permitia
a los visitantes interactuar con la red social de la marca. Los res-
ponsables de Sixt, tras la participacién en Fitur hacen un balance
muy positivo, considerando que el sector estd reaccionando a la
crisis europea con vigor y con liderazgo, erigiéndose en uno de
los motores de la economia espafiola. Destacan que la partici-
pacién del sector ha sido mis que notoria. Ademas, se muestran
convencidos de que 2012 va a ser un afio muy bueno para el
rent a car vacacional, tras conocerse las previsiones de Turismo.
Senalan que las perspectivas son de aumento de visitantes ex-
tranjeros, a lo que se suma que cada vez son mas los turistas que
se organizan sus viajes por internet, lo que implica una mayor
necesidad de utilizar vehiculos de alquiler en destino para realizar
sus desplazamientos por la zona.

Por su parte, Goldcar, empresa también integrada en Fene-
val, que actualmente se encuentra inmersa en una politica de
expansion, asegura, en palabras de su Director de Marketing y
Desarrollo de Negocio, David Contreras, que “somos optimistas,
esperamos que a pesar de la negativa evolucioén que se prevé para
la economia en general en Europa los niimeros sean tan buenos
como se estiman o incluso mejores. Esperemos, eso si, que facto-
res externos imprevistos (huelgas en el sector aéreo, desastres na-
turales, etc.) no empaifien en absoluto esas buenas perspectivas”.

Goldcar mostré en Fitur su clara apuesta por el Turismo, den-
tro de la politica de expansion en la que se halla embarcado, ya
que durante 2011 ha abierto nuevas oficinas en Barcelona, Ibiza,
Menorca, Bilbao y Faro (Portugal), y prevé la proxima inaugura-
cién de espacios también en el mercado italiano.

También otras empresas agrupadas en Feneval estuvieron pre-
sentes en esta edicion, que ha finalizado con resultados positivos.
A todas ellas Feneval agradece un afo mas el esfuerzo por estar
presentes en todas las convocatorias de interés para el sector.

El equipo de Sixt mostré y asesoré sobre sus productos en el stand de Fitur
de este ano.

El espacio de Europcar contaba este afio con 113 metros cuadrados, casi
el doble que en la edicién anterior.

en la que se encuentra inmerso.
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El proximo 26 de abril tendra lugar
la [Il Cumbre del Turismo, en la que
se daran cita las principales organi-
zaciones de los diferentes segmentos
turisticos, entre las que se encuentra
Feneval, que no faltara al encuen-
tro y que estara representada por el
presidente de la Federacion, Carlos
Jiménez.

En este encuentro, que tendra lugar
en el Hotel Melia Castilla de Madrid,
los representantes de los agentes
del sector turistico y los lideres del
sector pondran sobre la mesa los
temas de interés para Turismo y las
propuestas para seguir creciendo en
este ambito.

La relevancia de este evento queda
clara con la presencia en su inaugu-
racion del Rey Don Juan Carlos, con-
firmando una vez mas el compromiso
de la Casa Real con el Sector Turis-
mo. El presidente de CEOE, Juan Ro-
sell, y Joan Gaspart, presidente del
Consejo de Turismo, le acompanaran
en el encuentro.

La Ill Cumbre del Turismo, organi-
zada por el Consejo de Turismo de
la Confederacion Espanola de Orga-
nizaciones Empresariales (CEOE),
centra su contenido en el mensaje
que da su lema: “Liderando el futu-
ro” y es una cita imprescindible para
el asociacionismo en los diferentes
segmentos que engloba el Turismo.
La organizacion de lajornada comien-
za con la intervencion del secretario
general de la Organizacién Mundial
del Turismo (OMT), Taleb Rifai, y, a
continuacion, tendra lugar la primera
mesa de organizaciones empresaria-
les, en la que estaran los presidentes

de la Confederacion Espanola de Ho-
teles y Alojamientos Turisticos (CE-
HAT), Juan Molas; de la Federacién
Espanola de Hosteleria (FEHR), José
Maria Rubio; de CEAVyT, Rafael Ga-
llego; de la Asociacién de Companlas
Espanolas de Transporte Aéreo (ACE-
TA), Manuel Lopez; y de la Mesa del
Turismo, Abel Matutes.

A continuacion, tras la intervencion
de Don Juan Carlos, se celebrara la
segunda mesa, en la que intervienen
responsables de la Federacion Nacio-
nal Empresarial de Alquiler de Vehicu-
los (FENEVAL), con la asistencia de su
presidente Carlos Jiménez; la Asocia-
cion Turistica de Estaciones de Esquiy
Montana (ATUDEM), Aurelio Bisbe; asi
como Exceltur, con Fernando Conte.
Igualmente, estara presente la Fede-
racion de Salas de Fiesta, Baile y Dis-
coteca de Espana (FASYDE), Juan Mar-
tinez-Tercero; la Federacion Espanola
de Asociaciones de Empresas Organi-
zadoras Profesionales de Congresos
(OPC), Victor Serrano; la Asociacion
Espanola de Parques Tematicos y de
Atracciones (AEPA), Antonio Pelaez;
y el Instituto para la Calidad Turistica
Espanola (ICTE), Miguel Mirones.

Para finalizar, intervendran el minis-
tro de Industria, Energia y Turismo,
José Manuel Soria, junto a la secre-
taria de Estado de Turismo, Isabel
Borrego.

Esta cumbre se convierte en una cita
clave para el turismo espanol. Fene-
val se muestra muy positivo ante las
conclusiones que puedan extraerse de
este encuentro, de cara a avanzar en
el desarrollo de una estrategia comun
para continuar apoyando la buena

marcha del sector Turismo en Espana,
como muestran las ultimas cifras.

La Federacion ya esta trabajando en
el papel que se defendera para el rent
a car dentro de esta cumbre. La im-
portancia de la actividad del alquiler
de coches dentro del sector turistico
no se duda en ningun caso, ya que es
uno de los aspectos que el visitante
tiene en cuenta a la hora de organizar
un viaje. Pero es cierto que no se ha
visto acompanada hasta el momento
de su reconocimiento como actividad
turistica y por tanto no se le aplica el
IVA reducido como el resto de activi-
dades del sector. Esta sera una de las
peticiones que se haran desde Feneval
y que ya forman parte de la propuesta
que se presentara al Ministerio de In-
dusria, Energia y Turismo, en la que
se esta trabajando desde la CEOE y
que Feneval apoya.

Esta consideracion viene basada en la
reclamacion que se realiza a Europa
para que se mantenga una fiscalidad
baja en las actividades turisticas para
mantener su competitividad.

El alquiler de coches supone un va-
lor anadido al Turismo en Espana, ya
que su usuario en este ambito es un
viajero que tiene interés en conocer el
pais, recorrerlo buscando alternativas
a nivel cultural, de ocio y gastronomi-
co. Feneval se apoya en las cifras: ac-
tualmente el 70% de su negocio esta
vinculado con el Turismo y el 30% con
empresa, cuando hace pocos anos era
practicamente al contrario.

LAS PR,OBLEMATICAS'DEL SECTOR EXPUESTAS
EN LA ULTIMA REUNION DEL CNTC

FENEVAL ESTUVO PRESENTE EN ESTA CITA CON EL NUEVO DIRECTOR GENERAL DE TRANS-
PORTE TERRESTRE, EN LA QUE SE HA HECHO DE NUEVO HINCAPIE EN SU PRESENCIA

EN TURISMO

El nuevo director general de Transporte Terrestre del Minis-
terio de Fomento, Joaquin del Moral, se reunié el pasado 6 de
febrero con el Pleno del Departamento deViajeros del Comité
Nacional del Transporte por Carretera. En la sesién también
estuvieron presentes los subdirectores de Gestién, Analisis e
Innovacién, Benito Bermejo, de Ordenaciéon y Normativa,
Emilio Sidera, y de Inspeccidn, Alfonso Sinchez.

Feneval también acudid a esta convocatoria, como miembro
del Comité Nacional Terrestre, representada por su presidente
Carlos Jiménez y el Secretario, Manuel Dapena.

En dicho acto, Jiménez expuso la problematica del sector.
Por un lado, la del alquiler con conductor, en la que solicito
que para la identificacién de las VT'C se pueda llevar en el
coche una hoja de servicios en lugar del contrato correspon-
diente y anuncié la solicitud formal de la modificaciéon de la
Orden que regula esta actividad.

En cuanto al arrendamiento sin conductor, el presidente de
Feneval mostrd su preocupacidén por la creciente aparicion de
empresas que actian fuera de la legalidad, sin cumplir con la
normativa vigente. Son cada vez mis las opciones de este tipo

que estan proliferando en distintas areas de negocio y con las
que Feneval estd luchando, especialmente pidiendo apoyo a la
Administracion, para que se persigan aquellas practicas que no
cumplen la normativa.

Ademais, desde Feneval se insisti6 en la importancia de vin-
cular la actividad del alquiler de coches a Turismo, ya que la
evolucion de esta actividad es cada vez mas proxima a este sec-
tor y, sin embargo, el tratamiento a nivel fiscal y normativo no
es consecuente. Como destacamos en estas paginas, esta es una
reclamacion que Feneval est realizando en diferentes ambitos
de la Administracién.

De manera general, se comentaron ademis diferentes cues-
tiones que asfixian actualmente al sector, destacando los in-
crementos constantes del precio del combustible, con un 18%
de enero de 2011 a enero de 2012, y la carga fiscal adicional
representada por la desaparicion del gaséleo profesional.

Por otro lado, el retraso en los pagos de las distintas adminis-
traciones publicas, estd repercutiendo también de forma negativa.

Se seguird trabajando de forma conjunta para poder conse-
guir mejorar la trayectoria del sector. m

GESTORIA TOLEDO QA

Empresa de Servicios o

GESTION FLOTAS

RENT A CAR
RENTING

NUESTRAS ASOCIACIONES

CATALUNA
AEVAC CAMBIA LA DIRECCION DE SUS OFICINAS

ASOCIACION EMPRESARIAL DE ALQUILER DE VEHICULOS SIN CONDUCTOR | HE
DE CATALUNA (L

'I!.f.rflffl"
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Nos sirve de estimulo estar mas de 60 afos
al servicio de nuestros clientes

La Asociaciéon Empresarial de Alquiler de Vehiculos sin Conductor de Catalufia, AEVAC, ' AEVAC "
ha aprovechado el inicio del nuevo aflo para renovar sus oficinas, con un cambio de ~ Calle Londres, 31, bajo ﬁ
direccién. #§ 08029 Barcelona ’

Ahora siguen atendiendo a sus asociados y usuarios en sus nuevas instalaciones. ~ Tel. 934393880 - Fax 93419 1854

Desde la asociacién, presidida por Pilar Bellot, se da a conocer la nueva direccién, Movil 653 396 876

Toledo & Asociados
Gestores Administrativos

Ronda de Atocha, 12 » 28012 Madrid
Teléfs.: 91 781 97 18

pero se insiste en que este cambio no afectard al modo habitual de trabajar y atender aevac@aevac.es

a sus asociados. =

Sagasta, 12 » 28004 Madrid
Teléfs.: 91 44591 84 / 89
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NUEVA CAMPANA DE INFORMACION

DE LA ACCIDENTALIDAD LABORAL VIAL
POR PARTE DE LA DGT

BAJO EL MENSAJE “LA SEGURIDAD EN EL TRABAJO COMIENZA AL SALIR DE CASA”, SE PRETENDE
REDUCIR EL NUMERO DE VICTIMAS DE ACCIDENTES LABORALES DE TRAFICO, YA QUE EN 2011

LA CIFRA DE ESTE TIPO DE ACCIDENTES FUE DE MAS DE 65.000

Los datos lo dejan claro: el 70% de los
accidentes laborales de trafico se produ-
cen al ir o volver al trabajo. Solo duran-
te el ano pasado, Espafia registré la cifra
de mis de 65.000 accidentes laborales de
trafico con victimas, lo que representa el
10% del total de los accidentes laborales
con baja.

De los 65.000 accidentes, el 70% fueron ac-
cidentes in itinere, es decir, se produjeron en los
trayectos de ida o vuelta al trabajo, y el otro
30% fueron en mision: accidentes que tienen
lugar durante la jornada de trabajo.

Con el objetivo de hacer llegar a la po-
blacién un mensaje de prudencia ante el
riesgo de sufrir un accidente laboral en
estas circunstancias, la Direcciéon General
de Trafico lanzd en enero de este afio una
segunda campafa informativa, después de
que la primera tuviera lugar en noviem-
bre de 2011.

Ya en marzo del afio pasado, los Ministe-
rios de Trabajo y del Interior firmaron un
convenio de colaboracion para fomentar la
realizacién de planes de movilidad y segu-
ridad vial en las empresas, por el que se es-
tablecia que las empresas que lo pusieran en
marcha podrian beneficiarse de la reduccién
de las cotizaciones a la Seguridad Social.

El concepto de la campana es “La se-
guridad en el trabajo comienza al salir de
casa” y se basa en una serie de premisas
a tener en cuenta por parte de los traba-
jadores:

* Evitar los trayectos rutinarios, ya que
repetir cada dia la misma ruta lleva a
realizarla con confianza y estar menos
atentos a las diferentes circunstancias
puntuales del trafico. Es necesario
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adecuar la conduccién a las mismas.
La atencién es muy importante, como
dato destacable: el lunes es el dia de
la semana en que se registran mas acci-
dentes de trafico con motivo del trabajo.
Usar el sistema de “manos libres” solo
para conversaciones cortas. Segun di-
versos estudios tras minuto y medio de
hablar por el mévil el conductor no
percibe el 40% de las sefiales, su velo-
cidad media baja un 12%, el ritmo car-
diaco se acelera bruscamente durante

la llamada y se tarda mis en reaccionar.

Eludir las distracciones al volante y
concentrarse en la conduccidn.
Evitar ir con prisas en cualquier tra-
yecto. El 70% de los accidentes labo-
rales de trafico in itinere se producen
en el trayecto de ida al trabajo. Posible-
mente la mayor velocidad por llegar a
tiempo, los horarios rigidos, la produc-
tividad ligada a tener que fichar a una
hora exacta... generan una situacién
de estrés. Estos condicionantes pueden
conllevar la asuncién de mayores si-
tuaciones de riesgo.

EL GASTOEN )
COMBUSTIBLES SE SITUA
EN CIFRAS DE 2002

CON UN CONSUMO PARA AUTOMOCION
DE UNOS 27 MILLONES DE TONELADAS

Segtn se desprende de los datos de Cores, la Corporacion de
Reservas Estratégicas de Productos Petroliferos, el consumo de
gasolinas y gas6leos de automocién en Espafa sigue cayendo.
2011 ha finalizado con un descenso de alrededor del 6% y un
consumo total de combustibles para automocién de unos 27
millones de toneladas.

“El consumo de gasolinas
y gasdleos de automocion
en Espana sigue cayendo.
2011 ha finalizado con un descenso

de alrededor del 6% y un consumo
total de combustibles para
automocion de unos 27 millones
de toneladas.”

Comparando con periodos anteriores la cifra es baja, ya que
en 2007 se superaban los 32 millones de toneladas. Estamos en
niveles de los anos 2002 y 2003, cuando el parque automovi-
listico total es de aproximadamente 28 millones de unidades,
sumando turismos, camiones, furgonetas, autocares y tractores.
Esto lleva a pensar que muchos vehiculos no se mueven, debi-
do a las constantes subidas de los carburantes.

Las variaciones de precio al alza ahora afectan directamente
al conductor. Esta problemitica de la subida constante en los
precios de los carburantes también se nota en el alquiler de
vehiculos, ya que es un gasto intrinseco de la actividad del
rent a car. il

LAS PATRONALES

DEL AUTOMOVIL SE REUNEN
PARA UNIFICAR SUS
DEMANDAS AL GOBIERNO

CON EL PROPOSITO DE PLANTEAR UNA POS-
TURA COMUN Y PROPUESTAS QUE MEJOREN
LA MARCHA DEL SECTOR

Las principales asociaciones del sector del automévil en Es-
paiia se reunieron el pasado 10 de febrero, con el fin de definir
un programa de actuacién y una postura comun orientados a
mejorar la situacion de la automocién en nuestro pais.

El principal objetivo es presentar una serie de propuestas
al nuevo Gobierno para incentivar este sector, que vive desde
hace tiempo una situacién complicada y que no hay que olvi-
dar que supone mas del 7% del PIB espaiiol.

Este encuentro ha contado con la presencia de representan-
tes de la Asociacidon Espanola de Fabricantes de Automoviles
y Camiones (Anfac), de la Asociacién Nacional de Vendedores
de Vehiculos a Motor, Reparacién y Recambios (Ganvam), de
la Federacién de Asociaciones de Concesionarios de Auto-
mocién (Faconauto) y de la Asociacidon Nacional de Impor-
tadores de Automoviles, Camiones, Autobuses y Motocicletas
(Aniacam). =
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JEFE DE VENTAS ESPECIALES. CHEVROLET

“CHEVROLET HA BATIDO

SU RECORD DE VENTAS

EN EL MUNDO CON 4,76 MILLONES
DE VEHICULOS VENDIDOS

EN MAS DE 130 PAISES”

20 Alguiler de Coches

A pesar de las malas cifras en cuanto a resultados que se
han dado en todo el sector, Chevrolet puede presumir de haber
alcanzado sus mejores datos de ventas. Por tanto, para Chevro-
let, ;se puede decir que 2011 no ha sido tan duro como para el
resto de agentes del sector?

Chevrolet ha batido su récord de ventas en el mundo con 4,76
millones de vehiculos vendidos en mas de 130 paises. En EEUU,
mercado principal para la marca americana, Chevrolet ha sido la
marca de turismos lider, gracias en buena parte al Cruze que lleva
mas de 1 milléon de unidades
vendidas en todo el mundo
desde su lanzamiento en 2009.

Chevrolet también ha ba-
tido record en 15 mercados,
incluidos paises como China
donde se vendieron cerca de

600.000 unidades.

Estas cifras tan positivas
se van sobre todo a EEUU y
a China. En Europa destacan
datos como los de Alemaniay
Francia, ;cual es la situacion
de ventas para Chevrolet en
Espana?

Chevrolet ha cerrado 2011
con un nuevo récord de ventas
en Europa de 517.800 unidades,
un crecimiento de un 8,5% en
comparacién con 2010, y con
una cuota récord del 2,61%.

En Espana, 2011 ha sido muy
complicado para el sector del
automovil. A la mala situacion
econdémica hay que sumarle la
duracién de la crisis (4 afios)

y la falta de disponibilidad de

motores diésel, tras los trigicos acontecimientos de Japon.Todo
esto se ha traducido para nosotros en unas ventas de 17.500
unidades.

Aln asi, somos optimistas por la excelente aceptaciéon que
estan teniendo entre los consumidores nuestra nueva gama de
productos completamente renovada, lo que nos ha permitido au-
mentar la cuota de mercado en el mercado de particulares.

Ya inmersos en 2012, ; cuales son los modelos de vehiculos
por los que apuesta la marca en este nuevo ejercicio?

CLAVES DE SU ESTRATEGIA PARA 2012

Chevrolet ha lanzado al mercado en Europa 7 nuevos produc-
tos: Nuevo Aveo, Cruze 5 puertas, nuevo Captiva, el monovolu-
men Orlando, y los emblematicos Corvette, Camaro y Volt.

Ademas, durante 2012 incorporaremos el nuevo Malibu y el
nuevo Cruze SW que comercializaremos a partir de primavera y
de mitad de afo respectivamente. Todos estos productos nos ayu-
darin a crecer de forma natural, ya que con ellos completamos
nuestra gama de modelos y competimos en segmentos donde
antes no estaibamos presentes.

La nueva gama Chevrolet
2012 satisface las necesidades
de un amplio espectro de
clientes, desde el primer co-
che para gente joven hasta fa-
milias numerosas, y desde los
clientes mis racionales en su
compra hasta los mas capri-
chosos y tecnologicos.

Nuestros modelos de volu-
men seran el Aveo (segmento
B) y el Cruze (Segmento C)
que compiten en los segmen-
tos de mayor demanda en Es-
pana.

De cara a este afio, ;cua-
les son los objetivos de Che-
vrolet?, ;en qué estrategias
se basa Chevrolet para au-
mentar las ventas en Espa-
na? ;Sera este el ano de la
recuperacion definitiva para
el sector o habra que esperar
un poco mas?

Con todas estas incorpora-

ciones nuestra previsién para

2012 es crecer un 25% res-

pecto a 2011. Nuestra mejor estrategia es estar muy cerca del

consumidor y ofrecer los mejores productos y al mejor precio.

La Red Chevrolet es una red sdlida. Durante los tGltimos afios

hemos optimizado nuestra red de concesionarios aumentando la
venta por concesion.

En cuanto a comunicacién, nuestro patrocinio de la Seleccién
Espafiola seguird ayudiandonos en términos de imagen de marca
y notoriedad.

Tendremos que esperar para ver la recuperacion del sector. No
hay indicios de que este ano se vayan a incrementar las ventas.
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El rent a car es un importante factor dentro de las ventas
de vehiculos para los fabricantes, ;en qué medida lo es para
Chevrolet?

Chevrolet pretende ser un socio estable para las companias
de alquiler y asi lo ha demostrado en los dltimos afios. Con
productos diferentes por la renovacién de la gama, ofreciendo
nuevos atractivos afio tras afio. Un buen ejemplo ha sido el
del monovolumen de 7 plazas Orlando y éste afo serd el del
Cruze 5 puertas y el nuevo Aveo. En los segmentos donde las
empresas de alquiler concentran la mayor parte de sus compras,
ofrecemos gran variedad de productos competitivos como el
Spark, Aveo y Cruze.

Nouestra nueva gama nos ayudara en dos sentidos. Por un lado, con
nuestras novedades conseguiremos fidelizar a clientes que se encuen-
tren en fase de renovacién de su
flota y, por otro, nuestra presen-
cia en mas segmentos del mer-
cado hard que nuestros clientes
no tengan que salir de Chevrolet
a la hora de buscar modelos que
antes no ofreciamos.

DE COCHES

Qué papel considera que
juegan las alquiladoras de co-
ches dentro del panorama ge-
neral del sector del automaévil.

Contribuyen en gran me-
dida a generar volumen vy, por
tanto, visibilidad, dos asuntos
importantes para las marcas.
En Chevrolet hemos tenido
acceso a flotas de alquiler va-
cacional pero la evolucién de
nuestros productos nos abre la
puerta al alquiler profesional
con productos como el Orlan-
do, Cruze, Captiva y la llegada
del Malibu, una elegante berli-
na, en los proximos meses.

Cual es la apuesta en
concreto de Chevrolet en re-
lacion a su trabajo con las al-
quiladoras, qué porcentaje de
negocio suponen.

El peso de las compaiiias de alquiler en las ventas de la marca esta
entre el 7 y el 10% en funcién de cdmo se adapten nuestros mode-
los al mercado de alquiler. Aunque historicamente los modelos mas
pequenos (Spark y Aveo) han sido los mis solicitados, para 2012
contamos con una gama mdas amplia que cubre pricticamente todos
los grupos de alquiler.

Segun el recientemente publicado primer informe sobre
sostenibilidad global que ha hecho publico General Motors, el
crecimiento de negocio esta en linea con la sociedad: uso de
energias alternativas y tecnologias avanzadas. En este sentido,
¢cudl es la linea de trabajo de la compahia?

Trabajar de forma sostenible en los procesos de fabricacién y
ofrecer vehiculos respetuosos con el medio ambiente siempre ha
sido una prioridad para General Motors y cada una de sus marcas.
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APUESTA POR EL ALQUILER

Chevrolet ha liderado el mercado de GLP en Europa, un com-
bustible mas econémico y limpio que los combustibles tradicionales,
pero en Espafa la falta de ayudas directas en el punto de venta y la
escasez de puntos de suministro no ha contribuido a su desarrollo.

La gran apuesta de Chevrolet es el Volt, nuestro vehiculo eléctrico
de autonomia extendida que se puede utilizar como un tnico coche
para todos los dias, ya que la autonomia total del vehiculo es de 560 km.

El Volt ha ganado mdltiples premios en el sector de automo-
cién: Es “Green Car of the Year” en EEUU y “Coche del Ao en
Norte América”,y en Europa estd entre los 7 finalistas para optar
al mejor coche de Europa.

¢Qué diferencia al Volt del resto de vehiculos de este tipo?,
;en qué se trabaja ahora en este sentido?

La gran ventaja del Volt, a
diferencia de otros vehiculos
eléctricos convencionales, es
que tiene autonomia extendi-
da y te permite realizar grandes
recorridos. El coche funciona
con un motor eléctrico con el
que puedes recorrer 60 km con
Cero emisiones y cero consumo
de gasolina y, cuando se agota
la bateria, por ejemplo en un
viaje, entra en funcionamiento
un motor de combustion que
genera energia para mover el
motor eléctrico activando el
modo de autonomia extendi-
da que suma otros 500 km. La
bateria del coche se recarga en
cualquier enchufe convencio-
nal de 220V en tan solo 4 horas.

No esperamos hacer un
gran volumen con este mode-
lo, las primeras ventas iran di-
rigidas a los clientes mas tec-
noldgicos y respetuosos con el
medioambiente y a flotas de
grandes empresas.

Recientemente, Chevro-
let ha celebrado su centena-
rio, ;de qué modo se podrian

resumir los logros y la trayectoria de la marca?, ;qué hitos des-
tacaria dentro de su evolucion a lo largo de la historia?

Chevrolet nacié en 1911,y 100 afios después, es la cuarta mar-
ca mundial con unas ventas cercanas a los 5 millones de vehicu-
los. Para que os hagais una idea de la dimension de la marca, cada
7,6 segundos se vende un Chevrolet en alguna parte de mundo.
Ademas es la marca que mas coches ha vendido en la historia del
automoévil, mas de 210 millones de unidades.

De lo que estamos orgullosos es de como hemos celebrado el
centenario de Chevrolet.

En Europa se ha decidido celebrar este primer siglo de vida
ayudando a los que mas los nifos que mas lo necesitan, y por ello
hemos donado 100 coches, uno por cada alo que cumplimos,
a la organizacién Aldeas Infantiles SOS a través del programa

“Wheels for Kids”.

CH

(415,

En Espafia hemos entregado 8 vehi-
culos, uno por cada aldea y ademas, la
Red de Concesionarios de Chevrolet se
ha involucrado en esta accidon benéfica,
aportando una cantidad por cada coche
vendido para financiar la construcciéon
de una Escuela Infantil en Tenerife, que
acogera a ninos de entre 0 y 36 meses.

En cuanto a la competicion, uno de los
origenes de la marca, hemos celebrado el
centenario ganando el mundial de turismos
con nuestro Cruze y las miticas 24 horas
de Le Mans con el Corvette en la categoria
GTE, con el piloto espafiol Antonio Garcia.

En general, ;hacia dénde considera
que camina el sector de la Automocion,

OLET

cuales deben sus prioridades y qué bus-
card el consumidor, cada vez mas exi-
gente?

El sector del automévil mejora afio
tras ano con las necesidades y exigen-
cias de los clientes, que han hecho que
todos los fabricantes ofrezcan coches
seguros, bien equipados, atractivos y
con buenas prestaciones. Como ya he
comentado antes la clave es ofrecer lo
mejor y al mejor precio. En este senti-
do Chevrolet estd muy bien posiciona-
da ya que ofrece coches con un disefio
atractivo y moderno, muy fiables y con
una relacién valor — precio excelente.
Podemos decir que ofrecemos mucho

por poco.

Z00M
PERSONAL

Este gallego de 49 anos, ha
desarrollado su carrera pro-
fesional dentro del sector de
automocion desde el afo 1988,
con su vinculacion previa a
marcas como Volvo, Daewoo
y Opel. Su experiencia profe-
sional le ha llevado a puestos
de responsabilidad en dife-
rentes ambitos: Recursos Hu-
manos, Marketing y Ventas,
pero asegura que lo que mas
le ha enriquecido profesional-
mente ha sido el contacto con
la red de distribucion. Siem-
pre ha dedicado parte de su
tiempo libre a hacer ejercicio,
correr es una de sus aficiones,
aungue reconoce que cada
vez muestra una tendencia
mayor hacia una faceta de-
portiva mas pasiva. Lo que
mas le gusta es disfrutar de
sus hijos, Jorge y Daniel. Ade-
mas, cuando puede, se esca-
pa a su ciudad de origen, Pon-
tevedra, a la que tiene claro
calificar como “preciosa”.
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JAVIER QARCiA ROPERO
CINCO DIAS
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Y los principales exponentes de dicha tendencia no son otros
que los fabricantes alemanes, que han encontrado en el merca-
do asidtico una via para compensar el estancamiento del mer-
cado local. Pero no sélo de ese mercado viven estos fabricantes.
Su crecimiento en el mes de enero ha sido global, aunque mas
modesto de lo que fue el repunte de enero de 2011 comparado
con ese mismo mes de 2010. La pequefia subida de Audi del
0,8% le sirve para marcar un nuevo récord en el primer mes del
ano, con 96.100 unidades vendi-
das, frente a los 95.400 de 2011.
Destaca su crecimiento en Chi-
na, pero también su excepcional
rendimiento en Estados Unidos,
con un repunte del 20%. Su las-
tre, como no podia ser de otra
manera, ha sido Europa, donde
sus nameros de ventas cayeron
un 13%, y, como destacabamos al
principio, Espana e Italia se con-
firman como los mercados con
un rendimiento mas preocupan-
te. Las cifras de ventas de Audi en
nuestro pais cayeron nada menos
que un 38,1%, mientras que en
Italia el descenso fue del 27,6%,
un dato que contrasta con el cre-
cimiento del 12% de BMW en
ese pais. El grupo alemin tuvo en
enero una subida de sus ventas
del 6,6% hasta los 112.000 vehi-
culos juntando los datos de sus tres marcas: BMW, Mini y Rolls
Royce.

Mencién aparte merece la marca de superlujo, que en 2011
batid el récord total de ventas en un afio tras vender 3.538
vehiculos, superando en 200 el miximo anterior, que databa
del afo 1978. 2011 fue, por tanto, el mejor ano de los 107 de
historia de esta marca, de origen britanico pero que desde hace
algo mis de una década es propiedad del grupo BMW.Y el mo-
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“Si Rolls batia en 2011
su récord total de ventas,
Bentley conseguia
volver a los niveles

de matriculaciones previos

a la crisis, registrando uno
de sus mejores anos,

con 7.000 unidades vendidas
y un crecimiento del 37%”

tivo no fue otro que el repunte del 47% en el mercado asiatico,
del 23% en Europa del este y del 17% en Norteamérica, con
una gama que en ningin caso baja de los 300.000 euros y que
en algunos casos llega a superar los 500.000.Y es que Rolls ha
sabido adaptarse a los tiempos, seguramente también influen-
ciada por su nueva genética alemana. Frente a las berlinas de
corte clasico de antafo, sus modelos actuales, el Ghost y el
Phantom, conjugan la exclusividad con un toque mas atrevido
en sus disefos, principalmente
es sus frontales.Y por dentro, sus
motores bien podrian pertenecer
a un superdeportivo: mecanicas
V12 con 563 Cv de potencia en
el caso del Ghost y de 453 en el
Phantom.

La divisién de automoviles de
Rolls vive, por tanto, una segun-
da juventud. Tanto es asi que su
éxito ha acabado por sentenciar a
uno de sus rivales, Maybach, pro-
piedad de Daimler, que ha deci-
dido suspender la produccién
de sus modelos ante los malos
resultados de ventas. Pero Rolls
no es la Gnica marca de stper
lujo que obtiene resultados ex-
traordinarios pese a la coyuntura
econdémica. En este prohibitivo
segmento también se desarrolla
una via mas de la rivalidad entre
los gigantes Volkswagen y BMW.

Porque si la Gltima se hizo con Rolls Royce, la primera si-
guid la misma estrategia con Bentley, que hasta entonces per-
tenecia a la propia Rolls. La escision de ambas ha resultado
todo un éxito. Porque si Rolls batia en 2011 su récord total
de ventas, Bentley conseguia volver a los niveles de matricula-
ciones previos a la crisis, registrando uno de sus mejores afios,
con 7.000 unidades vendidas y un crecimiento del 37%, con

“Seguramente, cuando
Ferdinand Porsche creo la marca
que lleva su apellido en 1931,

no imaginaba que ésta batiria récords

de ventas gracias a un todocamino
o a una berlina”

un rendimento espectacular en el mes de diciembre, en el que
comercializé mis de un millar de unidades en el que fue su se-
gundo mejor mes de la historia, y en el que China se convirtid
por primera vez en su segundo mercado, tras Estados Unidos.
Su secreto ha sido ir mas alla de las berlinas de gran lujo y
apostar por los modelos mas deportivos, como el Continental
GT, que acapard un tercio de las ventas totales de la marca. Un
vehiculo capaz de generar 575 CV de potencia, y que este afio
verd ampliada su gama con una mecanica V8 biturbo de 500
CV y que reduce de forma considerable el consumo y emisio-
nes del modelo original.

Pero Bentley y Rolls no han sido las tinicas marcas de origen
britinico que han reverdecido laureles después de haber sido
adquiridas por grupos extranjeros. Es el caso de Jaguar y Land
Rover, adquiridas en 2008 por la india Tata. En el altimo tri-
mestre, ambas marcas consiguen elevar sus ventas en un 37%,
comparado con el mismo periodo del alo anterior, con algo
mas de 86.000 unidades vendidas. En diciembre, ambas marcas
crecieron un 45%, e impulsaron los ingresos trimestrales del
grupo Tata hasta 700 millones de délares, un 41% mas que en
el mismo del afio anterior.

Aunque si hay que destacar el rendimiento de una marca en
particular, ese es el de Porsche, que pulverizd sus expectativas
en 2011 y que ha iniciado 2012 manteniendo sus niveles de
ventas. El fabricante aleman, que sigue a vueltas con su posible
incorporacién al grupo VAG, inicid el afio pasado con el obje-
tivo de llegar a las 100.000 unidades, cifra que alcanzé entre el
mes de octubre y noviembre y que rebasé con creces al finalizar
el ano, llegando a las 120.000 y estableciendo un récord para la
marca. Seguramente, cuando Ferdinand Porsche cre6 la marca
que lleva su apellido en 1931, no imaginaba que ésta batiria
récords de ventas gracias a un todocamino o a una berlina.

Porque, efectivamente, la controversia suscitada tras el lanza-
miento del Cayenne ha acabado dando la razén a la marca, con-
virtiéndose en su modelo mis vendido. No sélo eso, sino que
este todocamino acapara casi la mitad de las ventas totales de la
marca, seguido del no menos polémico Panamera, su modelo
de cinco puertas que se estd haciendo un hueco cada vez mayor

en el segmento de las berlinas de lujo. Sus ventas representan
el 25% del total. Los modelos mas deportivos, como el 911, el
Boxster o el Cayman pasan a un segundo plano. Una tendencia
que se ha confirmado en el primer mes del afio, en el que los
niveles de ventas de la marca aumentaron en un 5%, mejorando
por tanto las altas cifras registradas en el mismo mes de 2011.
Tal demanda ha provocado que Porsche haya abierto un tercer
turno en su fibrica de Leipzig (Alemania).

El 2012 se presenta, por tanto, como un ano de consolida-
cién de un espectacular 2011 para el segmento de los vehiculos de lujo.
Aunque su crecimiento se verd reducido, principalmente por
la estabilizacion del mercado chino, si se mejoraran los datos
registrados durante el afio pasado. Eso si, gracias a los mercados
emergentes y a la recuperaciéon de la economia estadouni-
dense. En Europa, el mercado se verd mermado por la crisis
de deuda europea y por la mis que posible recesion en la
eurozona. Pero siempre habri personas capaces de darse algin
capricho en forma de coche de lujo. Ellos, que pueden, que
lo disfruten. =
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COCHES Y
MOTOP™

REPORTAJES REALIZADOS POR NUESTROS COLABORADORES CARMEN ESPADA, PEDRO
FELIX GARCIAY ALBERTO GOMEZ-BRUNETE.

LAS MEJORES OPCIONES
DE LA MANO DE NUESTROS
PROFESIONALES DEL MOTOR.

A FONDO. CHEVROLET CAPTIVA dos, que se aprecia especialmente en su
PlOb amos este todm unino renov. '1do, interior, sin dejar de prestar atencién a sus
lineas aerodinamicas.
y 1mp11o con ca} .
ta siete personas. Destaca especialmente HEMOS PROBADO... SUBARU XV 2.0
porque incorpora un sistema de control DIESEL BOXER EXECUTIVE PLUS
de arranque en pendientes, muy adecua- Con vocacién de todoterreno, este
do para su uso en terrenos angostos. Subaru nos encandila por su practicidad
y porque presenta un diseflo rompedor
HEMOS PROBADO... OPEL INSIGNIA 1.4 para la marca y por un comportamiento
TURBO 140CV ECOTEC 5P muy estable en carretera.
Este modelo de grandes dimensiones,
presenta una gran calidad en sus acaba-

bl ! : ¥ i J ' &
! 2 - "
i v A y i P “’r #
x;J.A-n & - ) 4
3 = .
,;i_x_f e W AT ' | i I.;_;x,sﬂ,r-r-. I e =
d X . -‘ w e . 1| feta 5‘ : % 3 =
- * " = 5 % A
- 2 5 ey i & g .r‘ii\\“ i S o MG T
I )T oz R D, L R R
I.J* '."' . 1" 3 |:-- 2 a-r_-",’.- e =] '.‘" g W - - = = - £
{ i : : £l - e . g e 1 -I:-\_.. R 3;;.}-.._, ~ b I > r'&' 1 - X r |
i g T . . T S 3-‘*.,,‘ " W o = o el i 3l 1 PR &
L : e LR g5 5 Ay o ¢ . * ; - 0o RN ot | O
o ‘-" » Y i o 1 '.r{ .. ?r"{r.--‘%_ gy |._. 'J\'r--.' . ., o e A i s R 2y ""II o ...-'C" il
Tl = s = - iy I e - " el ", uyversatllporun swstenfa”de traccmn AWD; elXVpuede ha dla-blluras ﬁm‘raﬁd s'faho
T O = W 3 b i y 2
- : = B e — : " S - ."qp_m- . 4 ..-'!" W —="1) .



COCHES Y MOTORES

CARMEN ESPADA

Las credenciales del Captiva como un auténtico SUV se respaldan en la opcidn de la novedosa traccion a las cuatro ruedas a

El vigoroso todocamino compacto de Chevrolet experimentd el
afno pasado una importante renovacion que incluia un disefio exterior
actualizado que le dota de una presencia atin mas dindmica y decidida.
La gama totalmente nueva de motores de Gltima generacion, potentes
y de bajo consumo, se acompaié de modificaciones en el chasis para
mejorar la conduccién y el manejo, y de un interior perfeccionado.

Incluso con todos esos cambios y mejoras, el Captiva conserva
las ventajas de sus asientos adaptables dispuestos a modo de bu-
tacas de cine en tres filas, con amplia capacidad para hasta siete
ocupantes, y el sistema de traccidn a las cuatro ruedas controlado
electronicamente que distribuye la potencia de forma optima.

ROBUSTO DISENO EXTERIOR

Al contemplar el Captiva desde delante, se aprecian varias
caracteristicas: el capd remodelado y esculpido con lineas muy
marcadas, una parrilla mas grande con rasgos distintivos de Che-
vrolet, como la abertura dual y la “pajarita” en el centro, y los
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Abatiendo por completo la segunda y la tercera fila, la zona de carga aumenta

hasta convertirse en una de las mas voluminosas de los SUV compactos:
1.577 litros (942 por debajo de la linea de las ventanillas).

AFONDO

En el interior, el disefo de cabina dual y el salpicadero delantero envolvente
dotan a la parte delantera de un aspecto homogéneo e impecable.

CUERPO ROBUSTO
. YALMA DEPORTIVA

nuevos faros cilindricos estilo prisma e intermitentes integrados
en los retrovisores exteriores.

Respecto a los pasos de rueda delanteros, los orificios de venti-
lacién lateral ahora adoptan una forma mas angular para recalcar
sus intenciones deportivas. Al contemplar el nuevo modelo desde
los pilares A hacia atras, el Captiva conserva su atractivo perfil,
caracterizado por una linea de hombros ligeramente ascendente.
Todos estos cambios de disefio realizados en el nuevo modelo
han contribuido a dotarle de una presencia mas fuerte y atlética,
al tiempo que garantizan un aspecto inmediatamente reconoci-
ble como uno de los Chevrolet de nueva generacion.

IMPORTANTE RENOVACION EN EL INTERIOR

El modelo sigue disfrutando de un interior espacioso y amplio,
con un espacio de carga que figura entre lo mejor de su catego-
ria, y la opcidén de cinco o siete plazas. El volumen de carga con
la tercera fila de asientos abatida es de 769 litros (477 por debajo
de la linea de la ventanilla), y si también se abate la tercera fila, al-
canza los 1.577 litros (942 por debajo de la linea de la ventanilla).

El interior presenta una serie de nuevos acabados y texturas,
como vistosos materiales para los asientos y detalles de interiores
mejorados, como anillos cromados mate alrededor de los ori-
ficios de ventilacién, que dotan al coche de una presencia de
gama alta mas definida. Los disefiadores han empleado habilmen-
te algunos de los elementos presentes en otros modelos nuevos,
como la retroiluminacién en azul hielo y el disefio envolvente
del salpicadero delantero, que fluye hasta integrarse en las puertas
delanteras creando el aspecto de cabina doble de Chevrolet.

Se han integrado nuevos espacios de almacenamiento que re-
fuerzan la sensacién de espaciosidad y sentido prictico.

El sistema de sonido incluye conexiones Aux-in y Bluetooth
con mandos integrados en el volante de serie. Hay disponible un
sistema de navegacion de siete pulgadas con cobertura total de
carreteras europeas, y una camara trasera integrada como ayuda
para aparcar. Para una mejora de la sonoridad, se han recolocado
los altavoces de audio en las puertas y se ha perfeccionado el
aislamiento del parabrisas y del forro actstico, con lo que hay
menor nivel de ruido de rodadura, viento y motor.
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POTENCIAY EFICIENCIA: CUATRO
NUEVOS MOTORES

El Captiva cuenta con cuatro poten-
tes motores, combinados con una nueva
transmision manual o automitica de seis
velocidades. Dos modelos de gasolina de
2,4 y 3 litros y dos variantes turbodiésel
de 2,2 litros incorporan una serie de tec-
nologias avanzadas disefiadas para propor-

cionar un equilibrio éptimo entre rendi-
miento y bajo consumo.

Los nuevos motores presentan varias
primicias como la sincronizacién variable
de valvulas (VVT) en el motor ECOTEC
de gasolina de 2,4 litros con doble arbol
de levas, que contribuye a proporcionar
167 CV con un bajo consumo en ciclo
combinado de 8,9 litros/100 km en la

Control de Arranque en Pendientes (HSA)

Por primera vez en el Captiva, todos los modelos
incluyen la funcién de Control de Arranque
en Pendientes (Hill Start Assist, HSA). Esta
inteligente prestacion garantiza que ningln

version con cambio manual. Esta version
acelera de 0 a 100 km/h en 10,5 segundos.

El motor de gasolina V6 de 3 litros
que ofrece 258 CV incluye por prime-
ra vez inyeccién directa y sincronizacién
variable de vilvulas. Con un par motor
de 288 Nm, su rendimiento impresiona:
velocidad mixima de 198 km/h, acelera-

cién de 0 a 100 km/h en 8,6 segundos y

al arrancar cuesta arriba. El sistema HSA
mantiene quieto el vehiculo en pendientes
del 3% o superiores durante un segundo y medio
después de soltar el pedal del freno, ayudando

conductor tenga que preocuparse por retroceder asi a arrancar de forma mas suave y segura.

Nueva transmision automatica de seis velocidades

La nueva caja de cambios automatica de seis
velocidades que incorpora el Captiva se puede
usar en modo completamente automatico o,
si el conductor lo prefiere, con Driver Shift
Control (DSC), que permite cambiar de marcha

manualmente.

La transmision automatica se ha disenado

de cambio para optimizar la correlacién entre
rendimiento y consumo. De este modo,

la primera marcha es muy corta para permitir
un arranque rapido, mientras que la sexta es muy
larga, lo que reduce las revoluciones a velocidades

mas altas, disminuyendo el consumo y los ruidos

con un amplio escalonamiento de relaciones
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y vibraciones internos.

El mimo por el detalle en la ingenieria se traduce directamente
en una mejora del refinamiento, el confort y la calidad
para conductor y pasajeros.

consumo de combustible en ciclo combi-
nado de 10,7 litros/100 km.

El motor diésel de 2,2 litros esta dispo-
nible con dos potencias: 163 o 184 CV.
El de 163 CV acelera de 0 a 100 km/h
en 9,9 segundos y su velocidad maxima
es de 189 km/h. La versiéon de 184 CV
pasa de 0 a 100 km/h en 9,4 segundos y
alcanza los 200 km/h. Ambos presentan el
mismo consumo de combustible en ciclo
combinado, que es de 6,4 litros/100 km.

Todos los datos de rendimiento y con-
sumo de combustible proporcionados
corresponden a la version FWD (front-
wheel drive) con cambio manual.

Los nuevos trenes motrices del Cap-
tiva vienen acompaiiados por una nueva
transmision automatica de seis velocida-
des que presenta dos versiones: una para
modelos de gasolina con traccién a las
cuatro ruedas, y otra para motores diésel,
ya que cada una esta disefiada para distin-
tos niveles de par motor. La transmisién
automatica estd disponible como opcioén
para todos los motores, y viene de serie
con el V6 de 3 litros.

CONDUCCION SUAVE, RESUELTA
Y EFICIENTE

El chasis del Captiva se ha ajustado para
mejorar atin mas la dinimica del vehicu-
lo, perfeccionando el comportamiento en

curvas, las caracteristicas de balanceo y el
tacto de su conduccién. Gracias a la in-
clusion de serie del Control Electronico
de Estabilidad (ESC), el Sistema de Con-
trol de Traccién (TCS) y el Sistema de
Frenada Asistida (BAS), el vehiculo ofrece
un elevado nivel de seguridad.

La direccién controlada electrénica-
mente, sensible a la velocidad, permite
una mayor precision y requiere menos
esfuerzo por parte del conductor. Con la
funcién Hill Start elimina el retroceso al
arrancar cuesta arriba.

Tanto los modelos turbodiésel de 2,2 li-
tros como el motor de gasolina de 2,4 litros
se pueden encargar con configuraciones de
traccién delantera o a las cuatro ruedas. El
Captiva mantiene el sistema de traccion ac-
tiva a las cuatro ruedas bajo demanda, una
solucion practica y al mismo tiempo respon-
sable con el medio ambiente que usa la trac-
cién delantera en circunstancias de conduc-
cién normales, y solo recurre a la traccién a
las cuatro ruedas —que se activa automatica-
mente mediante un embrague electronico—
cuando se requiere mas traccioén, como es el
caso sobre superficies deslizantes o al arran-
car cuesta arriba, por ejemplo.

Cuando se activa la traccion a las cuatro
ruedas, la potencia entre las ruedas delan-
teras y traseras se distribuye automatica-

mente, con una relacidon de hasta 50:50.

Ademas de pérdidas de traccidn, el siste-
ma también monitoriza la velocidad del

El motor y la transmisidn ofrecen a los propietarios
de un Captiva una experiencia de conduccion suave,
resuelta y eficiente.

DATOS DE INTERES

Chevrolet Captiva 2.4 LS FWD

Altura
1,756 m
—
2,707 m
Batalla

Anchura
1,849 m

Longitud: 4,673 m

210 gr/km
Emisiones de CO,

Volumen del maletero.
477 litros

Peso
1.798 Kgs.

motor, la velocidad del vehiculo, la gui-
nada y el angulo de direccidn. El sistema
de traccién a las cuatro ruedas estd com-
pletamente integrado en los sistemas ABS
y ESC para aumentar atin mas el control.

Los niveles de CO, de los motores es-
tan por debajo de los umbrales fiscales
clave de CO,, lo que se traduce en un
ahorro potencial para los clientes.

SIN OLVIDAR LA SEGURIDAD PASIVA

La seguridad pasiva queda bien cubierta
con la inclusion de seis airbags —dos fron-
tales, laterales para conductor y acompa-
nante, y de cortina para los ocupantes de
los asientos traseros exteriores— y cin-
turones de seguridad con triple anclaje
y pre-tensores, asi como limitadores de
fuerza del cinturdén en los asientos delan-
teros. Se incluyen dos puntos de anclaje
Isofix en los asientos exteriores de la se-
gunda fila para facilitar un montaje rapi-
do y seguro de sillas infantiles.
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" \1 PEDRO FELIX GARCIA

~ UNA BERLINA CON
LINEA DE “COUPE”

34 Alquiler de Coches

L =

Con sus 4,83 metros de largo, el Opel Insignia merece ser ca-
talogado claramente como coche de tamafo grande. Su generosa
distancia entre ejes, de 2,737 metros permite a quienes ocupan sus
plazas traseras gozar de espacio mas que suficiente para sus pier-
nas. Sin embargo, la linea tan descendente de su techo limita mu-
cho la cota interior de altura atrds; mas que cota de altura escasa
(aunque queda ciertamente bastante “justita” para pasajeros altos),
lo que ocurre es que en el momento de entrar o salir del coche,
los viajeros de atras han de tener cuidado para evitar “despeinarse”
con el marco superior de las puertas. Es el sacrificio que exige el
diseno de berlinas con lineas de “coupé”. A cambio, el coche puede
presumir de un magnifico coeficiente aerodindmico (C _=0,27)
y de mostrarse muy insensible al viento lateral fuerte racheado.

Es un_coche grande (mide 4,83 metros de largol, con una buena
aerodindmicay bastante.nsensible:alviento fuerte lateral.

En las versiones de cinco puertas, el portdn, una vez izado,
deja una altura libre hasta el suelo de 1,86 metros, por lo que el
manejo de los equipajes pueden realizarlo sin la menor dificultad
personas de gran estatura. El borde exterior mas sobresaliente del
porton trasero se eleva al izarse al maximo hasta los 2,10 metros
sobre el suelo, cosa que merece ser tenida muy en cuenta para no
aranarlo contra el techo o contra los carriles de las puertas auto-
maticas, cuando el coche vaya a dormir en uno de esos modernos
garajes de techo algo bajito y haya que abrirlo alli dentro.

En el interior del Insignia, se percibe en seguida una alta cali-
dad en todos los materiales empleados y una terminacién muy
esmerada, por lo que sorprende que la guantera no sea clima-
tizada. Por el contrario, en el exterior, si que se observa que el
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FICHA TECNICA

MOTOR
CILINDRADA

RELACION DE COMPRESION
POTENCIA FISCAL
POTENCIA MAXIMA REAL
POTENCIA ESPECIFICA
RELACION PESO/POTENCIA

PAR MAXIMO

TRACCION

CAJA DE CAMBIOS
EMBRAGUE
DIRECCION
DIAMETRO DE GIRO

FRENOS

SUSPENSIONES

BATERIA
GENERADOR DE CORRIENTE

FAROS

NEUMATICOS

RUEDA DE REPUESTO

36 Alquiler de Coches

fabricante se preocupd desde el primer
momento de dotar al Insignia de un eficaz
sistema de luces especiales -de tecnologia
“LED”y bajo consumo- para circulacién
diurna, habiéndose anticipado asi mucho
a la préxima obligatoriedad de este ele-
mento de seguridad vial. El sistema de
encendido automatico de luces exterio-
res adolece de cierta “pereza” en su fun-
cionamiento; tarda un poquitin mis de la
cuenta en encender las luces de cruce al

entrar en los taneles vy, por el contrario,
luego se retrasa también algo en apagarlas,
aunque esto altimo -lo del apagado algo
tardio- no entrafia el menor peligro.

El Opel Insignia se comercializa con
motores de gasolina de 1,4 litros y 140 ca-
ballos, de 1,6 litros y 180 caballos, y de
dos litros en versiones de 220 y 250 ca-
ballos, todos ellos turboalimentados. Con
motores diésel de dos litros, turboalimen-
tados y provistos de inyeccidn a alta pre-

La cota de altura atras resulta muy aj.ustada. Al entrary salir

% resulta escasa, obligando a agachar mucho la cabeza.

sidon (“common rail”) estd disponible con
potencias de 110, 130,y 160 caballos.

El motor de gasolina de 140 caballos,
y todos los diésel, estin provistos de sis-
tema “Start/Stop”, que apaga el motor
en las detenciones para reducir emisio-
nes y consumeos.

El motor de gasolina de 250 caballos
y el diésel de 160 caballos, pueden ir aso-
ciados a sistemas de traccién total adap-
tativa (“Sports Tourer”).

Todas las cajas de cambio son de seis
marchas. El motor de gasolina de 220 ca-
ballos se suministra asociado a una caja
de cambios automitica. Con los motores
diésel de 130 y 160 caballos existe la posi-
bilidad de elegir entre versiones asociadas
a cajas manuales o automiticas.

Para realizar el presente analisis dispusi-
mos de un Insignia provisto del motor de
gasolina turboalimentado, de 1,4 litros y
140 caballos, con caja de cambios manual

ATENER
EN CUENTA

Muy buen acabado
generaly
comportamiento
excelente.

ECHAMOS
DE MENOS

Atras se agradeceria
una altura interior
mas generosa.
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Opel Insignia 1.4 Turbo 140CV
Ecotec 5p

Altura en
vacio:
1,498 m

A

2,737 m Distancia entre ejes

Longitud: 4,830 m
|

Anchura:
1,856 m

Peso en orden de marcha
1.613Kg

Peso maximo autorizado
2.065Kg

Peso méaximo remolcable
730 Kg sin freno en el
remolque 6 1.250 Kg con
freno en el remolque
Gramos de CO,/km: 134
Capacidad maxima
teorica del depdsito de
combustible: 70 L
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DATOS DE INTERES

de seis marchas, dotada de unos desarro-
llos muy “largos” con la finalidad de dis-
minuir los consumos.Y lo cierto es que
el objetivo marcado se ha conseguido. Si
bien a bajas velocidades el consumo pue-
de calificarse de “normalito”, en cambio
se observa que el gasto de gasolina -por
comparacién con el registrado mas des-
pacio- disminuye de modo inversamente
proporcional al incremento de la veloci-
dad, obteniéndose un resultado tanto mas
eficiente cuanto mas alta mantengamos la
velocidad de crucero en vias interurbanas.

El conjunto motopropulsor es muy si-
lencioso a bajo régimen, mientras que al
subir de vueltas, el motor genera un soni-

do muy agradable. Conviene hacerle tra-
bajar siempre por encima de 2.500 r.p.m.
para que responda con firmeza al pisar el
acelerador. Para adelantar con rapidez o
para subir repechos prolongados sin que
decaiga la velocidad, no hay mas remedio
de “jugar” mucho con el cambio, redu-
ciendo hasta dos y tres marchas en algunos
casos, lo cual no resulta incomodo pues
merece destacarse la gran facilidad de ma-
nejo de la palanca de cambios y el suavisi-
mo enclavamiento de las respectivas mar-
chas. He aqui la relacidn entre el nimero
de revoluciones a que trabaja el motor en
cada caso y la velocidad a que se circula
llevando la sexta marcha engranada:

La informacion del cuadro es completa, claray
facilmente legible. La guantera no es climatizada.

RESUMEN DE LA PRUEBA EN CIFRAS

Opel Insignia 1.4 Turbo 140CV Ecotec 5p
PRESTACIONES

De 0a 100 km/h 10,5"

De0a1.000 m 31,5"

Velocidad méxima 205 km/h

CONSUMOS (*)

a 90 km/h 6,5 litros/100 km

a 120 km/h 7.4 litros/100 km

a 140 km/h 7,9 /100 km

En ciudad 8,0 /100 km a 23 km/h
CONDICIONES CLIMATOLOGICAS DE LA PRUEBA

Estado del suelo seco

Viento en calma

(*) Incluido el gasto del equipo de aire acondicionado del
climatizador bizona.

R.P.M. KM/H

2.000 100
2.500 125
3.000 150
3.500 175

El comportamiento dinimico del In-
signia es excelente, habiendo conseguido
sus disenadores un magnifico resultado
en cuanto al equilibrio entre comodidad
para los pasajeros y un comportamiento
agil pero seguro. La direccion es de res-
puesta muy inmediata y directa a los mo-
vimientos que realicemos sobre el volan-
te. Su tacto proporciona al conductor una
agradable sensacién de gran aplomo en
todo tipo de trazados y especialmente a
velocidad elevada en autopista. He aqui el
espacio requerido para detener el coche
en funcién de la velocidad; distancias to-
das ellas magnificas a pesar de calzar este
coche neumaiticos de baja friccién:

KM/H METROS
60 13,5
100 37,5
120 55,0

Cada 30.000 kilémetros -o anualmen-
te- debe procederse a cambiar el aceite
del carter del motor y su filtro.

El porton izado deja gran altura libre para meter y sacar el equipaje. El maletero es de gran capacidad.
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ALBERTO GOMEZ-BRUNETE

HEMOS PROBADO...

CUARENTA ANOS
‘PASANDOSE’ DE LA RAYA
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Para.caminos es un.gran vehiculo pesé a que su takado de'suspensioneses a

g A

4
. -
lgo'duro.

Para festejarlo, la firma japonesa ha enrolado a este nuevo
XV dentro del prominente y cada vez mas nutrido grupo de
los SUV, mas concretamente dentro de la familia de los todoca-
minos compactos o C en el que ya coexisten desde hace varios
anos el Kia Sportage, el Ford Kuga, el Ssanyong Korando o el
Nissan Qashqai. De entre todos, es quizas este XV el que mayor
vinculacion natural tiene con el fuera de pista por varias razones.

Primero, porque su sistema de traccién integral, contrastado en
modelos anteriores como el Forester o el Legacy es eminente-

El cuadro de mandos es sobrio, pero el interior es agradable y muy practico,
huyendo de ornamentos innecesarios.

mente colaborador en terrenos sin asfalto y se monta de serie en
todos los productos denominados con estas siglas. Después, por el
calzado de unas ruedas Yokohama mas encarifiadas con la tierra
que con el firme.Y, por altimo, por una altura desde la carroceria
al suelo mucho mayor que en sus contemporaneos que la marca
nipona cifra en unos 22 centimetros desde el suelo, algo que,
como observaremos mas adelante, no obstaculiza su rodadura por
carreteras ni penaliza su agilidad en el hormigén.

Subaru define este producto como una ‘Aventura urbana’.
Con mucho acierto.Ya desde los primeros kilémetros a bordo
de este nuevo SUV se aprecia considerablemente un coche bien
acabado estructuralmente, un tipo capaz de moverse con soltura
en zonas muy habitadas y muy capaz en terrenos poco propicios
para un vehiculo puramente urbanita. Ademas, alardea de ser
un vehiculo muy seguro después de que se haya endurecido el
rigor con el que se median los valores de seguridad de los test
EuroNCAP. De hecho se precia de ser el primer modelo que
logra una proteccion para nifios del 90%.

En el mercado espafiol emerge con una oferta de tres motores,
dos de gasolina y uno diésel, el que hemos contemplado en esta
prueba. El diésel, fiel a los motores de configuracién boxer del
fabricante oriental, conserva el propulsor diésel del Legacy, un
2.0 de 150CV. Este motor es quizids atin mejor en el XV por
su menor peso y aunque no se trata de un motor muy brioso
mantiene unas buenas recuperaciones. Es un motor extraordina-
riamente silencioso, bien sea por la poca humorosidad del pro-
pulsor bien por la mejora del coeficiente aerodinimico con el
que Subari detalla un consumo de combustible medio de unos

5,5 1/100km.

El maletero, de unos 380 litros se antoja algo justo para los viajeros que practican
la aventura.
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En este apartado, sin embargo, nuestra prueba dejé evidencias
de que es muy complicado conseguir ese registro. Durante un
tramo de 150 kilémetros por autovia con tres pequenas incursio-
nes por camino y conduciendo durante buena parte del trayecto
a punta de gas, el visor frontal en el que se detallan los consumos,
la cifra no bajé de 7,8 1/100km. Cierto es que hubo momentos
de mayor ritmo que lo habitual en un conductor medio. En
carretera sorprende por un gran aplomo y pese a que la altura al
suelo es elevada, segtin refiere el fabricante el centro de gravedad
esta situado mas bajo, proporcionando una sensacién de equili-
brio y buen tarado de suspensiones.

Por caminos el AWD de Subaru es intachable, aunque en
nuestra modesta opinidn, siempre subjetiva, en terreno rugoso
el tacto de suspension es algo duro (pensando mis en el asfal-
to), provocando cierto traqueteo incémodo. En cualquier caso,
el casco del coche es muy firme, no hay casi cabeceos y las iner-
cias desaparecen respecto a otros competidores. También es muy
agradable el tacto de direccidon, con un volante muy preciso y
unas reacciones muy fieles al giro de manos.

$Y estéticamente? Este capitulo, siempre poco objetivable por
el periodista y mucho por el consumidor, ha mejorado también
en Subaru. Exteriormente es algo mdis arriesgado que sus fa-
miliares, quizas en la linea del Sportage de Kia. Las exigencias
de este segmento tan encarnizado obligan a todas las marcas a
echar el resto en estos modelos, muy demandados sobre todo por
mujeres, profesionales y de una mediana edad. Su frontal es muy
atractivo, del mismo modo que la zaga, rematada con una defensa
trasera en el color de la carroceria. A todo el conjunto hay que

La versién que pudimos tener en nuestras
manos era la Exclusive Plus, la mas alta y jugosa
de las que oferta Subaru con el XV. Este nivel
de equipamiento incluye de serie absolutamente
todo. Desde sensores de luces y lluvia hasta
navegador, asientos tapizados en cuero, faros
de xendn, techo solar o botén de arranque.
Todo este paquete, que Subaru confirma

con publicidad comparativa, es ligeramente
inferior en precio al de rivales como el Nissan
Qashgai, el Ford Kuga, el Hyundai iX35

o el Mitsubishi ASX, y ronda los 31.000 euros.
En el nivel inferior se sitla el Advance,

sélo con el motor de gasolina 1.6, por un precio
de 19.900 euros.
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Moderno y agresivo en sus lineasgsu.disefo es'rompedor para, Subanu,
aderezado.contunas llantas exuberantes.

SUBARU XV 2.0 Diésel Boxer Executive Plus

PRESTACIONES Y CONSUMOS HOMOLOGADOS

Velocidad maxima (km/h) 198
Aceleracién 0-100 km/h (s) 9.3
Aceleracién 0-1000 m (s) ==
Recuperacién 80-120 km/h en 42 (s) --

Consumo urbano (1/100 km) 6,8
Consumo extraurbano (/100 km) 5,0
Consumo medio (1/100 km) 56
Emisiones de CO, (gr/km) 146
Normativa de emisiones Euro V
DIMENSIONES, PESO, CAPACIDADES

Tipo Carroceria Todoterreno
NUmero de puertas 5
Largo / ancho / alto (mm) 4450/ 1780 /1570
Batalla / via delantera - trasera (mm)] 2635/ 1525 - 1525
Coeficiente Cx / Superficie frontal (m?) / == f==/=
Peso (Kg) 1510
Tipo de depésito:

Combustible Gaséleo (litros) 60
Volimenes de maletero:

Volumen con una fila de asientos 1270

disponible (litros

Volumen minimo con dos filas de 380

asientos disponibles (litros)
Ndmero de plazas / Distribucién de asientos 5/2+3

COTAS DE TODO TERRENO

Angulo de entrada (grados) --
Angulo de salida (grados) --
Angulo ventral (grados) -
Altura libre (mm) 220
Altura vadeo (mm) --

MOTOR DE COMBUSTION

Combustible Gaséleo

Potencia maxima CV - kW / rpm 147 - 108 / 3600

Par maximo Nm / rpm 350/ 1600-2400

Situacion Delantero longitudinal
NUmero de cilindros 4 - Boxer

Material del bloque / culata Aluminio / Aluminio
Didmetro x carrera (mm) 86,0 x 86,0

Cilindrada (cm?) 1998

Relacion de compresion 16a1

Distribucion 4 valvulas por cilligvdarg. Dos arboles de

Inyeccién directa conducto comdn.

Alimentacién Turbo. Geometria variable. Intercooler

Parada/arranque del motor ("Stop/Start") No
TRANSMISION

Traccién Total

Caja de cambios Manual, 6 velocidades

Tipo de Embrague -
Tipo de mecanismo --
Desarrollos (km/h a 1.000 rpm)

1a 8,8

2@ 17,3

32 28,5

4 38,5

5 47,7

62 54,3

R 8,3

CHASIS

Suspensién delantera (estructura/muelle) Tipo McPherson / Resorte helicoidal
Suspension trasera (estructura/muelle) Paralelogramgec{iecfgir;jn;lable / Resorte
Barra estabilizadora (delante/detras) Si/Si
Frenos delanteros (diametro mm) Disco ventilado
Frenos traseros (diametro mm) Disco
Direccion:

Tipo Cremallera

Tipo de asistencia Eléctrica

Asistencia en funcion de la velocidad No

Desmultiplicacion en funcién de la velocidad No

Desmultiplicacion no lineal No

Desmultiplicacion direccion --

Direccidn a las cuatro ruedas No

Didmetro de giro entre bordillos / paredes (m) 10,6/ --

Vueltas de volante entre topes -
Neumaticos delanteros 225/55 R17
Neumaticos traseros 225/55 R17
Llantas delanteras 7,0x17
Llantas traseras 7,0x17
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resaltarle una llanta de 17 pulgadas muy llamativa, biselada, que
encarece el valor estético.

Por dentro, el XV mantiene la sobriedad de los Subaru, pero su
diseno es sencillo, con un panel de mandos muy accesible, facil de
manejar y sin engorros. Es cierto que si es algo austero respecto
a otros competidores que apuestan més por un interior sabroso
y deportivo. Pero Subaru pone mas énfasis en la practicidad. Por
eso el habiticulo es muy agradable, amplio y con una buena po-
sicién en el puesto de mando y del copiloto. En la version que
hemos probado, la Exclusive Plus, los asientos eran de cuero y la
sujecion lateral mejoraria con unos de tela convencional.

Las plazas traseras son algo mejorables, porque las banquetas no
sujetan muy bien, especialmente a tripulantes altos y con mucho
peso. También es mejorable, a nuestro juicio, el espacio del malete-
ro. Apenas alcanza los 400 litros pero es que ademas, al no llevar de
serie rueda de repuesto (el kit antipinchazos se estd extendiendo
como la lepra) no se podria montar una que no fuera de galleta.

La rivalidad serd enconada en este segmento en el que Subaru
pretende sacar la cabeza con unas previsiones de venta para 2012
de unas 2.000 unidades un objetivo muy exigente para un mer-
cado, el espafiol, que en varios afios casi ha caido a la mitad en
ventas de coches.

Aparte de este mas demandado diésel,
Subaru pone en escena dos nuevos motores
de gasolina boxer, también inéditos hasta la
aparicion del XV. Se trata de un 1.6 de 115 CV
y otro 2.0 de 150 CV, éste con la posibilidad de
la caja de cambios Lineartronic con levas en
el volante. Pudimos probar también algo el
motor de 115CV y nos pareci6 algo justo para
este modelo. Mas preferible el 2.0.

En carretera su comportamiento es soberbio, estable y equilibrado pese a su altura al suelo.

44 Alquiler de Coches

NOMBRAMIENTOS

Si quieres comunicarnos
cualquier cambio

en tu empresa o asociacion,
escribenos a
fenevalf@feneval.com

Como ya adelantibamos en nuestra noticia de portada, el inicio del nuevo afo, y especialmente el cambio de gobierno, han traido
como consecuencia la renovacidon de los responsables en muchos cargos publicos de interés para nuestro sector. Desde estas paginas
mostramos nuestro interés en colaborar con todos ellos y en trabajar de forma conjunta para la mejora de la marcha de nuestro dmbito
de actuacién. Les deseamos los maximos logros en el desempeno de sus nuevas funciones.

JOAQUIN DEL MORAL SALCEDO

El pasado 13 de enero, el Consejo de Ministros,
aprobo el nombramiento de Joaquin
del Moral Salcedo como Director General
de Transporte Terrestre. En su trayectoria
profesional, ha desempenado distintas
responsabilidades en el Ministerio de
Fomento en el ambito de la Direccion
General de la Marina Mercante y de la
Direccién General de Transporte Terrestre,
llevando la representacion de la Subdireccion
General de Inspeccion ante organismo
internacionales relacionados con la materia
y, en especial, con la Comisién Europea.
Desde Junio de 2009 fue jefe de Gabinete
de la Secretaria General de Transporte
del Ministerio de Fomento, siendo ademas
miembro del Consejo de Administracion
de la Sociedad de Salvamento y Seguridad
Maritima (SASEMAR).

MARIA SEGUI

Segui es una reconocida experta
internacional en seguridad vial.
Licenciada en Medicina por la
Universidad de Barcelona y doctora
en prevencion de accidentes por la
Universidad de Harvard, es profesora
de Medicina preventiva y Salud publica

CARMEN LIBRERO

Carmen Librero Pintado, hasta su nombramiento
Consejera de Transportes en la Representacion
Permanente de Espana en la Union Europea, ha
pasado a ser Secretaria General de Transportes
del Ministerio de Fomento, desde la aprobacion
del cargo el pasado 19 de enero. Es ingeniero Superior Aeronautico, funcionaria
del Cuerpo de Ingenieros Aeronauticos y post graduada en Programa de Alta
Direccion de Empresa PADE. De 1991 a 2011 desempené diversos puestos

de responsabilidad en AENA, incluido el de directora general de 2008 a 2011.
Previamente trabajé en la Direccion General de Aviacion Civil, asi como en la
Consultoria Técnica Aeroportuaria Sinconsult.

LUIS VALERO

Luis Valero, ex director general de Anfac es el
nuevo secretario general de Industria. Abulense,
licenciado en Derecho y Econdémicas por la
Universidad Complutense de Madrid y técnico
comercial y economista del Estado y desde

1996 ha dirigido la patronal de fabricantes :
de automocion, ha sido consejero comercial =
en Sudafrica, director de banca de negocios

del Banco Saudi Espaniol, subdirector general del area internacional del Banco
Espanol de Crédito, consejero de Cesce y presidente del comité de enlace de la
Asociacion de Constructores Europeos de Automdviles (ACEA).

P 4

MARIO ARMERO

La Junta Directiva de la Asociacion
Espanola de Fabricantes de
Automéviles y Camiones (ANFAC)
ha nombrado a Mario Armero
como nuevo Vicepresidente
Ejecutivo, tras el paso a Industria
del hasta ahora director general

en la Universidad de Navarra en excedencia y profesora titular
adjunta de Politica y Gestion Sanitaria en la Universidad Johs Hopkins
(Baltimore), entre otras responsabilidades. Uno de sus objetivos
sera implementar la nueva estrategia europea de Seguridad Vial
2011-2020. En su incorporacion ha hecho especial mencién
a la labor desempenada por su predecesor, Pere Navarro.

de la Asociacion, Luis Valero, que
recogemos en esta misma pagina.
Armero inici6 su carrera profesional
en AT&TYy, entre otros cargos, ha
sido presidente de General Electric
en Espanay Portugal.
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PERSONAJES Y COSTUMBRES

JAVIER COROMINA

DIFERENTES

La comunicacién verbal y escrita entre
la ciudadania y el funcionariado siempre
ha proporcionado comentarios graciosos
debidos a las diferentes formas de expre-
sién de unos y otros. Ahora, cuando el ni-
vel cultural de ambos grupos se ha elevado
y la comprension entre ellos puede ser ma-
yor, siguen encontrandose perlas, sin mala
intencién y con gracia. Todavia quedan
tipos que quieren obtener “un certifica-
do de antecedentes penosos”, o un “parte
como que su abuelo estd en defuncién”, o
una “certificacién lateral como que su hijo
se present6 al examen”. También salen a
relucir, de vez en cuando, los médicos de
Orense, o médicos florenses, porque eso
de médico forense, aunque cueste creerlo,
sigue sonando raro en algunos ambientes.

El ciclomotor, con tantos anos de exis-
tencia ya a sus espaldas, continta siendo

para algunos (mallorquines) el motoré, o
(forasters) el amotico, al igual que quedan
quienes se refieren a la motocicleta como
el amoto.

Hay padres impacientes y preocupados
por el porvenir de sus hijos que no esperan
a la edad escolar para ir a matricularlos en
un centro docente, sino que en cuanto na-
cen se dirigen al registro civil para “matri-
cular” al angelico. También quedan aman-
tes del mar que solicitan un certificado
“litoral” de defuncién o de “disfunciéon”.
Otros son tan respetuosos y educados que
llegan a pedir un “permiso de defuncioén”y,
en algunos casos, “de disfuncion”. También
se solicitan, en ocasiones, “certificados de
buenas voluntades”. Progenitores temero-
sos de que el hijo, recién nacido, se les albo-
rote van al registro para “poner al chiquillo
en orden” o para “matricular al hijo”.Y los
mas cuidadosos o minuciosos han llegado a
pedir, en ocasiones,“partidas de nacimiento
integral” o “una fe de vida y libertad”.

En el otro extremo de estos sencillos
y ocurrentes ciudadanos se podria situar
a los actuales clientes de la DGT, que re-
ciben una papela de la Jefatura de Trafico
de Ledn anunciindoles que el pasado dia
tres del actual mes fue cazado en Baleares
circulando por (no utilizan el nombre po-
pular de la carretera, como podria ser la
autopista al aeropuerto, o la carretera de
Inca, o la de Manacor, sino la terminologia
oficial) en sentido Norte, o Este (hay que
saber geografia, eso si) a 132 kilémetros
por hora, por lo que deberd remitir por
giro postal un considerable paston, canti-
dad que se reduce a la mitad si la envia a
tocateja. Todos contentos. El cazado, paga
la mitad, no tiene que desplazarse a Leén,
ni a la Jefatura de aqui, la cual se ve libre
de agobios, colas y quejas. Milagros de la
informatica. El tnico inconveniente del
sistema es que alguna seflora recelosa del
marido y que, casualmente, estaba en Alba-
cete, con sus padres, el pasado dia tres, no
se crea la historia de la multa y le salga con
algo asi a su santo consorte: “Ya me conta-
ras qué se te habia perdido a ti en Le6n”.
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__;%ﬂ_EE@HT URBAN DIESEL 140 CV POR

230 €/MES

ENTRADA® 9655€. 36 MESES.

IAE: 9, 43%

LUQTA FINM:‘EU.803€
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Equipamiento de serie:

7 plazas con 32 configuraciones distintas

Motorgs Diesel Multijet Il 16v de 140 C !

i £ i d zan panslla Uzl 1.3, Sh L A
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6 airbags + ESP.

AP Sittomatico tri :nna«ﬂ..‘:-

Liantas de aleacion 17"

r + ERM (sistema antivuelco)

Emisiones de CO, gama Fiat Freemont: 169 g/km. Consumo mixto gama Fiat Freemont: 6,4 1/100km.

Ej. de linanciacion para Freemont Urban 140 GV PYPL 25.535.00€ (IVA, Transy., IM y ahormo promoc. incluides), Entrada: 9.655,00€. Comizion de estudio L

46 Alquiler de Coches ~ Bpertura [2,95%): 468,46€, al contado, TIN: 7,75%. Coota firal 10.803€, Precio lotal a plazos: 29,206 4BE. Oferta valida hasta 31/10/2011 en
ofrecida por FGA Capital EFG 5.4, *Incluye garantia legal de 2 afos sin limite da kms., mas 2 afios adicionales de garantia comercial, sin i g desde
facha de primara matriculacion del vehiculd sin costa adicional, para vehicules financ. con FGA Gapital EFG, 5.0,
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EL pulso del
progreso.

Nuevo Audi Ad con la gama de motores mas eficientes gue jamas hemos creado.
El progreso late con un nuevo pulso, Es el pulso de la eficiencia, El fruto de una mentalidad avanzada que
marca la pauta con un automdvil que reduce su consumo hasta un 18% y mejora, extraordinariamente,

L adaptive crulse contral

sus prestaciones. Quie Incarpora sistemas de asistencia tan revalucionarios comao
o el Audi active lane assist, Que eleva la experiencia de navegar a una nueva dimensidn caon Google Earth
y Street View. Nuevo Audi Ad, el progreso avanza a su ritmo. Informacion Audi: 902 45 45 75

wiww.audl.com/ad

Aucdi A4 v A4 Avant de 120 a 272 CV (8B a 200 kW), Emision CO, {g/km): de 116 a 194
Consumo medio (/100 km):ded 4aB.4
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