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EDITORIAL

EN ALQUILER

En las Gltimas décadas hemos modificado
radicalmente nuestros habitos... Los cam-
bios tecnoloégicos han hecho que dejemos
de usar el teléfono fijo y utilicemos el movil,
que ya no solo estemos en la oficina cuan-
do nos sentamos en nuestro despacho, que
podamos enviar datos a miles de kilometros
en un solo segundo. .. También la crisis eco-
némica de los Gltimos afios nos ha hecho
cambiar muchas costumbres.

Es por ello que es una tendencia cada vez
mayor buscar el alquiler de aquellas cosas
que no son tan necesarias como crefamos,
sustituyendo la propiedad por el alquiler. Y
en el ambito de la adquisicién de vehiculos
las cifras muestran claro que las ventas han
caido, como analizamos mes tras mes cuan-
do se conocen los datos.

Las altimas cifras vuelven a hablar de un
descenso pronunciado en las matriculacio-
nes de turismos. En el mercado de enero a
junio de 2011 la caida respecto a 2010 ha

sido de un 26,8%. Los datos de matricula-
ciones que recoge cada afio la Direccién
General de Trafico lo dejan claro: en 2010 se
finalizé el aflo con unos datos de matricu-
laciones de turismos de 969.973 vehiculos,
un dato global que ha ido bajando en los
ultimos afnos. Las cifras son especialmente
notorias si nos remontamos a 2007: antes del
inicio de la crisis econdmica, las matricula-
ciones sumaron casi 1,5 millones, un 34,5%
mias que al final de 2010.

Ya no tenemos tanto interés en comprar,
somos cautos con las inversiones. Adquirir
un coche implica ademas costes anadidos
en otros ambitos: gastos de mantenimiento,
carburante -con las espectaculares subidas
que registra mes tras mes-, espacio para su
aparcamiento, seguro, etc.

Del mismo modo que se ha notado en el
sector inmobiliario y en el resto de ambitos.
Se compran menos viviendas y se compran
menos vehiculos. El sector de rent a car tiene
un importante papel ante este cambio del
mercado. El servicio impecable que se da en
respuesta a esta demanda debe notarse mas
ahora.Ya no solo las empresas, sino también
los particulares empiezan a contar con el
servicio de alquiler de coche fuera de usos
vinculados al vacacional. Es una nueva for-
ma de dirigir el sector. En nuestra basqueda
de oportunidades, tenemos que adaptarnos a
esta nueva demanda, como modo de com-
pensar las pérdidas de los Gltimos afios.

Nosotros siempre hemos pensado
mas en alquilar que en comprar...
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LOLA MONTES

“Los rent a car
suponen un
importante motor
de desarrollo
industrial porque
las companias de
alquiler son los
principales clientes
de los fabricantes
de vehiculos”

RAFAEL BARBADILLO PRESIDENTE DE ASINTRA, FEDERACION ESPANOLA EMPRESARIAL DE
TRANSPORTE DE VIAJEROS

"EL FUERTE AUMENTO QUE EL PRECIO
DEL PETROLEO ESTA EXPERIMENTANDO,
PROVOCA SERIOS PROBLEMAS EN

LAS EMPRESAS"

NOMBRADO PRESIDENTE DE ASINTRA EL PASADO MES DE MAYO, RAFAEL BARBADILLO
ASUME EL RETO DE CONSEGUIR LAS MEDIDAS ADECUADAS PARA LA PRONTA RECUPERA-
CION DEL SECTOR DEL TRANSPORTE, EN UN MOMENTO EN EL QUE SE VE CONDICIONADO
POR LA BAJADA DRASTICA DEL CONSUMO, LA REDUCCION DE MARGENES POR EL INCREMENTO
DE COSTES, LAS RESTRICCIONES EN LOS CREDITOS Y EL CONSTANTE AUMENTO DEL PRE-
Cl0 DEL GASOIL, UNIDO A LA MOROSIDAD DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS.
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Recientemente, el pasado mes de mayo, ha sido nombra-
do presidente de ASINTRA, ;en qué acciones va a centrar su
aportacion a este importante cargo?

Los criterios basicos de actuacién que voy a seguir son los que
han marcado la linea de trabajo de ASINTRA y que la han po-
sicionado como una organiza-
cién empresarial de referencia
en el sector y son: la unidad,
la independencia y el trabajo
en equipo.

Unidad cimentada en la
plena soberania de ASIN-
TRA, que siempre ha con-
servado su capacidad de ac-
tuar, desde la mas absoluta
voluntariedad de pertenencia
y afiliacién. En segundo lugar,
la independencia de ASIN-
TRA frente a cualquier po-
der politico, econémico o de
otro tipo seguird siendo un
intransferible acerbo de la or-
ganizacion. Y en tercer lugar,
el trabajo en equipo, para que
nuestros planteamientos y do-
cumentos sean debatidos y revisados hasta que consigan ser fiel
imagen de las aspiraciones y deseos del mayor ntimero posible
de empresarios.

Asimismo, estamos potenciando el uso de las tecnologias de la
informacién y comunicacién para hacer llegar nuestros plantea-
mientos a un mayor nimero de empresarios, Administraciones

de entre un 5y 6%.
» Clausulas de revision automatica de
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» Subida extraordinaria solicitada al
Ministerio de Fomento de las tarifas de
los servicios regulares de uso general

precios en los contratos.
= Creacion de un combustible profesional
gravado con una menor fiscalidad.

y el resto de agentes implicados en el sector. En este sentido,
estamos creando una red social de transporte que nos permite
informar ripidamente de las principales novedades que se pro-
ducen en el sector, pero también estamos extendiendo las tecno-
logias a uno de los principales servicios que prestamos a nuestras
empresas, que es la formacion,
para poder impartirla de ma-
nera flexible y con un menor
coste para nuestras empresas y
profesionales.

Sabemos que su intencion
es conseguir una mayor partici-
pacion en las decisiones de las
empresas y organizaciones que
integran ASINTRA, ; como pien-
sa hacerlo, con qué medidas?

Hemos puesto en funciona-
miento la Comision Ejecutiva,
4rgano que esta contemplado en
nuestros estatutos y no se habia
puesto en funcionamiento hasta
ahora y que, junto a la Junta Di-
rectiva y la Asamblea, nos permi-
tirdin tener mayor informacion,
agilidad en la toma de decisiones y control sobre la Federacion.

La Comisiéon Ejecutiva va a ser el 6rgano permanente de go-
bierno y asistencia al presidente, asi como de gestion, administra-
ci6én y direccién de ASINTRA, y estd compuesta por miembros
de la Junta Directiva que representan las diferentes sensibilidades
del sector y tamano de empresa.



Momento de la Asamblea General de ASINTRA celebrada en mayo de este afo.

También estamos elaborando un Plan de Accidn entre todos
los miembros de ASINTRA, en el que, tras analizar los problemas
y posibles soluciones, se definird la actuacion de la Federaciéon
para los proximos afios. Previsiblemente el Plan estara listo para
después de verano.

El sector del transporte se enfrenta a diferentes proble-
maticas derivadas de la crisis econémica, ;cuales son las que
mas le afectan?

En el contexto actual de crisis econdémica y reduccién drastica
del consumo, el transporte en cualquiera de sus modalidades, en
todas las especialidades de viajeros, acusa netamente la estricta
caida de la demanda y escasa flexibilidad para adaptar la oferta a
la demanda, los margenes se han reducido o desaparecido por el
incremento de costes, a lo que hay que anadir el problema de las
restricciones crediticias. Todo ello estd situando a las empresas en
una dificil situacion.

Uno de los indices mas preocupantes es la volatilidad del pre-
cio del petroleo. El fuerte aumento que el precio del petrdleo
estd experimentando, provoca serios problemas en las empresas.
En lo que va de afio el aumento del gasoil asciende ya a mas de
un 12% y a mas de un 21% interanual, por los motivos que todos
sabéis, lo que unido al descenso de la demanda, estd provocando
un desfase entre la relacién que venia manteniendo la variacién
de los costes en relacién con la variacidén de las tarifas, con el
correspondiente desequilibrio econdémico en las actividades so-
metidas a concesion.

Pero, uno de los efectos mas negativos de la crisis econdmi-
ca es el incremento de la morosidad de las Administraciones
Pablicas, por los graves efectos sobre la financiacién de la
economia vy, particularmente, de las empresas de transpor-
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te proveedoras de la Administracién, que padecen la falta de
recursos.

El aumento del déficit de las Administraciones Puablicas obliga
a un mayor endeudamiento de las mismas para tapar ese déficit
y para hacer frente a sus gastos corrientes, al tiempo que incum-
plen sus compromisos de pago. Este incremento de la morosidad,
unido al recorte del crédito por parte del sistema financiero, esta
provocando que los pocos recursos que hay se destinen al sec-
tor publico en detrimento de actividades empresariales como el
transporte colectivo, en especial del urbano y del regular de uso
especial. El resultado es que las empresas estan teniendo enormes
problemas de financiacién que les estin impidiendo afrontar in-
cluso sus gastos corrientes. Muchas de ellas estin viendo demoras
en los plazos de pago de mas de 8 meses, en ocasiones hasta
superar el afio. Todo ello supone una pesada losa sobre nuestras
empresas, que las estd abocando a una critica situacion.

Desde ASINTRA consideramos prioritario articular los meca-
nismos necesarios para que las Administraciones sean las prime-
ras cumplidoras de sus compromisos de pago a sus proveedores,
cuando ademas se trata de un servicio publico esencial, como es
el transporte en autobus.

Como comenta, el elevado coste del combustible es uno de
los problemas que mas esta haciendo que se resientan las em-
presas de transporte, ;qué medidas se estan tomando en rela-
cion a este tema?

Se ha solicitado al Ministerio de Fomento una subida extraor-
dinaria de las tarifas de los servicios regulares de uso general de
entre un 5 y 6%, para equilibrar econémicamente las concesiones
por el incremento de los costes y la caida de la demanda.

En los servicios discrecionales y turisticos se estan incluyen-
do clausulas de revision automatica de precios en los contratos,
porque las previsiones apuntan a que el gasoil seguird subiendo.

También hemos solicitado la creacién de un combustible profe-
sional gravado con una menor fiscalidad, con motivo de la modifica-
ci6én de la Directiva comunitaria que grava la fiscalidad de la energia.

Su intencion es conseguir una mejora en la imagen de los
transportes colectivos, la creacion del Cheque transporte, ;es
una buena iniciativa?

En ASINTRA aplaudimos la modificaciéon del Reglamento del
IRPF por la que se crea el Cheque Transporte, como forma de
potenciar el transporte colectivo en los desplazamientos al trabajo,
estableciendo como férmulas indirectas de pago las cantidades sa-
tisfechas a las entidades encargadas de prestar el servicio mediante
tarjetas o cualquier otro medio electronico de pago, con un limite
de 1.500 € anuales. Pero la consideramos incompleta, porque debe
de hacerse extensiva a las cantidades satisfechas en todo tipo de
servicios de transporte regular de uso especial, como el escolar.

Esta medida es un paso mas en la mejora de la imagen y poten-
ciacién del transporte colectivo.

También ASINTRA ha publicado el libro “El transporte en
autocar, una solucion sostenible para la movilidad de perso-
nas”, ;qué destacaria de su contenido?

Con el objetivo de dar a conocer la realidad actual de este
sector estratégico, para conseguir una movilidad realmente soste-

Julio - Agosto 2011 7 M



HABLAMOS CON...

Leonés de origen, Rafael Barbadillo
lleva 15 anos vinculado al sector del
transporte, con su involucracién pre-
via en diferentes asociaciones como
BUSINTRA o la Fundacién de los Fe-
rrocarriles Espanoles. Ademas de ser

el actual presidente de ASINTRA, tam-
bién es Vicepresidente del Grupo de
Trabajo de Transportes de Business
Europe, miembro del Consejo Econo-
mico y Social Europeo, de la CEQE, asi
como del Comité Nacional de Trans-
portes.

En su perfil personal, tiene 43 anos y le
encanta hacer deporte y, especialmente,
disfrutar de sus cuatro hijos.

nible, y ponderar adecuadamente su contribucién desde la triple
perspectiva medioambiental, socio-territorial y econdmica, he-
mos elaborado este documento.

El trabajo constituye un completo estudio del valor afiadido
que aporta el transporte colectivo por carretera a la sociedad,
dando la perspectiva novedosa de conjugar el analisis econémico
(a niveles micro y macroeconémico) junto a variables de tipo so-
cial y de eficiencia energética y ambiental. Hemos dedicado es-
pecial atencidn a analizar la clave de la regulacion, al ser esta una
variable diferencial del modelo concesional espaiiol, que ademis
explica el desarrollo y la capilaridad alcanzada por el autobus a la
hora de articular una movilidad de servicio publico.

El libro analiza finalmente las amenazas, limitaciones e inte-
rrogantes que atraviesa actualmente este sector, y cuya resolu-
cién positiva resulta necesaria no soélo para garantizar su propia
continuidad, sino ademas para conseguir un desarrollo realmente
sostenible de nuestra sociedad.

Los rent a car, ;qué papel juegan a su parecer dentro del
sector Transportes?

El rent a car desarrolla un papel fundamental en la cadena
de transporte, especialmente en los desplazamientos turisticos y
laborales, porque permite atender determinados segmentos de la
movilidad que no son atendidos por otros modos.

Pero ademas, supone un importante motor de desarrollo in-
dustrial porque las companias de alquiler de coches son los prin-
cipales clientes de los fabricantes de vehiculos.

La movilidad sostenible es un objetivo inmediato, ¢;con

qué medidas se pretende avanzar en este asunto?
Es imprescindible plantearse la sostenibilidad desde tres aspec-
tos: econdmico, medioambiental y socio-territorial. Hoy ya no
hay recursos para todos ni para todo y tenemos que ser capaces
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de garantizar la movilidad de las personas y mercancias con aque-
llos modos que menos recursos consuman y menos emisiones
generen, es decir, es necesario un impulso decidido de los modos
de transporte colectivo y vehiculos propulsados con energias me-
nos contaminantes.

Como miembro de la Junta Directiva de la CEOE, qué opi-
na de la actual situacion para la creacion de empresas y del
conflicto con los sindicatos.

En relacién con la creacién de empresas es necesario fomentar el
espiritu empresarial entre los jovenes, ademas de simplificar los tra-
mites administrativos para la creaciéon de empresas, lo que incentivaria
a que los jovenes optaran por esta via generando riqueza y empleo.

Al contrario que en la mayoria de los paises de nuestro en-
torno, en nuestro mercado de trabajo no existen mecanismos de
flexibilidad salarial o de ordenacién del tiempo de trabajo que
permitan distribuir los costes de la recesion.

Esto significa, que mientras en Alemania, durante la recesion
—mas profunda que la nuestra- la reduccién de horas de trabajo se
distribuy6 horizontalmente y apenas se modificé la tasa de paro,
en Espafia los costes de la recesion se concentran en las PYMES
y en los trabajadores temporales y jovenes.

Las empresas necesitan un marco laboral flexible, un marco
que les permita organizar mejor sus recursos humanos y que
haga atractiva la contratacion de trabajadores con contrato in-
definido. Un marco laboral que dé estabilidad a la empresa y al
trabajador para invertir en capital humano, y al mismo tiempo
reduzca el miedo a contratar.

En este sentido, quiero reivindicar la importancia del didlogo
social y el papel que CEOE viene desarrollando en el mismo.
Un papel abierto al didlogo y a la bisqueda activa de acuerdos,
pero a la vez exigente con las necesidades de la empresa y de la
economia espafiola. M Redaccion.



CATALOGO
DE PROPUESTAS

Desde ASINTRA se ha
elaborado un amplio
catalogo de propuestas que
consideran urgente realizar
para superar las actuales
dificultades y preparar al
sector para los retos futuros.

Estas medidas se resumen en:

e Es necesario recuperar la unidad
de mercado por las asimetrias
y los efectos frontera, tanto
nacionales como europeos,

o desigualdades que colocan

a las empresas de manera
perjudicial ante el mercado. Por
ello, es necesaria una mayor
coordinaciéon administrativa

y normativa, asi como la
reciprocidad.

e La reforma de la LOTT deberia
enmarcarse en torno a los
siguientes principios:

¢ Modificacion del apartado 1 del
articulo 87 del ROTT para que

la revisién tarifaria se realice

en el primer trimestre del

ano, incluyendo variaciones
puntuales. Reconocimiento

de las correspondientes
compensaciones econémicas
introducidas por la administracion
como obligaciones de servicio
publico (familias numerosas,
convenios colectivos laborales,
requisitos medioambientales

del material mévil, PMR...). Asi
como la necesidad de una revision
extraordinaria de las tarifas para
adecuarlas al incremento de
costes.

Racionalizar la concepcién de la
red concesional actual: fomentar
sinergias de la explotacion en red
(a nivel nacional y autonémico);
evitar oferta no productiva;
favorecer la intermodalidad con
aeropuertos y estaciones de tren.

Elaboracion de un plan que dote
de estabilidad y competitividad
a los servicios de transporte
discrecional y regular de uso
especial, que contenga la
creacion de un protocolo de
contratacion de los servicios
regulares de uso especial para
las administraciones publicas.

Materializar la adaptacion del
baremo sancionador conforme al
acuerdo de la direcciéon general

HABLAMOS CON...

de transporte terrestre y el
Comité Nacional del Transporte
por Carretera.

Impulso de la construccién de
infraestructuras especificas para
los transportes colectivos, como
son carriles BUS VAO, Park &
Ride...

Elaboracién de un plan de
modernizacién de las estaciones
de autobuses.

Introducir politicas publicas

de mejora de la imagen de

los transportes colectivos,
introduciendo campanas de
marketing y comunicacién, que
promuevan la movilidad sostenible
y un mayor uso del transporte
publico. PMR, tratamiento

similar al aéreo o ferroviario, en
condiciones y asistencia.

Superar los problemas de
financiacion y estabilidad del
sector, asi como el seguimiento
de una politica de transporte
urbano que posibilite su
financiacion y facilite la
incorporacion de la iniciativa
privada, optimizando y liberando
recursos publicos.

Fomentar la formacion, para
generar talento y profesionalizar
el sector.
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JUAN LUIS PLA Y RAMON LEDESMA
ACUDEN DE NUEVO A
LA ASAMBLEA DE FENEVAL

JUAN LUIS PLA, JEFE DEL DEPARTAMENTO DE TRANSPORTE DEL INSTITUTO PARA LA
DIVERSIFICACION Y AHORRO DE LA ENERGIA, Y RAMON LEDESMA, SUBDIRECTOR GENERAL DE
NORMATIVA Y RECURSOS DE LA DIRECCION GENERAL DE TRAFICO, ASISTIRAN ESTE ANO A LA CITA
EN VALENCIA. SE SUMA EN ESTA EDICION JOSE LUIS ZOREDA, VICEPRESIDENTE DE EXCELTUR.

Como sabemos, la Federacién Nacio-
nal Empresarial de Alquiler de Coches,
Feneval, se retine para su cita anual con el
sector los dias 15,16 y 17 de septiembre.
La ciudad elegida para su 39* edicidén es
Valencia, donde se encuentra la Asocia-
cién Empresarial de Alquiler de Vehicu-
los de Valencia, que actuard de anfitriona.

Entre los asistentes que se esperan se en-
cuentran representantes de empresas de al-
quiler de coches, fabricantes de vehiculos
y miembros de la Administracién Central
y Regional.

La Asamblea contara con ponencias por
parte de Juan Luis Pla de la Rosa, Jefe
del Departamento de Transporte del
Instituto para la Diversificacién y
Ahorro de la Energia (IDAE), depen-
diente del Ministerio de Industria, Tu-
rismo y Comercio; Ramoén Ledesma,
Subdirector general de Normativa y
Recursos de la Direccion General de
Trafico, y José Luis Zoreda, vicepresi-
dente de Exceltur, que se suma este ano
a esta importante convocatoria del sector.
Juan Luis Pld y Ramén Ledesma ya acu-

dieron a la Asamblea que se celebré el pa-
sado afio en Canarias, por lo que Feneval
agradece de nuevo su interés.

Igualmente, se ha invitado a diferentes
personalidades de la Generalitat Valenciana,

Sera una Asamblea
especialmente
emotiva, ya que
sera la primera

que se

celebre tras

el fallecimiento
de José Luis
Urrestarazu

como a la alcaldesa de Valencia, Rita
Barbera, que ha confirmado que no podra
asistir; a Carlos Javier Eleno Carretero,
Director General de Transporte y Lo-
gistica, asi como a Lola Johnson, Con-
sellera de Turismo, Cultura y Deportes
de Valencia.

Durante la Asamblea se tratarin los
principales problemas que afectan al sector,
analizando ademas la marcha del mismo
durante este 2011. La subida del precio del
combustible, el Iva, la falta de créditos y la
morosidad serdn los principales asuntos a
tratar, ademas de las tradicionales reclama-
ciones del sector, como su interés por vin-
cularse con Turismo en cuanto a Iva, la re-
baja del plazo de la Exencién del Impuesto
de Matriculacién o el retraso en el control
de la ITV para los vehiculos de alquiler.

Serd una Asamblea especialmente emoti-
va,ya que serd la primera que se celebre tras
el reciente fallecimiento de quien ha sido
presidente de la federacion durante mas de
30 afos: José Luis Urrestarazu, quien es-
tard muy presente en la mente de todos los
asistentes. I

Un momento de la Asamblea General de 2010, que se celebré en Canarias.

= En nuestro préoximo nimero de ALQUILER DE COCHES, realizaremos un ESPECIAL SOBRE LA FIGURA
DE JOSE LUISURRESTARAZU, con las opiniones del sector sobre su trayectoriay su triste desaparicion.

® Hasta el 30 de septiembre, nuestro

horario de oficina sera de
8:00 a 14:30 horas, de lunes a viernes.
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NOTICIAS FENEVAL

¢

FENEVAL RESPONDE

¢LO PAGADO POR IMPUESTO DE MATRICULACION DE UN VEHICULO IMPORTADO SE INTEGRA
EN LA BASE DEL IVAEN LA FACTURA DE VENTA O HA DE FACTURARSE AL CLIENTE POR

SEPARADO?

LaLey 38/1992 que regula el Impuesto de Matriculacion exi-
ge el pago de este impuesto con ocasidon de la primera matri-
culaciéon definitiva en Espafia o dentro del plazo de los 30 dias
siguientes a la fecha de introduccién del vehiculo en el pais, en-
tendiéndose como tal la de adquisicion, o en el plazo de 60 dias
por traslado de residencia.

Esto implica que el vendedor se ve obligado a matricular el
vehiculo a su nombre y pagar el Impuesto de Matriculacion antes
de revenderlo. Por lo tanto, la pregunta que hay que hacerse es si
el pago de este impuesto ha de integrar la base imponible del IVA
en la factura de venta como parte del precio o si debe facturarse
al cliente por separado.

La Direccion General de Tributos tiene establecido que para lo
pagado por Impuestos de Matriculacidn, tasas de trifico y otros
gastos, tenga la consideracion de suplidos, es necesario que se tra-
te de “sumas pagadas en nombre y por cuenta del cliente”. Este
serfa el caso si el vendedor pagd el Impuesto de Matriculaciéon
por cuenta del cliente a cuyo nombre matricul6 el vehiculo. No
formara parte de la base imponible del IVA en la factura, sino
que se recogerd en la misma por separado. Solo si el vehiculo se
vendid después de matricularlo, el importe pagado por Impuesto

NUESTRAS ASOCIACIONES

de Matriculacion se integrara en el precio y serd parte de la base
imponible del IVA.

En resumen, serd necesario comprobar a nombre de quién se
estd matriculando el vehiculo, a quién se expide el primer permi-
so de circulacion en Espana.

Si se matricula a nombre de la empresa y luego se vende al
cliente, el Impuesto de Matriculacién no puede tener la conside-
racién de suplido y no aparece en la factura al cliente. Su importe
forma parte del precio final pactado con el cliente y quedara in-
tegrado en la base del IVA. La base imponible del IVA en dicha
reventa estara constituida por el importe total de la contrapresta-
cidn, en el que se incluiran todas las cantidades que se carguen al
comprador en concepto de gasto, entre ellas, el importe satisfecho
por Impuesto de Matriculacion del vehiculo a nombre del con-
cesionario 0 compraventa.

Si por el contrario, el vehiculo se matricula directamente a nombre
del cliente, el impuesto de matriculacién se recogerd en la factura
pero al margen del precio del vehiculo, Gnica cantidad que soportara
IVA. En este caso, lo pagado por Impuesto de Matriculacién tendra
la consideracion de suplido, al tratarse de sumas pagadas en nombre y
cuenta del cliente, y no se integrara en la base imponible del IVA.

AECA, Asociacion Empresarial de Co-
ches de Alquiler de Andalucia, presta ser-
vicio desde hace varios meses en el mos-
trador comercial ubicado en la zona de
llegadas de la nueva Terminal 3 del aero-
puerto de Malaga, dentro de una iniciati-
va puesta en marcha el pasado diciembre.

Su labor es la de realizar un servicio de
informacion, asesoramiento y apoyo a to-
das las empresas asociadas y a los clientes de
alquiler de vehiculos en este punto neural-
gico a nivel transportes en Andalucia.

Otra de las funciones que desempena a
través de este espacio comercial es la re-
cogida de sobres con llaves de vehiculos
de alquiler y su posterior entrega a los
usuarios de rent a car con reserva previa.

Los datos alaban la labor de AECA a
este respecto, ya que el personal de la
Asociacién Empresarial de Coches de

12 Alquiler de Coches

Alquiler de Andalucia ha entregado un
promedio de 88 sobres de los 95 conta-
bilizados entre las dos asociaciones del
sector que estan prestando este servicio
de enero a mayo de 2011. Supone un
92,63% del total, de lo que se deduce el
gran apoyo de los asociados de AECA.

En paralelo, mediante este servicio se
aporta informacién general a todo usua-
rio del Aeropuerto de Malaga que se
acerca a la ventanilla pata solicitar infor-
macidn sobre las empresas de rent a car.

Entre sus funciones, se encuentra ade-
mis la resolucién de consultas relacio-
nadas con indicaciones sobre los servi-
cios de autobuses desde el aeropuerto,
taxis, cajeros, cabinas telefonicas, a la vez
que, por supuesto, alquiler de vehiculos,
a pesar de que muchas de las consultas
exceden su competencia.

AECA también se encarga a través
de este servicio de compulsa de do-
cumentos, expedicion de certificados
de paralizacién, emisioén de acredita-
ciones para recogida de clientes en
la zona semirrestringida de llegadas,
emisiéon de autorizaciones para el
parking de estacionamiento a tiempo
limitado y labores administrativas en
general.

Cabe destacar que en todas sus fun-
ciones cuenta con el apoyo de la ofici-
na AECA-Check Point.

El horario de atencidn al publico
en este mostrador comercial de las aso-
ciaciones es de lunes a viernes, de 08:30
a 15:30 horas; y el horario para el ser-
vicio de entrega de sobres con llaves
de vehiculos de alquiler es de lunes a
viernes, de 08:30 a 13:00 horas.



ACTUALIDAD

SEPTIEMBRE / OCTUBRE

Festival Internacional de
Cine de San Sebastian

16.09 - 24.09.2011

San Sebastian

La 59 edicion del Festival
Internacional de Cine de San
Sebastian se inicia el 16 de septiembre.
Se desarrollara a lo largo de nueve
dias, hasta el sibado 24 de septiembre,
y como es habitual, las tres secciones
competitivas, Seccion Oficial,
Zabaltegi y Horizontes Latinos,
constituirdn la columna vertebral del
evento. La programacion se completara
con el resto de iniciativas de las
secciones habituales: Made In Spain,
Zinemira, Cine en Construccion,
Cine en Movimiento, Estudiantes

de Cine. Ademas, a partir de esta
edicién se crean dos nuevas secciones
que pretenden conjugar el cine con

el placer y la diversion: “Sesiones de
medianoche” y “Cine y gastronomia”.

www.sansebastianfestival.com

SIMO Network

04.10 - 06.10.2011

Madrid

SIMO Network, Feria Internacional
de Servicios y Soluciones TIC para
Empresas, celebra una nueva edicion
en un entorno profesional centrado
en profundizar en las oportunidades
de la tecnologia para las empresas y en
el que compartir experiencias. Tanto
grandes como pequeiias empresas
estan llamadas a participar y todos los
sectores son bienvenidos, ya que las
herramientas tecnologicas son clave en
el desarrollo de cualquier compania.
En torno a los Foros Simo Network,
y al programa de conferencias de
e-salud, se han proyectado unos nuevos
espacios de exposicion denominados
Areas Hands On, donde se presentara
la oferta de empresas con propuestas

y soluciones relacionadas con los
diferentes contenidos de las ponencias,
y donde el visitante podra probar las
aplicaciones mas innovadoras.

SIMO
network

Salén Vehiculo y
Combustible Alternativos

06.10 - 08.10.2011

Valladolid

Este afio se celebra la tercera edicion
del Salén Vehiculo y Combustible
Alternativos en Valladolid, una cita

de gran importancia para el sector

del automovil, en el que se dan cita
segmentos como el de combustibles
sintéticos e hidrogeno, glp, gas natural,
vehiculos hibridos y eléctricos o

la aplicacién de biocarburantes.

Esta feria pone especial interés en
aspectos tecnoldgicos y también en la
divulgacién de productos que ya estin
en el mercado o bien que podran ser
adquiridos en un futuro préximo.

La feria cuenta con la colaboracién
institucional del Ministerio de Industria,
a través del IDAE, y la Junta de Castilla
y Ledn por medio del EREN.

www.feriavalladolid.com/vehiculoalternativo

“Antonio Lopez”

Hasta el 25.09.2011

Museo Thyssen-Bornemisza

Hasta el 25 de septiembre todavia se
puede visitar en el Museo Thyssen-
Bornemisza una de las exposiciones
mas esperadas, de quien es uno de

los padres del realismo madrilefio,
Antonio Lopez. Sus vistas urbanas de
Madrid y sus pinturas de interiores
son reflejo de su gusto por plasmar

lo cotidiano, asi como el paso del
tiempo, que supone el gran tema de
su obra. También la figura humana,

los paisajes, composiciones frutales

y los interiores son protagonistas de
sus esculturas y 6leos. Madrid es su
escenario, especialmente el de los afios
cincuenta, marcado por una fuerte
inmigracion rural. Mari en Embajadores,
Atocha y El Campo del Moro son algunas
de sus obras ambientadas en la capital
madrilena. La exposicion se puede
visitar de martes a sabado, en horario
de 10 a 23 horas; y domingos de 10 a
19 horas.

www.museothyssen.org

Fira del Vehicle D’Ocasio

23.10 - 24.10.2011

Manresa - Barcelona

Los dias 23 y 24 de octubre se
celebra en Manresa la Fira del
Vehicle D’Ocasid, en la que se pone
al alcance del ptblico una amplia

y variada seleccién de vehiculos
procedentes de las principales

marcas nacionales e internacionales.
Hasta este salon se trasladan los
concesionarios automovilisticos de la
comarca del Bages para presentar su
oferta comercial y acompanarla de
promociones especiales para el evento.

www.firamanresa.com
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ACTUALIDAD

LAS SANCIONES DE APARCAMIENTO QUEDAN
EXCLUIDAS

La Eurocimara realizd, en el mes de julio, una votacién para que
las infracciones de trifico cometidas en el extranjero no queden im-
punes. Las sanciones de aparcamiento quedan, sin embargo, excluidas.

La propuesta de directiva aprobada, permitird que los con-
ductores que comentan infracciones de trafico en el extranje-
1o, sea cual sea el pais en el que residan, sean sancionados. Se
incluirdn incumplimientos en el exceso de velocidad, saltarse
semaforos en rojo, no utilizar cinturén de seguridad y condu-
cir bajo los efectos del alcohol.

Un conductor extranjero tiene tres veces mas posibilidades de
cometer un delito que un conductor residente, por eso se pretende
que estas nuevas normas tengan un efecto disuasorio de gran al-
cance y produzcan un cambio de comportamiento por parte de los
conductores. Muchos usuarios parecen actuar todavia pensando que
cuando se viaja a un pais extranjero las reglas no se les aplican a ellos.

Las cifras de la UE sugieren que los conductores extranjeros supo-
nen un 5% del trafico, pero cerca del 15% de los delitos e infraccio-
nes. La mayoria quedan impunes, ya que hay paises que no pueden
seguir la pista a los conductores una vez regresan a sus localidades.

El modo de funcionamiento que se propone es permitir que
un conductor europeo sea identificado vy, por lo tanto, san-
cionado por las infracciones cometidas en un Estado miem-
bro distinto del lugar en el que su vehiculo esté registrado. La
nueva normativa va a permitir poner en marcha una red de
intercambio de datos electronicos que hard posible establecer
las conexiones necesarias entre el pais en el que se cometa la
infraccion y el pais en el que esté matriculado el vehiculo. Una
vez se conozca el nombre del propietario y su direccidn, se
enviara al infractor una carta informativa.
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Correspondera al Estado miembro donde se cometa el delito
decidir sobre el seguimiento de la infraccién de trifico. La Directi-
va no armoniza ni la naturaleza de la infraccion ni las sanciones por
el delito, por lo que es la normativa nacional del Estado miembro
de la infraccién, la que seguira siendo de aplicacién en relacién
tanto a la naturaleza de las infracciones como de las sanciones.

Esta propuesta legislativa necesita la aprobacién final por
parte de los gobiernos de los Estados miembros antes de con-
vertirse en ley. Entonces habrd un periodo de dos anos para
que los Estados miembros transpongan la legislacion de la UE

antes de que entre en vigor, posiblemente en 2013. m Redaccién.

INICIATIVA DEL MINISTERIO DE INDUSTRIA,
TURISMO Y COMERCIO

El Gobierno ha puesto en marcha el Plan de Accién de
Ahorro y Eficiencia Energética 2011-2020 aprobado por el
Consejo de Ministros el pasado 29 de julio, por iniciativa del
Ministerio de Industria, Turismo y Comercio. El objetivo es el
ahorro en esta década de 78.687 millones de euros en materia
energética, en coste de importaciones de combustibles fosiles
y de emisiones de CO,.Ademis, el Plan movilizard unas inver-
siones por valor de 45.985 millones de euros que se espera que
contribuyan significativamente a la creacién de empleo.

Esta iniciativa evitard importar 965 millones de barriles de
crudo, que supone 1,3 veces el consumo energético de Espana,
y reducira las emisiones de CO, en 400 millones de toneladas.

El Plan establece un objetivo de ahorro de energia primaria
de un 20% en 2020, coherente con el objetivo comunitario
de mejora de la eficiencia energética acordado por el Consejo
Europeo el 17 de junio de 2010 e incorporado por la propia
Comisién Europea a la reciente propuesta de Directiva sobre
eficiencia energética, actualmente en tramitacion. Estd ademas
vinculado a las directrices de planificacion energética conteni-
das en la Ley de Economia Sostenible.

Redaccion.




PROTAGONISTAS

LOLA MONTES ﬂ
!

“Esta coyuntura de mercado
ha provocado una situacion
de agresividad comercial sin
precedentes que hace que la
rentabilidad del sector sea
CEI NGRS

RESPONSABLE DEPARTAMENTO DE FLOTAS DE SKODA

“SKODA QUIERE CERRAREL
ANO 2011 CON UNA CUOTA DE
MERCADO POR ENCIMA DEL 2%
Y SEGUIR ASI CONSOLIDANDO LA
TENDENCIA DE CRECIMIENTO”

Julio - Agosto 2011 15



Este afio, Skoda ha presentado en el Salén del Automavil
de Barcelona su nueva imagen corporativa, un cambio total en
su puesta en escena. Presento por primera vez en nuestro pais
su nuevo logo, ¢qué ha llevado a que se produzca este cambio
de imagen, por qué en este mo-
mento?, ;qué se busca con una
renovacion de imagen?

Skoda es una marca totalmen-
te consolidada en el mercado eu-
ropeo que goza cada vez mas de
la confianza del cliente espafiol.
Una marca con una historia cen-
tenaria y que sigue evolucionan-
do como lo demuestra su nueva
imagen corporativa. La actual
estrategia de Skoda, que tiene
previsto doblar sus ventas mun-
diales en el ano 2018, inicia una
nueva era de crecimiento que se
reflejard no sélo en los nuevos
lanzamientos previstos para los
préximos afios, sino también en
la imagen corporativa de la com-
pania. El nuevo logo es la expre-
sién visual de esta nueva era de
crecimiento y muestra un cam-
bio de imagen con un diseno
mas moderno con colores vivos.

La nueva campana de publicidad en Espana, lanzada en
marzo de 2011, se centra en el Skoda Yeti, ;se ha conseguido
un incremento en sus ventas?, ; es este el modelo mas vendido
en nuestro pais?

El Yeti, presentado en 2009, es el primero de los recién lle-
gados a la marca y como tal precisa de todo nuestro apoyo y

Skoda apuesta claramente por la

proteccion del Medio Ambiente con la
puesta en practica a lo largo de las ultimas
décadas de una politica medioambiental
basada no sélo en construir vehiculos

respetuosos con el Medio Ambiente, sino
también para que el proceso de produccion
de los mismos sea lo mas respetuoso
posible. Entre los anos 1997 y 2009
Skoda ha logrado rebajar las emisiones
industriales en un 60% poniendo en
practica nuevas técnicas de produccion.

dedicacién. Se trata del primer SUV compacto de la marca que
a inicios del afilo 2011 ha introducido importantes mejoras en
cuanto a su equipamiento para incrementar la excelente rela-
cién calidad/precio y prestaciones de los modelos de Skoda.
Por este motivo, este ano
2011 estamos realizando una
importante campana de co-
municacién alrededor de este
modelo para incrementar el
conocimiento del mismo en
uno de los segmentos mas
competitivos del mercado con
muchas opciones y con mo-

delos consolidados.

Skoda cerré 2010 con
un incremento de ventas
del 12% en Espana (Penin-
sula y Baleares), jcudl es
el objetivo para este ano?

Skoda no es ajena a la crisis
del sector del automévil que
afecta a nuestro pais desde el
ano 2008. Una crisis que atn
sigue vigente como lo de-
muestran los Gltimos datos de
ventas con una caida de mas
del 25% en los primeros cin-
co meses del afio. A pesar de
ello, la excelente relacion calidad, precios, prestaciones de nuestros
modelos junto con unas muy buenas ofertas de financiacién, han
hecho crecer la cuota de mercado de la marca. Skoda quiere cerrar
el afo 2011 con una cuota de mercado por encima del 2% y seguir
asi consolidando la tendencia de crecimiento que ha tenido la marca
en los Gltimos afos.

La nueva imagen de Skoda ya ha sido plasmada en un concept-car que podria dar pistas de las lineas que seguird la marca checa.
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ZOOM PERSONAL

Licenciado en Direccion y Administracion
de Empresas, a sus 27 anos, ya cuenta con 5
en Volkswagen Audi Espana, S.A., desarro-
llando diferentes posiciones, habiendo sido
previamente Responsable como gerente de
zona de ventas en Skoda y Responsable de

A este barcelonés le gusta especialmen-
te practicar todo tipo de ejercicio en su
tiempo libre; entre las modalidades que
mas le gustan: esqui, fatbol, natacion, ci-
clismo, running... Un auténtico deportista
gue asume ahora un nuevo reto dentro de

Planificacién y produccién en Skoda.

¢Con qué medidas se esta afrontando la situacion de crisis
del sector?, ;se nota este afio una recuperacion?

El sector de la automocién ha sido sin duda uno de los prin-
cipales damnificados por la profunda crisis econdémica que atra-
vesamos. Esta coyuntura de mercado ha provocado una situaciéon
de agresividad comercial sin precedentes que hace que la renta-
bilidad del sector sea realmente escasa. Hacer previsiones en un
marco como el actual es muy complicado aunque hay datos po-
sitivos como la constante recuperaciéon del mercado de empresas
en general y del renting en particular.

¢Cuales son los principales problemas que afectan al rent
a caren este periodo?

El principal problema con el que se encuentra el rent a car es el
descenso de la rentabilidad, sobre todo por la agresividad comercial,
y el descenso de la capacidad de recompra de las marcas debido a
la dificultad de gestionar los vehiculos provenientes del Buy Back.

Skoda ha recibido en varias ocasiones las puntuaciones
mas altas en estudios realizados a nivel europeo por su protec-
cion del Medio Ambiente, ;qué diferencia a Skoda del resto de
marcas en este sentido? y

Una de las claves, es la clara apuesta de Skoda por la protec-
cién del Medio Ambiente con la puesta en practica a lo largo
de las Gltimas décadas de una politica medioambiental no sélo
para construir vehiculos respetuosos con el Medio Ambiente,
sino también para que el proceso de produccion de los mismos
sea lo mas respetuoso posible. Por ejemplo, una de las principales
causas de contaminacién atmosférica durante la fabricaciéon de
un vehiculo se produce durante el proceso de pintura y por la
propia energia utilizada en las distintas fases de produccién. En-
tre ambas, producen el 96% de las emisiones. Skoda ha realizado
importantes progresos en este apartado, ya que entre los afos
1997 y 2009 se han logrado rebajar las emisiones industriales en
un 60% poniendo en practica nuevas técnicas de produccidn.

Skoda.

El servicio SkodaRenting se presenta como la solucién
mas profesional para el alquiler de vehiculos. Esta enfocado
a empresas, ;se plantea Skoda este servicio a nivel particu-
lares?

SkodaRenting es efectivamente la solucién mas profesional y
razonable para el alquiler de vehiculos a largo plazo. Pese a que
este producto estd abierto tanto a profesionales como a parti-
culares, muchas de las ventajas fiscales que aporta el renting no
son aplicables a los particulares, por lo que pierde parte de su
idoneidad. Existen, sin embargo, productos similares adaptados a
particulares como Skoda Opcidn.

El coche eléctrico esta en boca de todos, ;cual es la apuesta
de Skoda en este sentido?, ;es una opcion real parael renta car?
A corto plazo Skoda apuesta por tecnologias reales como la
completa gama GreenLine. Ofrecemos eficiencia medioambiental
a través de eficiencia econdémica: menos emisiones en base a me-
nos consumos (por ejemplo, 3,9 1 a los 100 para el Fabia), lo que
implica menos coste por kildmetro. Los vehiculos eléctricos son,
de momento, una solucién a medio/largo plazo ya que cuestiones
como la falta de puntos de recarga, la limitada autonomia de los
vehiculos o el reciclaje de las baterfas estan pendientes de resolverse.
Las ventas de vehiculos eléctricos serd directamente proporcionales
a la necesaria evolucion tecnoldgica e inversion en infraestructuras
de recarga/suministro.

En general, ;como ve el papel de los rent a car para la in-
dustria automovilistica nacional?

No cabe duda de que un mercado que genera mas de 120.000
coches nuevos cada afo es un actor importantisimo para el sec-
tor. Es, ademads, un buen termémetro para medir la salud de la
economia, tanto en su vertiente de consumo particular (turismo)
como de actividad empresarial (corporate).

Es también una buena herramienta para las marcas a la hora de
poner en las calles sus nuevos modelos.
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ECONOMiIA AHORA
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“Las tornas han cambiado
y ahora son las marcas las
que desembarcan

en China”

JAVIER ARENAS

AUTO HEBDO SPORT
™

= ﬁ!

CASI A LA VELOCIDAD A LA QUE ACELERAN LOS COCHES
MAS POTENTES, CHINA SE ESTA CONVIRTIENDO EN UN
MERCADO FUNDAMENTAL Y NECESARIO PARA ALGUNOS
DE LOS FABRICANTES DE LOS MODELOS MAS CODICIADOS
DEL MUNDO POR EL INCIPIENTE AUMENTO DE LAS RENTAS
MILLONARIAS DE PARTICULARES. PRUEBA DE ELLO SON
LAS UNIDADES QUE LLEGAN AL PAIS ASIATICO EN FORMA
DE EDICION LIMITADA. OTROS PAISES COMO INDIA Y RUSIA
TAMBIEN SE SUMAN AL CARRO DE ESTA NUEVA ERA.

“China pone en cuestion el papel del dolar”. Con este titular nos estamos levantando
—dia si, dia también— desde que Standard&Poors rebajé por primera vez la calificacion de
Estados Unidos en agosto de este ano. Pero, ;cuanto tiempo llevamos hablando de un
posible cambio hegemoénico a nivel mundial? Es un tema que esti en la calle antes de
que la crisis hiciera su aparicion en su versiéon mas cruda. “Alli se estd moviendo mucho
dinero”, dicen los mis “entendidos” en la materia. Entiéndanme, lo digo desde un punto
de vista irénico, porque a la Gnica conclusién a la que he llegado después de estos afios
es a que cada vez entiendo menos de todo.

Lo que si sé es que el automovil es un fuerte indicador de como se mueve la Econo-
mia. Los indices de las Bolsas pueden caer si los mercados detectan cierta inseguridad
pero, al dia siguiente, si se genera confianza con algin anuncio positivo, pueden volver a
subir. Los coches, sin embargo, son uno de los primeros bienes que dejan de comprarse
a nivel particular en cuanto hay cierto temor por la situacién econdémica.Y asi, hasta
que el Gltimo de los lideres politicos regionales o locales asegure que hemos salido de
esta situacion y lo podamos ver con nuestros propios ojos. Es decir, no hay dinero, no
hay coche nuevo.

En este contexto, las ventas de automoéviles se empiezan a desplomar en el mundo
occidental (qué les voy a contar que no sepan). Previamente, gigantes no sélo de la
industria del automoévil, que también representan la parte mas fuerte del mundo em-
presarial, como General Motors, se empiezan a tambalear por primera vez en su historia
mostrando al mundo que se mueven con pies de barro. ;Y ahora, qué?, se preguntan
desde las marcas (la verdad, todo sea dicho, es que esta pregunta atin no se ha resuelto).
Por un lado, se encuentran con el problema de la crisis econdémica en si y, por otro, con
las continuas subidas y bajadas del petrdleo y el eterno debate sobre su fin y la aplicacion,
mis o menos inmediata, de nuevas alternativas a los motores de combustion, que sean
mas eficientes y respetuosas con el medio ambiente.

Hasta 2007-2008 (que cada uno fije el inicio de la crisis donde crea conveniente: en
las hipotecas subprime, en la caida de Lehman Brothers...), cada afno se presentaban mo-
delos més potentes, con datos casi mareantes sobre su nivel de prestaciones que dejaban,
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incluso, a coches de competicién de unos afios antes a la altura
del bettn. En dos décadas hemos pasado de conducir berlinas de
45 CV a superar los 300 CV, en algunos casos, con total tranqui-
lidad (y no hablo ya de algunos modelos -s;familiares?- tope de
gama que casi alcanzan los 600 CV). Como digo, lo primero que
pensé con el inicio de la crisis fue que si algunos modelos iban
a peligrar eran aquellos que mas corrian y gastaban. Mi sorpresa
fue que, pasaban los meses, y seguian presentindose coches cada
vez mas deportivos y caros. No me equivocaba en una cosa y
era en que nosotros, los occidentales, quitando algunos casos, no
éramos sus destinatarios finales.

Como en toda crisis que se precie, existe un namero reducido
de personas que aprovecha el entorno para agrandar su patri-
monio. Ocurre a todos los niveles.Y este, hablando en términos
globales, es el caso de China si se compara con el resto de paises.
Segun el Gltimo informe World Wealth Report (Informe sobre la
Riqueza Mundial), elaborado por la consultora Capgemini y el
banco de inversion Merryl Linch (Bank of America), la regién
Asia-Pacifico, de la que China es ahora el maximo exponente
de fortaleza, ha obtenido el mayor crecimiento en nimero de
personas con patrimonios elevados, superando ya desde el afio
pasado a Europa y colocandose a un paso de Estados Unidos. El
dato del ntimero de millonarios o billonarios no enlaza necesa-
riamente con la fortaleza de una nacidn pero si explica por qué
de repente aparecen en un determinado lugar empresas que antes
no se habian interesado por aquellos paises.

Hace unos meses, un compafiero de profesién me contaba que,
no hacia mucho, habia estado visitando la planta de uno de los
principales preparadores de una conocida marca alemana. Para
los que no sepan de lo que estoy hablando, lo que conocemos
como “preparador” es una empresa, generalmente externa, que
“coge” un determinado modelo y lo potencia (mecanica y esté-
ticamente) hasta la extenuacion para conseguir sacarle el maximo
rendimiento posible. Algunas marcas como BMW y Mercedes-
Benz ya los incluyen como una division dentro de la propia
empresa (M-Sport, para los BMW Serie 1 M, M3, M5, etc. o
AMG, en el caso de los modelos de Mercedes). El caso es que
este companero me comentaba que pocas veces habia visto tanto
“caballo” junto en tan poco espacio. Cuando, intrépido él, se
acercd a uno de los responsables de la empresa para preguntarle
que a donde iban mayoritariamente los pedidos, el profesional en
cuestion, de forma tajante, le dijo:“a China”. Lo mejor es que no
eran ventas a concesiones sino encargos de particulares. Hay que
senalar que cada preparaciéon de aquellas incrementaba en unas
cuantas decenas de miles de euros el precio, ya de por si alto, de
los automoéviles sin preparar.

Pero, ;qué es lo que llama tanto la atencion a este nuevo sec-
tor de poblacién de los deportivos? Principalmente, la imagen de
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poder. Mis caballos de potencia, mas caro, mas poder. Este tipo
de modelos era hasta hace muy poco tiempo muy dificil de con-
seguir en el pais asiatico. No habia tantas rentas altas como ahora
y las cargas impositivas a los productos del extranjero los hacian
mas inaccesibles. Pero las tornas han cambiado y ahora son las
propias marcas las que desembarcan y montan sus chiringuitos alli.

Existe un caso de una marca de prestigio como Lamborghini
(hoy perteneciente al Grupo VW), que es muy representativo
del crecimiento de mercado de modelos deportivos y de lujo
en Asia. A mediados de 2010, en plena efervescencia de la crisis
econdmica, la marca italiana lanz6 una edicion especial del Lam-
borhini Murciélago LP-670/4 SuperVeloce con la terminaciéon
China Limited Edition. Poco mas hay que decir. Una variante del
superdeportivo con motor V12 que desarrolla 670 CV, del que
tan s6lo construyeron diez unidades que se diferenciaban de la
versién “normal” en el color gris de la carroceria, las bandas na-
ranjas y la placa identificativa con el nimero de serie y el nombre
del propietario. ;Un cebo? Evidentemente, si. Es una forma mas
de promocionar la marca haciendo ver que el propietario de un
Lambo es alguien muy especial y que si hay un cliente especial,
ése estd en China.

Pero los datos van mas alli. En 2009, Lamborghini abria su
cuarto concesionario en China, algo que por aquel entonces era
sorprendente porque las ventas que se habian llevado a cabo hasta
hacia no mucho se habian realizado a través de importadores.
Empezaba una época de expansién comercial que le ha llevado
a la marca a crecer en ventas un 150 por ciento de 2009 a 2010
y algo mas de un 60 por ciento respecto al afio pasado en la
primera mitad de 2011. Para que se hagan una idea, hace unos
meses, habia 200 pedidos del Lamborghini Aventador, que en
Europa cuesta alrededor de 300.000 euros. Les aseguro que en
Espana costard mucho ver uno por la calle. China es, a dia de
hoy, el segundo mercado mas importante para la marca italia-
na, algo impensable hace unos pocos afos. En estos momentos,
Lamborghini ya ha abierto quince concesionarios... y subiendo.

En contraste, nuestro comportamiento tiende hacia lo contra-
rio. Este afio he asistido a la presentacion del Porsche Panamera
diésel —berlina de cuatro puertas— en los alrededores de Stuttgart
(Alemania). No es la primera vez que Porsche acopla un motor de
gas6leo a uno de sus modelos, ya lo hizo con el Cayenne, pero atin
hoy hay muchos puristas que siguen sintiéndose ultrajados al oir
hablar de un Porsche diésel. Cuando llegd la hora de hablar de los
objetivos de ventas, sus responsables nos dijeron que era un mode-
lo pensado para el Viejo Continente, concretamente para el sur de
Europa. No es que sea un ejemplo de superventas, ningiin modelo
tan exclusivo lo es, pero es muy significativo que en un coche que
cuesta casi 90.000 euros se piense tanto en el consumo. Razones
hay muchas, no hay que simplificar. La primera de ellas puede ser
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CHINA

Nivel de ingresos: ingreso mediano alto
Poblacién total: 1.338 mill. (2010]

INB per capita $: 4.260 (2010)

Deuda externa acumulada

(% del INB): 8,7% (2009]

Tasa de incidencia de la pobreza: 2,8%
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Deuda externa acumulada

(% del INB): 18,2% (2009)

Tasa de incidencia de la pobreza: 27,5%
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que en paises como Espafia, en el que cada vez se reducen mas
los limites de velocidad no es necesario tener el modelo que mas
corre. No ocurre lo mismo en Alemania, evidentemente, donde
no existe limite de velocidad en algunos tramos de las autopistas.
Otra razén puede ser el continuo cambio del precio del litro de
combustible, cada vez mas alto y, por qué no, el propio consumo en
si, que te puede hacer parar mas veces en la gasolinera.

El caso es que aqui no estamos por la labor de derrochar, ni
siquiera aunque seamos propietarios de coches exclusivos. Echan-
do un vistazo al crecimiento de la alemana en los dltimos afos
en China, ocurre algo parecido al caso de Lamborghini. En 2010,
aument6 sus ventas un 63 por ciento, y en el primer semestre de
este aflo, lo ha hecho en un 29,5 por ciento respecto al mismo
mes del afo anterior. Sus modelos estrella han sido el Cayenne
y el Panamera, los dos de cuatro puertas. Lo curioso es que el
Cayenne, en su primera generacién, fue el modelo con el que
Porsche revitalizé sus ventas en Europa, es muy del gusto oc-
cidental, pero ahora han teni-
do que buscarse otros aliados
para seguir creciendo a nivel
econémico.Y como no podia
ser de otra manera, Porsche
también ha querido demos-
trar que China es un mercado
especial poniendo a la venta
una edicion limitada —sdlo se
han construido diez unida-
des— del Porsche 911 Turbo S
(un juguete de 530 CV), que conmemora los diez anos que lle-
va instalada alli la marca de Stuttgart. Lo celebran porque China
junto con Estados Unidos y Alemania son los tres pies funda-
mentales en los que se apoyan sus ventas. Tanto es asi que China,
en tan poco tiempo, estd a punto de desbancar a Estados Unidos
del segundo puesto, y paises en los que historicamente se habian
mantenido con una cuota fija razonable, como Austria o Gran
Bretana, ahora se tambalean.

Mis ejemplos. Uno de los iconos por excelencia de la deporti-
vidad, el BMW M3, no tiene una sino varias ediciones especiales
para el mercado chino en el transcurso de unos meses. Por un
lado, una variante normal con colores especificos para la carro-
cerfa y poco mas y, por otro, una versidon mas espectacular para
la que se ha aumentado la proporcién de fibra de carbono en
alguno de sus componentes (de ahi su denominacién, Carbon
Edition) que, por supuesto, ve incrementado el precio y del que
se han fabricado 111 unidades. Este modelo cuesta aproximada-
mente 130.000 euros y tiene la misma mecanica que el BMW
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M3 coupé (V8 y 420 CV) que se vende en Espana a un precio
de 78.400 euros. Hagan cilculos y la diferencia es la exclusividad
que se esta demandando desde el pais asiatico.

INDIA, EN EL PUNTO DE MIRA DEL LUJO
En una tierra donde los contrastes son muy pronunciados,
convive una enorme pobreza con un creciente sector de mul-
timillonarios que han llamado la atencién de marcas como Fe-
rrari, Maserati, Bugatti o Aston Martin. En India, el 80 por
ciento de la poblacién vive con menos de dos euros al dia,
segin el Banco Mundial, pero el nimero de multimillonarios
crece cada ano. En 2010 ya eran 130.000. En una entrevista al
diario econémico Financial Times en abril de este ano, el di-
rector global de Aston Martin, Bill Donnelly, sefialaba que este
mercado “habia alcanzado la masa critica necesaria para crear
dos concesionarios propios financieramente viables”. Aston
Martin, la imagen de James Bond, totem del british style, llega a
la antigua colonia para abrir-
se mercado porque alli hay
mas posibilidades.

La delgada linea que separa
los coches de lujo y los de-
portivos es tan subjetiva que
aunque haya estudios que los
diferencien claramente, unos
pueden entrar dentro de otros.
El pasado mes de agosto, por
ejemplo, salian a la luz los da-

tos de ventas de automoviles de lujo en Espana. En principio, han
crecido en un 118 por ciento respecto al mismo periodo del ano
anterior, mientras que las ventas de generalistas seguian cayendo.
Pero en esos mismos datos, esos porcentajes se acaban traduciendo
en unidades que, en muchos casos, se cuentan con los dedos de
una mano. En este estudio elaborado por la Asociacién Espariola
de Fabricantes de Automoviles y Camiones (ANFAC), se espe-
cifica que el segmento de deportivos ha caido en nuestro pais.
Depende de cdmo se mire, un Ferrari 458 Italia puede entrar en
el segmento de lujo y, por qué no, en el de deportivos.

Volviendo a India, Jatin Chawla, analista del sector de auto-
mocién en India Infoline, en declaraciones a Financial Times,
sefiala que “el mercado [de coches de lujo] de India, comparado
con el de China, es pequefio pero esta creciendo rapidamente”.
Que se lo digan a Simone Niccolai, director del area de Asia-
Pacifico de Maserati, que se muestra euférico con el crecimien-
to de la marca alli y que ya ha previsto abrir siete concesiones
de aqui a 2015.



EDICIONES ESPECIALES DE DEPORTIVOS PARA CHINA

72 Septiembre:

@ Ferrari 599 GTB
Fiorano China
Limited Edition

“m= Abril:
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Abril:

Lamborghini Murciélago

Bentley Continental GT
Design Series China

© Marzo:
BMW M3 Coupé Matte Edition

551 Mayo:

5 Porsche 911 Turbo S China
10 Year Anniversary Edition

LP670-4 SV China

Limited Edition

Septiembre:

Junio:
BMW M3 Carbon Edition

BMW M3 Tiger Edition

RUSIA, DONDE HABITA EL PETROLEO

Existe otro mercado emergente que tampoco le hace ascos
a los vehiculos de altas prestaciones. El caso de Rusia tiene sus
peculiaridades respecto al de China. No estamos hablando de un
pais que por si solo suponga un mercado principal de ventas para
las marcas occidentales. Al fin y al cabo, se trata de un territorio
muy extenso en el que todavia sigue funcionando el producto
propio, como la marca Lada, a una escala bastante grande.

En Rusia, el segmento de potenciales compradores de depor-
tivos esta localizado en grandes ciudades como Moscti o San Pe-
tersburgo. Alli, es frecuente ver modelos como el Porsche Pana-
mera —en su version Turbo como minimo— del que hablidbamos
antes, mezclados con otros de la era soviética. Lo que costard mas
es encontrar coches diésel. Precisamente por eso, hablar de un
consumo elevado es algo que a los rusos todavia les suena raro.
No quiero entrar en datos especificos por regiones pero para que
se hagan una idea, de media, un litro de gasolina sin plomo cuesta
menos de la mitad que en Espafa. Imaginen que tienen un coche
con un depésito de combustible de 82 litros. En Espaiia lo llena-
rian con algo menos de 110 euros y en Rusia, con poco mas de

50 euros. Me refiero a un caso real. Durante la presentacién hace
pocos afios del BMW 76041, su berlina mis potente de representa-
cién con 544 CV y un consumo medio oficial de 12,9 litros cada
100 km, la respuesta fue que, entre otros, iba dirigido a mercados
emergentes como Rusia. Al igual que en el caso del Panamera,
no es que estemos hablando de una fuente de ventas importante,
pero que el modelo mis potente de la Serie 7 tenga puesto su
objetivo de ventas fuera dice mucho de la tendencia de estos
poderosos y recientes mercados. No obstante, lo llamativo no es
en este caso hacia dénde se dirige una versiéon determinada de
un modelo como éste, con un precio de mas de 140.000 euros.
Lo curioso es la accién que BMW llevd a cabo un tiempo antes,
para presentar la por aquel entonces nueva Serie 7. ;Adivinan
donde fue? En plena Plaza Roja de Mosct. En un despliegue de
marketing sin precedentes, se colocd un enorme reloj de arena
que una vez completado el ciclo de tiempo descubria el nuevo
modelo en la parte superior del reloj. ;Era casualidad que deci-
dieran hacerlo precisamente alli en el afio 2008? El componente
de mercado estaba bastante claro. Las fronteras se habian abierto
para no cerrarse al menos durante unos cuantos anos.
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“Segun un reciente estudio
elaborado por Deloitte,

el 82 % de los espanoles
estaria interesado en adquirir
un vehiculo eléctrico,

pero quiere que los fabricantes
ajusten el precio”
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Los primeros coches eléctricos de produccién en serie empie-
zan ya a dejarse ver en nuestras ciudades y, antes de que finalice el
afo, llegaran al mercado nueve modelos. Mientras, los fabricantes
preparan una auténtica bateria de lanzamientos de aqui a 2013 y
ya han anunciado que habri versiones enchufables de superven-
tas como el Ford Focus o el Volkswagen Golf.

En nuestro pais prescindir
del motor de combustion en
el automovil es posible desde
principios de afo, fecha en que
empezaron a comercializarse
el Citroén Z-Cero, Peugeot
iOn y Mitsubishi i-MiEV,
tres modelos casi idénticos que
comparten chasis, mecanica y
baterias. Con carroceria mo-
novolumen, cuentan con espa-
cio para cuatro adultos y alojan
bajo el piso las baterfas mante-
niendo un maletero correcto.
Alcanzan 130 km/h de velo-
cidad punta y deben recargarse
cada 130 kilémetros.

Se mueven en silencio, no emiten humos y su gasto es minimo, ast
que si hay que poner algiin “pero” a estos primeros modelos enchufa-
bles es su precio, superior a los 34.000 euros y uno de los principales
escollos para los conductores a la hora de decantarse por la compra de
un coche de este tipo. Segin un reciente estudio elaborado por Deloit-
te, el 82 % de los espafioles estaria interesado en adquirir un vehiculo
eléctrico, pero quiere que los fabricantes ajusten el precio ya que la ma-
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“Lo que no ofrece dudas es
la seguridad, un apartado
en el que los eléctricos

han demostrado ser muy
fiables”

yoria no gastaria mas dinero en un modelo de estas caracteristicas que
en uno convencional. También reclaman una autonomia mayor para
estos vehiculos y el aumento de los puntos de recarga en las ciudades.

Por lo que parece, al menos en lo que respecta al precio y a la
autonomia, la respuesta no se va a hacer esperar demasiado. Con el
inicio del otofio llegarin a Espana las primeras unidades del Nis-
san Leaf, un automoévil cien por
cien eléctrico que ha sido Coche
del ano en Europa y en el mun-
do. La marca japonesa cuenta en
nuestro pais con un centenar de
pedidos de este modelo que, con
cinco plazas, tiene una autono-
mia de 175 kilémetros y costa-
ra 29.950€ descontada la ayuda
oficial e incluida la baterfa, que
tiene una garantia de cinco afos
o 100.000 kilémetros. Segtn los
calculos, recargarlo en horas de
tarifa reducida para recorrer 100
kilébmetros costaria sélo unos dos
euros, frente a los 6 de media que
cuesta recorrerlos con un coche de combustion.

Renault, que ha hecho una importante apuesta por el vehiculo
eléctrico destinando 4.000 millones de euros al desarrollo de esta
tecnologia, admite ya pedidos de la version eléctrica de la furgoneta
Kangoo Express ZE (170 km. de autonomia y 14.000€) y de la
nueva berlina Fluence ZE (Zero Emission) (185 km. de autonomia
y 19.960€), de tamafio similar a un Laguna, que comenzaran a rodar
por nuestras carreteras en estos meses de septiembre y octubre.



“Alemaniay Francia, entre otros, ofrecen ventajas
fiscales y aqui, el Ministerio de Industria acaba de
aprobar un paquete de 72 millones de euros para
subvencionar la compra de eléctricos”

Habra que esperar hasta final de afio para la llegada del Renault
Twizy, un simpatico biplaza eléctrico similar a una scooter con
cuatro ruedas que se fabrica en exclusiva en la planta espanola
de Valladolid. Destinado a la ciudad, su coste de uso se situara
en torno a 1,5€ cada cien kilémetros y la recarga completa de
su baterfa durara s6lo unas tres horas. A los precios de la gama
eléctrica de Renault (el Twizy partira de 5.000€) hay que sumar
el coste mensual de las baterias, ya que la marca ha optado por
ofrecerlas en alquiler, lo que supondra que los usuarios tendrin
que pagar entre 45 y 80€ al mes por el uso dependiendo del
modelo.

Y antes de que finalice 2011 estardn también en Espaiia dos
de los modelos mas esperados, el Chevrolet Volt y el Opel
Ampera. Se trata de dos eléctricos gemelos que cuentan con
autonomia extendida. Esto supone que son capaces de reco-
rrer unos 60 kilémetros aproximadamente en modo eléctrico
y, cuando agotan la bateria, comienza a funcionar un pequefio
motor de combustién que no mueve el coche sino que acttia
de generador para alimentar al motor eléctrico y seguir el viaje.
Estas dos berlinas de cuatro plazas estin pensadas para recorri-
dos por la ciudad durante la semana y para realizar trayectos
mas largos durante el fin de semana gracias a la combinacién
de electricidad y gasolina que permite una autonomia de mas
de 500 kilébmetros. Su precio rondar los 42.000€.

Si revisamos el calendario de lanzamientos de coches con
enchufe previsto de aqui a 2013, la avalancha de nuevos ve-
hiculos es tal que no permite albergar ninguna duda de que
la electrificacién del automoévil es una realidad. El proximo
afo saldran a la venta versiones eléctricas de modelos tan co-
nocidos como el Ford Focus, el Fiat 500, el Seat Leén o
el Smart Fortwo y también llegarin al mercado el nuevo
Renault ZOE y el Volvo V60 PHE, entre otros.Y para 2013
se esperan el Ford C-Max Plug-in Hybrid, Toyota Prius
Plug In, Volkswagen Golf Blue-e-motion, Kia Venga EV,
Skoda Green e-line o el superdeportivo Audi e-Tron, tam-
bién de autonomia extendida.

Pero, a pesar de la disposicion de los fabricantes, parece que
no va a ser posible a corto plazo acabar con la dependencia
de los combustibles fosiles y eliminar los humos y ruidos. Hay
desconfianza por parte de los consumidores sobre la disponi-
bilidad de los puntos de recarga, la duracién de las baterias o la
respuesta de los eléctricos ante las averias.Y dudas respecto a la
utilidad de estos vehiculos como tnico coche de la familia, ya
que su autonomia limitada —por ahora- impide desplazamien-
tos largos. Con la mayoria de modelos serfa impensable, por no
decir imposible, realizar por ejemplo un viaje desde Madrid a
cualquier zona costera en un dia.

Lo que no ofrece dudas es la seguridad, un apartado en el
que los eléctricos han demostrado ser muy fiables. El Nissan
Leaf, por ejemplo, fue el primero en obtener la maxima ca-
lificacién de cinco estrellas en las pruebas de Euro NCAP, el
consorcio que analiza la seguridad de los vehiculos nuevos en
Europa. En la buena nota tuvo mucho que ver el hecho de
que este modelo cuenta con una bateria disenada para que los
ocupantes queden protegidos en caso de choque evitando el
riesgo de descargas eléctricas.

Aunque todavia no hay unanimidad a la hora de apostar por esta
tecnologia como dominante en el futuro del automévil, no sélo los
fabricantes, sino también los paises a nivel institucional estin impul-
sandola. Alemania y Francia, entre otros, ofrecen ventajas fiscales y
aqui, el Ministerio de Industria acaba de aprobar un paquete de 72
millones de euros para subvencionar la compra de eléctricos. La re-
baja se gestiona en el propio concesionario, se cobra directamente en
la cuenta bancaria del conductor y puede alcanzar un 25 % del pre-
cio de venta -antes de impuestos- con un maximo de 6.000 euros
por turismo. Estas ayudas se destinan tanto a compras privadas como
publicas y, si se adquieren varios vehiculos, el importe aumenta.

Y, aunque hay expertos muy optimistas con la implantacién
del vehiculo eléctrico, como Juan Verde, secretario de Comercio
adjunto de EE.UU, quien afirmd recientemente que en 2030
habran desaparecido del mercado los vehiculos de combustion
tradicional, que ahora suponen el 99,9% de las ventas, otros, me-
nos apasionados, sittan el porcentaje de penetraciéon de los hi-
bridos y eléctricos en un 20% para el afio 2020. El tiempo dard
la razén a uno o a otro, pero parece que habrd que esperar unos
afios para saberlo. =

=
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COLHES &
MOTORES

REPORTAJES REALIZADOS POR NUESTROS COLABORADORES CARMEN ESPADA, PEDRO

FELIX GARCIA Y ALBERTO GOMEZ-BRUNETE.

LAS MEJORES OPCIONES

DE LA MANO DE NUESTROS
PROFESIONALES DEL MOTOR

A FONDO. NEW BEETLE

El nuevo Beetle que reemplaza al em-
blematico “Escarabajo” desde finales de
los 90, sigue siendo un icono de dina-
mismo y modernidad. Con una silueta
mas achatada, esta version actual tiene
proporciones completamente nuevas,
proporcionandole mayor espacio. Se ha
conseguido, ademas, rebajar su consumo.

HEMOS PROBADO... PEUGEOT 508 1.6
e-HDi FAP 112 CCMPé BERLINA

Este modelo tiene unas amplias di-
mensiones, y estd disponible con motor
de gasolina, con dos opciones diferentes,

y en diésel, con tres motores posibles, to-
dos ellos provistos de turboalimentador de
geometria variable, postenfriador e inyec-
cibén directa a alta presion ("common rail").

HEMOS PROBADO... FIAT PUNTO EVO 1.6
MULTIJET 120CV

Fiat presenta un modelo muy dinami-
co, con lineas deportivas, orientado a pt-
blico fundamentalmente joven. Su con-
sumo es bajo, lo que constituye uno de
sus atractivos. Presenta ademis la version
Sport, que incluye una suspensién mas
dura y unos frenos muy solventes.




‘ "
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Dindmico y espacioso, el nuevo Beetle sigue manteniéndose como un icono que fusiona pasado y presente.




COCHES Y MOTORES

CARMEN ESPADA

El nuevo Beetle se caracteriza por una clara deportividad, por la mayor longitud del cap

AFONDO

VANGUARDISTA BEETLE:

VOLKSWAGEN LANZA AL MERCADO EL NUEVO BEETLE, UN MODERNO
AUTOMOVIL DEL PRESENTE QUE RINDE HOMENAJE AL DISENO DEL PASADO
CON MAS EXITO DE VENTAS DE TODOS LOS TIEMPOS. EL SUCESOR DE ESE
ICONO LLEGA EN NOVIEMBRE AL MERCADO ESPANOL.
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El “Escarabajo” fue toda una revolucién desde su aparicion
en Estados Unidos, alld por los anos 50. Durante las décadas de
los 60, 70 y 80 se convirtié6 en un objeto de culto entre los
conductores que querian un coche con personalidad y buenas
prestaciones.

El New Beetle, comercializado a finales de los 90, se habia
convertido en el automévil de mas éxito del mundo reempla-
zando al ‘Escarabajo’ original, y ofrecia una nueva “filosofia de
vida” alcanzando un volumen de ventas de mas de un millén de
unidades.

ICONO DE LA EDAD MODERNA

El Beetle es el companiero ideal para los conductores que bus-
can un automovil temperamental, dindmico y espacioso, capaz
de resolver como ninguno la rutina diaria y los grandes viajes. La
dindmica no lo es todo hoy en dia y, por esta razén, el nuevo mo-
delo ofrece ademas un bajo consumo de 4,3 1/100 km (1.6 TDI)
que lo convierten en el mas ahorrador de todos los tiempos.

Comparando los disefios del nuevo modelo y del New Beetle
del afio 98 se aprecia que “el nuevo” es completamente diferente.
La silueta del techo es claramente mas achatada y es mis atrevido,
viril y dindmico.

PROPORCIONES COMPLETAMENTE NUEVAS

El nuevo modelo ofrece un ancho de 1.808 mm (+84 mm),
una altura de 1.486 mm (-12 mm) y una longitud de 4.278mm
(+152 mm). El resultado son proporciones completamente nue-
vas: al aumentar la longitud aumenta también la tension del te-
cho, a su vez retrocede el parabrisas y la zaga sigue los contornos
del “Escarabajo’ original.

El nuevo centro de gravedad se sitta ahora en la columna C.
El equipo de desarrollo aumenta paralelamente los anchos de
rodadura (delante 1.578 mm / +63 mm vy detras 1.544 mm /+49
mm) y las batallas (2.537 mm / +22 mm).

ot, la inclinacion mas pronunciada del parabrisas y por ser méas achatado y mucho mas ancho.

Adicionalmente a los asientos confort de la linea “Design”, la version El nuevo Beetle debuta con 4 motores de gasolinay 2 turbodiésel. Cuatro de
“Sport” ofrece asientos deportivos. El techo transparente se abre y se cierra estos 6 motores son motores sobrealimentados de 4 cilindros y uno de ellos
mediante un interruptor giratorio situado en el area del techo. es un motor de 5 cilindros.

Julio - Agosto 2011 31



COCHES Y MOTORES

DISENO INTERIOR MUY PERSONAL

El disenio del salpicadero es muy pe-
culiar, el color y la forma de los pane-
les frontales (Dash Pad), pintados o con
aspecto de carbono, son algunos de los
detalles que enlazan visualmente con el
diseno del ‘Escarabajo’ original, sin confe-
rirle por ello un caricter anticuado.

El nuevo Volkswagen equipa una guan-
tera adicional, similar a la del Beetle ori-
ginal (“guantera Escarabajo”), integrada
en el panel frontal del acompanante. Al
contrario que la guantera estindar de
apertura hacia abajo, la guantera adicional
se abre hacia arriba.

Otro de los clasicos detalles del nuevo
modelo son los instrumentos opcionales
situados sobre los sistemas de audio y na-
vegacion correspondientes: indicador de
la temperatura del aceite, cronémetro e
indicador de la presion de admision.

Como novedad destacan los volantes
disenados especificamente para el nuevo
Beetle, que adoptan aplicaciones esmal-
tadas de diferente diseno en los radios en
funcién de la linea de equipamiento.

ADAPTACION PERFECTA

La caracteristica principal del nuevo
Beetle es la completa modificacion de los
pardmetros ergonémicos y de los parime-
tros de diseno interior: si los conductores
del “Escarabajo” refrigerado por aire lo
conducian desde una posicién muy baja
del asiento y los del New Beetle desde
una posiciéon mas bien elevada, gracias al
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posicionamiento avanzado del parabrisas,
los conductores del nuevo Beetle experi-
mentaran una sensacion de conducir mu-
cho mis deportiva. Cada distancia se ha
calculado con gran precisién.

ESPACIO INTERIOR Y GRAN EQUIPAJE

Diseno, ergonomia, manejabilidad vy
calidad encajan como piezas de un puzzle
para crear un nuevo y simpatico auto-
moévil dotado de maxima personalidad
y practicidad para un uso cotidiano que
se traduce en una gran oferta de espacio
para los largos viajes: cuatro plazas y un
gran maletero de hasta 905 litros.

El techo de cristal panoramico corredi-
zo-practicable del nuevo Beetle le aporta
luminosidad al interior incluso en los dias
mas oscuros del invierno, mientras que
el fabuloso equipo de sonido Fender se
ocupa de amenizar el viaje.

AYUDA A LA CONDUCCION

Pero ademas este nuevo Beetle incorpo-
ra las mas avanzadas tecnologias de ayuda
a la conduccién y un completo equipa-
miento destinado a mejorar el confort.
De serie equipa sistemas como el ESP, el
volante multifuncién, el climatizador bi-
zona y el Bluetooth.

Entre la amplia gama de elementos op-
cionales destacan el avisador de distancia
de estacionamiento Park Pilot, los tltimos
sistemas de radio CD y radio navegacion,
el techo corredizo panoramico practicable
y los faros bi-xenén con luz diurna LED.




“Para el lanzamiento, el modelo estara
disponible con los motores TSI de 77 kW /105
CV para la version Design con cambio manual,
y TSl de 147 kW / 200 CV de potencia con DSG

Ademas este Beetle también es el primero en contar opcio-
nalmente con sistema de cierre Keyless Access con press & drive.

MOTORES

Para el lanzamiento, el modelo estard disponible con los moto-
res TSI de 77 kW /105 CV para la versién Design con cambio
manual, y TSI de 147 kW / 200 CV de potencia con DSG para la
versién Sport. Mas adelante, en la primera mitad de 2012, se lan-
zaran los motores TSI 160 CV y TDI 140 CV en manual y DSG.

También estard disponible el TSI 200 con cambio manual y el
motor TDI 105 CV.

Estos motores de tltima generacién respetan el medioambien-
te y tienen un bajo consumo de combustible. El motor europeo
mas ahorrador, el 1.6 TDI de 105 CV, ofrece un bajo consumo
de 4,3 1/100km.

DOS LINEAS DE EQUIPAMIENTO

El nuevo Volkswagen llegard al mercado espafiol con dos lineas
de equipamiento diferentes: Design y Sport (version exclusiva).
Cada una de estas versiones ofrece un caricter muy individual.

Dentro de la linea Beetle Sport 2.0 TSI DSG de 147 kW /
200 CV de potencia, hay dos versiones muy especiales, el Black
Turbo y el White Turbo, con 60 unidades limitadas para Espana,
30 en blanco y 30 en negro.

Los rasgos distintivos principales de estas versiones son, entre
otros detalles, el emblema lateral “Turbo”, emplazado sobre las
estriberas, y los tonos de contraste que caracterizan los retrovi-
sores y las llantas.

NOS HA GUSTADO

para la version Sport”

La version Beetle White Turbo equipa llantas de aleacién ligera
pulidas del tipo “Tornado” de color negro y carcasas de los retro-
visores también negras. Por el contrario, la versién Beetle Black
Turbo equipa llantas y carcasas de los retrovisores de color plata.
El salpicadero, el aro del volante y los reposabrazos de las puertas
son del color de la carrocerfa. m

El maletero puede ser cargado facilmente a través del portdn trasero, de
amplia apertura.

Julio - Agosto 2011 33 [



COCHES Y MOTORES

PEDRO FELIX GARCIA

A la belleza de lineas del Peugeot 508, se suma un comportamiento dindmico excelente y un manejo facil.
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HEMOS PROBADO...

DIFERENTES MOTORES
PARA UNA BERLINA

MUY ESPACIOSA

El Peugeot 508 es un coche grande; tiene una longitud de
4,792 metros, una anchura de 1,853 metros y una distancia entre
ejes de 2,817 metros. Se comercializa tanto en version berlina
como con carroceria “familiar’.

Esta disponible con motor de gasolina, de 1.598 c.c. en dos ver-
siones de diferente potencia, una de 120 caballos (de aspiracién
atmosférica) y caja de cambios pilotada,y otra de 156 caballos (fur-
boalimentada) para la que puede elegirse caja de cambios manual o
automatica, de seis marchas en todos los casos.

En diésel hay disponibles tres motores, todos ellos provistos de
turboalimentador de geometria variable, postenfriador e inyeccion di-
recta a alta presion (“common rail””): Uno de 1.560 c.c.y 112 caba-
los, otro de dos litros y dos potencias diferentes (140 y 163 CV),
y un tercero de 2.179 c.c. y 204 caballos. El motor diésel menos
potente se comercializa asociado a una caja de cambios manual de
cinco velocidades o a una caja pilotada de seis marchas. El motor
de 140 caballos va acoplado a una caja manual de seis marchas y
los dos mas potentes a una caja automatica de seis velocidades.

La suspension es independiente en todas las ruedas, tipo pseu-
doMcPherson la delantera (excepto en el modelo de 204 caballos,
que es de doble triangulo con pivote desacoplado), y multibrazo
atrds, con barras estabilizadoras en ambos ejes. Los frenos son de
discos en ambos ejes (autoventilados los delanteros) y la direccién
electrohidriulica cuenta con asistencia variable en funcién de la
velocidad.

La version “Active” cuenta de serie con llantas de aleacion li-
gera, encendido automatico de luces, detector de lluvia, retrovi-
sor antideslumbrante “electrocromo” y climatizador bizona. Puede
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El Pe_uﬁms una berlina muy bonita, de tamano grande, con un maletero que admite una gran cantidad de equipajes.

completarse el equipamiento con un “pack” opcional que inclu-
ye faros bixenén, ayuda al aparcamiento hacia atras, “kif” manos
libres (“bluetooth”) y pintura metalizada, accesorios todos ellos
incluidos en la version “Allure”, a la que, opcionalmente, puede
dotirsele ademas de encendido automatico de las luces de ca-
rretera, sistema que monta de serie la version “GT”, pudiendo
incorporar esta ultima, como opcion sobre el bluetooth de serie,
un localizador automatico para caso de necesitarse asistencia ur-
gente especial.

La presente prueba la hemos realizado a bordo de la version
provista con el motor diésel menos potente, pero asociado a la
caja de cambios de seis marchas, gobernada por un embrague
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“pilotado”. No se trata de un cambio automatico convencional,
sino de una caja de cambios manual. Sin embargo, el coche ca-
rece de pedal de embrague y la palanca de cambios sélo tiene
tres posiciones: marcha atras, punto muerto y marcha adelante. El
embrague es manejado por un sistema automatico que lo acopla
o desacopla seglin convenga, a la vez que se efectiian por si solos
los correspondientes cambios de piitoneria en la caja de cambios.
Todo ello se complementa con un dispositivo “Stop & Start” muy
eficaz. Al parar ante un seméforo o una sefal de “Stop” el motor
deja de trabajar, aunque permanece engranada la primera marcha.
En cuanto el conductor deja de pisar el pedal del freno, el mo-
tor arranca de nuevo suavemente y con presteza y, a medida que



DATOS DE INTERES

Altura en
vacio:

1,456 m
—

2,817 m Distancia entre ejes
Longitud: 4,792 m
B

Anchura:
1,853 m

Peso en orden de marcha
1.410 Kg

Peso maximo autorizado
2.005 Kg

Peso maximo remolcable
740 Kg sin freno en el
remolque 6 1.475 Kg con
freno en el remolque.

Gramos de CO,/km: 115

Capacidad maxima
tedrica del depdsito de
combustible: 72 1

A TENER
EN CUENTA

Buen comportamiento
dinamico y prestaciones
mas que suficientes.

Amplio y bien equipado.

el conductor pisa el pedal del acelerador,
el embrague se acopla y el coche avanza.
Luego, segun va aumentando la veloci-
dad, van engranandose secuencialmente
el resto de las marchas. El coche resulta
facilisimo de conducir, incluso por parte
de quien nunca haya manejado un cambio
automatico.

Los amantes de las prisas, encontrarin
que este tipo de cambio les resulta un
poco lento. Es como si un conductor de
un coche con cambio manual, levantase

el pie del pedal de embrague y dejase la
palanca en punto muerto cada vez que
realiza un cambio de marcha. Sobre todo
al partir de marchas bajas e ir acelerando,
se le nota al coche perder impulso por
unos instantes cada vez que la caja va
engranando sucesivamente las relaciones
mas altas. Sin embargo, a los amantes de la
conduccién tranquila y que hagan del co-
che una utilizacién predominantemente
familiar, el sistema les resultard sumamen-
te agradable.

ECHAMOS
DE MENOS

Cambio algo
parsimoniosoy
necesidad de tener
qgue poner especial
cuidado en algunas
maniobras lentas.
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El cambio “pilotado” se complementa con unas levas de facil
acceso situadas tras el volante, que permiten al conductor elegir
entre que los cambios se produzcan cuando él desea o permitir
que lo decida el sistema automatico.

Donde si se requiere tener que tratar al coche con “mimo” es
al aparcar en espacios reducidos o al arrancar en rampas muy
pronunciadas. Como el coche no avanza hasta que se ha pisado
convenientemente el pedal del acelerador, podemos encontrar-
nos de repente con un avance demasiado rapido en las maniobras
de aparcamiento, o con una entrega violenta de potencia al in-
tentar arrancar en rampa que haga patinar momentianeamente las
ruedas tractoras. Con el cambio pilotado, al conductor le es mas
dificil dosificar dejando patinar circunstancialmente el embrague
porque aqui no hay pedal de embrague.

El motor diésel de “sélo” 112 caballos, a cambio de unos con-
sumos moderados, se muestra perfectamente capaz de mover este
coche de tamano grande, al que permite alcanzar unas prestacio-
nes mas que suficientes para un coche pensado para una utiliza-
cién normal; no deportiva.

He aqui la relacién existente entre el nimero de revoluciones
del motor y la velocidad a que se circula en cada caso, llevando la
sexta marcha engranada:

KM/H R.P.M.
80 1.500
105 2.000
130 2.500
155 3.000

El comportamiento dindmico en general es excelente. La di-
reccidn cuenta con asistencia variable, que endurece el tacto del
volante a medida que crece la velocidad. He aqui los espacios
que medimos al aplicar los frenos hasta detener por completo
el coche, segtin la velocidad a la que circulibamos en cada caso,
distancias que son dignas de elogio todas ellas:

KM/H METROS
60 13,5
100 37,8
120 56,7

Cada 30.000 Km (o cada dos anos) es el intervalo prescrito por
el fabricante para realizar el cambio periddico obligatorio del
aceite del motor y de su correspondiente filtro.
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RESUMEN DE LA PRUEBA EN CIFRAS

Peugeot 508 1.6 e-HDi FAP 112 CCMPé berlina

PRESTACIONES

De 0 a 100 km/h 13,3"

De0a 1.000 m 34,5"
Velocidad maxima 197 km/h
CONSUMOS (*)

a 90 km/h 6,4 litros/100 km

a 120 km/h 7,2 litros/100 km

a 140 km/h 8,11/100 km

En ciudad 7,9 1/100 km a 25 km/h

CONDICIONES CLIMATOLOGICAS DE LA PRUEBA

Estado del suelo seco

Viento flojo

(*) Incluido el gasto del equipo de aire acondicionado del climatizador bizona.

La gran capacidad de carga salta a la vista con esta imagen de una revista
ALQUILER DE COCHES en su interior.



FICHA TECNICA

MOTOR SUSPENSION
TRACCION
CILINDRADA
: . CAJA DE CAMBIOS
RELACION DE COMPRESION BATERIA
EMBRAGUE
POTENCIA FISCAL

GENERADOR DE CORRIENTE

POTENCIA MAXIMA REAL DIRECCION

POTENCIA ESPECIFICA :
DIAMETRO DE GIRO ,
) NEUMATICOS
RELACION PESO/POTENCIA
FRENOS
) RUEDA DE REPUESTO
PAR MAXIMO

La conduccién de este coche equipado con cambio “pilotado” es muy sencilla. El acabado general es excelente.
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COCHES Y MOTORES

ALBERTO GOMEZ-BRUNETE

En carreteras con mucho apoyo en curva el bastidor es muy rigido y solvente.

Se han renovado los relojes, consola y salpicadero para hacerlo mas El motor Multijet de 120CV es soberbio por sus prestaciones en un coche tan
deportivo. pequenio.
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HEMOS PROBADO...

REALMENTE BAJO.

Un paseo por las calles de Milan, Florencia o Roma es su-
ficiente para constatar, primero, el peso que conserva Fiat en
las preferencias de los italianos por un producto de casa vy,
después, como el Punto es el modelo predilecto para los ado-
lescentes y la franja mas joven de los conductores, bien sea
por su estética de compacto atractivo, bien por su reunién
de cualidades a un precio bastante asequible para los bolsillos
menos pudientes.

El Punto, renovado una y mil veces por la fabrica de Turin, es
uno de los ejemplares mas codiciados, especialmente desde que
aparecieran las versiones mas deportivas. Como la familia Evo,
una distinciébn que permite a su propietario sentirse un poco
distinto al resto, por prestaciones y por los detalles diferencia-
dores respecto a los modelos de serie. Mucho mas deportivo y
sensacionalista es el Abarth, pero este ‘aparato’ es menos accesible
para aquellos con un poder adquisitivo mas raspado.

UN DIABLILLO QUE
SE ALIMENTA DE DIESEL

ESTE MODELO ESENCIALMENTE JUVENIL PRESENTA CON LA FAMILIA
EVO UNAS PRESTACIONES Y DETALLES DIFERENCIADORES, QUE LO
HACEN MAS DEPORTIVO Y PRACTICO, CON UN CONSUMO ADEMAS

En Espania, el modelo de referencia lo constituiria el Fiat Pun-
to Evo con motorizacion diésel, con mayor calado en una socie-
dad eminentemente diésel en las dos Gltimas décadas. Como el
que hemos probado en la revista, un Punto Evo propulsado por
el 1.6 Multijet de 120CV, un motor brillante para un modelo de
poco peso y con el que cierra un perfecto matrimonio.

Estéticamente, el redisenio fundamental, con reminiscencias del
Grande Punto, se hizo en algunos apartados como el frontal, con
nueva parrilla y el uso de algunos metalizados.Y sobre todo en el
interior, también con muchas notas de color procedentes del Grande
Punto. Por dentro, Fiat hizo un cambio en el salpicadero y la consola
central asi como los relojes. Una estética mas moderna, con contrastes
entre los elementos metalicos y el color negro, una combinacién que
confiere al coche una apariencia mucho mas deportiva y juvenil.

La opcién Sport del Punto probado sélo esta disponible con
los modelos de 3 puertas y aunque con este nivel de acabado el
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PRESTACIONES Y CONSUMOS HOMOLOGADOS

Velocidad maxima (km/h) 193
Aceleracion 0-100 km/h (s) 9,6
Aceleracién 0-1000 m (s) ==
Recuperacién 80-120 km/h en 42 (s) -
Consumo urbano (1/100 km) 53

Consumo extraurbano (1/100 km) 3,8
Consumo medio (/100 km) A

Emisiones de CO, (gr/km) 114
Normativa de emisiones ==

DIMENSIONES, PESO, CAPACIDADES

Tipo Carroceria Turismo
NUmero de puertas 3
Largo / ancho / alto (mm) 4065 /1687 / 1490
Batalla / via delantera - trasera (mm) 2510/ 1473 - 1466
Coeficiente Cx / Superficie frontal (m?) / -
Factor de resistencia
Peso (Kg) 1265
Tipo de depésito:

Combustible Gasoleo (litros) 45

Voliumenes de maletero:
Volumen con una fila de asientos

disponible (litros) 1030
Vo!umen minimp con c!os filas de 275
asientos disponibles (litros)
Numero de plazas / Distribucion de asientos 5/2+3
RESUMEN DEL SISTEMA DE PROPULSION
Potencia maxima CV - kW / rpm 120 - 88 /3750
Par maximo Nm / rpm -- /1750
MOTOR DE COMBUSTION
Propésito Impulsar el vehiculo
Combustible Gasoleo
Potencia maxima CV - kW / rpm 120 - 88/ 3750
Par maximo Nm / rpm 320/1750
Situacion Delantero transversal
Ndmero de cilindros 4 - En linea
Material del bloque / culata Hierro / Aluminio
Didmetro x carrera (mm) 79,5 x 80,5
Cilindrada (cm?) 1598
Relacion de compresion 16,5a1

APy 4 valvulas por cilindro.
BEWENERD Dos arboles de levas en la culata
Inyeccion directa por conducto comun,

Alimentacién turbo, geometria variable, intercooler

Automatismo de paraday arranque del motor

("Stop/Start”) e
TRANSMISION
Traccién Delantera
Caja de cambios Manual, 6 velocidades
Tipo de mando -
Tipo de Embrague --
Tipo de mecanismo --
Desarrollos (km/h a 1.000 rpm)
(= 8,8
22 15,6
& 25,9
42 35,1
5a 45,3
62 54,8
R 9.5
CHASIS
Suspension delantera (estructura/muelle) Tipo McPherson / Resorte helicoidal

Rueda tirada con elemento torsional /

Suspension trasera (estructura/muelle) Resorte helicoidal

Barra estabilizadora (delante/detras) Si/--

Frenos delanteros (didmetro mm) Disco ventilado - 284

Frenos traseros (diametro mm) Disco - 264

Direccion:
lin o tremellEr ESP esta incluido, en otros de menor cilindrada y equipamiento
E;Zi;?j:::imn o g Ete;t:ca mas justo estd presente s6lo como opcidn, algo que contrasta
Desmultiplicacion en funcion de la velocidad No con algunos de los rivales de segmento. El interior es discreto,
Desmultiplicacién no lineal No sin un exceso de alardes, y los plisticos empleados no son de
Desmultiplicacion direccion - una extraordinaria calidad, aunque suficientes para conformar un
Il & s @I izt o conjunto armoénico y agradable desde el puesto de conduccion.
Diametro de giro entre bordilos / paredes (m) 10/ De hecho, el puesto del conductor es muy agradable y confor-
Vueltas de volante entre topes -- . .. .

Neuméticos delanteros 205/45 R17 table, aunque el asiento sea algo limitado para personas de cierta

Neumaticos traseros 205/45 R17 envergadura

Llantas delanteras x17 Aunque en Fiat aseguran que cuatro tripulantes entran con

Llantas traseras x17 facilidad, las plazas traseras a partir de cierta estatura (180cm, por
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ejemplo) son algo justas para determinados ocupantes. El male-
tero es el propio de un compacto de estas dimensiones y permite
la ubicacién de varias maletas con sencillez, quizas porque al no
llevar rueda de repuesto (el kit antipinchazos cada vez se intro-
duce mas en el mercado por su poco volumen y su practicidad).

La versién Sport, que es la que hemos probado, dispone de
un equipamiento de seguridad muy completo de serie con
airbags delanteros, laterales y de rodilla para el conductor,
ESP, ayuda al arranque en cuesta, luz diurna y anclajes isofix
en los dos asientos traseros de los laterales. Como equipa-
miento de confort resenar que el volante y asiento del con-

ductor son regulables en altura y profundidad, y dispone de
ordenador de a bordo, mandos de la radio en el volante, aire
acondicionado, radio-CD con MP3, conexién Bluetooth y
puerto USB.

¢Y en carretera? El rendimiento es muy generoso, tanto en pistas
donde se puede circular a gran velocidad como en circuitos ex-
traurbanos marcados por las curvas. Poco rumoroso a cierta veloci-
dad en autopistas y autovias, su rodaje es vivo y las recuperaciones
son muy buenas a pesar de que la caja de cambio instalada es
manual de seis velocidades. La sexta es muy agradable de engranar
y estira hasta una franja del cuentavueltas muy elevada. Aparte,
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ano de serie en cuanto al disefo de llantas y frontal.

esta relaciéon de cambio permite que su consumo sea muy bajo.
En Fiat afirman que es de unos 4,4 litros cada 100 kilémetros,
aunque en esta toma de contacto se disparara timidamente hasta
los 4,9.

El Punto Evo es aiin mis jugoso en zonas muy reviradas, un
espacio en el que se mueve con mayor desenvoltura. La version
Sport incluye una suspensién mas dura, tarada para la ocasidén, y
unos frenos muy solventes. El chasis, recortado es perfecto para
este tipo de carreteras, sin balanceos incomodos de la carroceria
y con una redondez en el trazado de las curvas que es mas dificil
con coches de mayor batalla.

Pese a tratarse de un diésel, el par motor es muy generoso y
suficiente para empujar al Punto, que quizis fuera mas fluido
con un Multiair de gasolina y menos puntiagudo. Pero los 120
CV regalan sensaciones muy racing, sobre todo si se lleva un
ritmo muy vivo y no se le deja caer demasiado de vueltas. Pero el
propulsor es muy eficaz, siendo mas suave de lo esperado incluso
en ciudad donde es ayudado por una direccion ‘dualdrive’ que
permite ablandar el movimiento del volante para aparcar o hacer
maniobras costosas y endurecerlo en carretera abierta. En la ver-
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sién testada ademas se incluye el botén Star/Stop, un sistema de
parada y arranque automatico cuando hay trafico.

SISTEMA DE COMUNICACION BLUE&ME TOM TOM

Para aquellos que gustan de las nuevas tecnologias, el Fiat Pun-
to Evo incluye la preinstalacion del sistema Blue&Me Tom Tom,
un navegador con sistema bluetooth para el teléfono movil. Para
adquirirlo se necesitan 300 euros extras pero es un precio ase-
quible para un navegador. No es de una calidad extraordinaria
pero si es suficiente. Incluye una ranura para tarjetas SD donde
se pueden descargar los mapas necesarios para la navegacion.

ABARTH, UN PUNTO DE 163 CV

La version mas racing y radical del Punto Evo es el Abarth, un
coche que parece de carreras por la potencia de un motor 1.4
Multiair que despliega 163 CV y un chasis mas robusto y rigido
con un tarado de suspensiones que da la sensaciéon de ser un
coche de rallies. Este Abarth cuesta unos 18.500 euros y ademas
dispone de un kit para extender su potencia hasta los 180CV y
permitirle al Punto alcanzar la cota de los 216 km/h.



NOMBRAMIENTOS

Si quieres comunicarnos
cualquier cambio

en tu empresa o asociacion,
escribenos a
fenevalfd@feneval.com

ANTONIO LASAGA

Antonio Lasaga sera el nuevo Director
de Recursos Humanos de Nissan Motor
Ibérica S.A. (NMISA), sustituyendo

a Alfonso Diez, que es actualmente
Director General de Recursos Humanos
y responsable del Plan Estratégico de
esta fgncién desde diciembre de 2010
para Africa, Oriente Medio e India,
basado en Suiza.

Licenciado en Derecho y master en
Gestidon de Recursos Humanos, ha
desarrollado gran parte de su carrera
profesional en el Grupo ABB, con
diferentes posiciones en direccion

de Recursos Humanos a nivel tanto DANIEL REBBI

nacional como internacional.

Daniel Rebbi es ya el nuevo director general de RCI Banque Espana, entidad
financiera que gestiona las actividades de renting, leasing y operaciones de
crédito vinculadas a la compra de vehiculos de las marcas Renault, Nissan,
Dacia, Infinitiy Samsung. Con mas de 27 anos de experiencia en el Grupo
Renault, habiéndose formado como ingeniero en la Escuela Central de Paris
y en 1984 se incorpord al Grupo Renault, en la Direccion de Ingenieros y
Mandos Renault. Tres anos después se integro en la Direccion de Informatica,
donde desempend el cargo de Jefe de Proyecto. Tras varias funciones, en
2008 pasé a formar parte de Renault Crédit International (RCI Banque) como
Director de Marketing y Empresas. Como Director General de RCI Banque
Espana serd el maximo responsable en nuestro pais de las operaciones
asociadas a la financiacion para las marcas Renault, Dacia, Nissan e Infiniti.

SEAT
SEBASTIEN GUIGUES

Seat ha posicionado a Sébastien Guigues como responsable de marketing para el mercado espanol el
pasado 1 de julio de 2011. De 33 afios y natural de Avignon, se incorpord al consorcio como controlling

del Grupo Volkswagen Francia. Posteriormente, en el ano 2004, ingreso en Seat, concretamente en el
departamento de mercado exterior dentro del proyecto de distribucién para Francia y flotas centrales. En
2007 fue nombrado responsable de Flotas y RAC (rent a car) de Seat Espana, cargo que ocupé hasta que dos
anos después se incorpord de nuevo a mercado exterior de Seat como manager regional de Francia e Italia,
puesto que ocupaba en la actualidad.

=
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ALEJANDRO MESONERO-ROMANOS

Alejandro Mesonero-Romanos ha sido nombrado nuevo director de
Diseno de Seat. Mesonero-Romanos se incorporé al Grupo Volkswagen
en 1995 para trabajar en el diseno de varios modelos de la marca
espanola. A partir de 1997, este licenciado en Diseno de Automoviles
del Royal College of Art, desarrollé su carrera profesional en el Design
Center Europe del Grupo Volkswagen en Espana, puesto en el que se
responsabilizo del area de Diseno Exterior de diversos proyectos para
las marcas SEAT, Volkswagen y Audi. En 2001, ingreso en Renault

para dirigir varios proyectos de diseno y, desde 2007, liderd el area de
Diseno Avanzado. En 2009, Mesonero-Romanos fue nombrado director
de Diseno de Renault Samsung Motors en Corea.
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JAVIER COROMINA

USTED

SE ENAMORARA

La frase que da titulo a esto de hoy fue
la empleada en la publicidad de “Lili”,
una pelicula americana protagonizada por
la actriz francesa Leslie Caron. Usted no
sé si se enamoraria de Lili o no, a lo mejor
todavia no habia nacido, o no estaba en
edad de ir al cine, porque la pelicula es de
1953 y no sé en qué afo llegaria a nues-
tras pantallas, pues entonces Hollywood
estaba muy lejos de Espafa. Lo que si
recuerdo, con claridad, es que yo era ado-
lescente o muy jovencito cuando la vi
y no sé si me enamoré de Leslie Caron,
porque eso de enamorarse de una imagen
ya me parecia una idiotez, pero Lili me
gustd mucho, tanto el personaje como la
actriz que le dio vida.

Leslie Caron fue la primera mujer
mona y estilosa que recuerdo a la que se
le pudieran atribuir esos adjetivos que, a
partir de entonces, se utilizaron mucho.
Habia actrices guapas, guapetonas, ele-
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gantes, sexis, tias buenas, de toma pan y
moja, monumentos, vampiresas y mujeres
fatales. Nada que ver con Leslie Caron,
que en “Lili” era dulce, inocente, graciosa,
ingenua, fragil, monisima y muy femeni-
na.Y genial cuando hablaba con los mu-
fiecos de guifiol mientras Mel Ferrer se
iba enamorando de ella sin darse cuenta.

Luego, bajo la direccién de Minelli,
Leslie Caron hizo ”Un americano en
Paris”, de lo mejorcito que he visto en
musicales, quizas también porque fue el
primero o uno de los primeros que vi.
Leslie Caron bailé con Gene Kelly y es-
tuvo a su altura. La vi tres veces. También
“Gigi” estd considerada una de las obras
maestras del musical, aunque a mi no me
dijo gran cosa.

Y bastantes anos después, en la que
considero extraordinaria y dura pelicula
“Herida”, y en un papel muy secunda-
rio, volvi a encontrarme con Leslie Ca-
ron. Me dio cierta pena y alguna rabia,
porque hacia de suegra, “tempus fugit”, y
su intervencién era muy corta. Una cena
en casa del importantisimo personaje, in-
terpretado por Jeremy Irons, para conocer
a la novia de su hijo, la sensual Juliette
Binoche, de la que se enamora desespe-
radamente su futuro suegro. No sigo, por
si no han visto “Herida” y la ponen en
television. Si ustedes son muy sensibles,
no la vean, es fuertecita.

Este panegirico de Leslie Caron viene
a cuento porque la gran bailarina y actriz
francesa, que arras6 en Hollywod y en los
cines de medio mundo, el pasado dia 1 de
julio cumplié ochenta anos. Desde este
apacible rincén mediterrineo le deseo
lo mejor. A ver si alguna institucién re-
lacionada, o no, con el cine, o algin ciclo
televisivo, se anima a hacer un revival de
las peliculas de Leslie Caron. A lo mejor
nos rejuvenecia a todos.



MAS POR MENOS.
LA REGLA DE ORO DE LOS NEGOCIOS

NUEVO NISSAN MICRA. LA NUEVA GENERACION
AHORA DISPONIBLE PARA TU FLOTA

= gocCv <M S plazas XXL § Consumo 4,3 17100 km
9 6 airbags (* Radio de giro 4,5 mts %2 Emisiones 115 g/km
™ ESP

informacion y acliciiud de prugba 902 11 80 BS ! www.nissan.es

Consumo urbano: 6,1 /1100 km. Consumo extraurbano:; 4.3 /100 km. Consumo mixto: 5 1/100 km
Emisiones de CO2: 115-1256 g/km



Informacitn Volkswagen: 902 151 1&] wwnwvolkswagen.es

LITET

A todo el mundo le gustaria tener un Polo algin dia.
O alguna semana. O...

Mo es lo mismao decir: "Algdn dia tendré un coche” que decir “Algin dia rendré un Pola”
Estoes tener claro lo que se quicre. Mo podia ser de otra manera. Un coche robusio,
SEEUr, HECT -||'|j'.||'|| ¥, ademids, Volks 0%, of IR JEOT hieal QUi 5 |||||_*|!|' CRpaLET
Entonces, jpor qué no satis iente «cer la posibilidad de comnducin un

Polo algiin diad Y quicn dic

Das Auto.
Consulte las condiciones especiales para flotas.

Gama Poloe consumo medio (17100 km): de 3,8 8 59, Emisidn de COs (g/domd: de 99 a 1349

Modelo visualizado Polo Sport con lantas opeionales,




